Tarefa 9.1. Redes Sociais-Comunicación dixital

Traballo a realizar entre dúas persoas e/ou individual
Puntuación máxima: 1punto
Trátase de escoller unha rede social e /ou algunha aplicación que se empregue para a comunicación de xeito dixital.
· Exemplos:
[bookmark: _GoBack]Youtube, Instagram, Whatsapp-Telegram, Twiter, Pinterest, TikTok, Facebook, Linkedin,…. BeReal, Discord, Twitch, Threads, X
E a nova rede Bluesky

Este traballo terá que ser presentado en clase.
Puntos a tratar: 
1. Concepto: Que é e utilidade que ten
2. Evolución e seguidores no noso país e se atopades datos tamén na nosa comunidade autónoma, Galicia.
3. Uso da rede social
4. Ventaxas e inconvenientes
5. Que relación ten co Marketing e coas ventas dunha empresa.
6. Outras características a destacar.
7. Conclusións
8. Valoración persoal da realización do traballo



Cuáles son las redes sociales más usadas en España?
Las redes sociales son, en muchos casos, impredecibles. Sin embargo, han dejado claro que también son una herramienta muy eficaz para la comunicación, el marketing y la interacción con las comunidades de seguidores. Según el Estudio de Redes Sociales 2024 de IAB Spain, estas son las plataformas más utilizadas en España, en función de la frecuencia de uso (expresada en porcentaje de uso diario): 
WhatsApp – 93%
WhatsApp sigue siendo la reina indiscutible en España. Con un 93% de uso diario,  se ha convertido en una herramienta esencial para la comunicación personal. Pero también para el ámbito profesional y comercial. Además de los chats, tiene nuevas funciones como los canales, los estados y los pagos integrados. Cada vez más marcas utilizan WhatsApp Business para atención al cliente y ventas directas. 
BeReal – 73%
Esta red social apuesta por la autenticidad y la espontaneidad. Hace dos años estaba fuera del ranking, pero ahora ocupa el segundo lugar y se consolida con un 73%. BeReal anima a los usuarios a compartir una imagen al día sin filtros ni ediciones en una ventana de tiempo aleatoria. Su público pertenece sobre todo a la Generación Z. 
Instagram – 70%
El uso de Instagram en España sigue creciendo y se mantiene en los primeros puestos. En sus inicios, era una red de fotografía, pero ahora es un gigante del contenido visual con Reels, Stories, compras online y herramientas para creadores. Es imprescindible en las estrategias de toda marca que se precie, ya que sus algoritmos permiten llegar a audiencias específicas. 
TikTok – 65%
TikTok ha revolucionado el consumo de contenido con su formato de vídeos cortos y virales. Creció exponencialmente en la pandemia y hoy ocupa el cuarto puesto. Su algoritmo ultrafino, basado en la interacción del usuario, ha conseguido que la plataforma sea una de las más adictivas y eficaces para creadores y marcas. Permite integrar herramientas de comercio electrónico y su apuesta por los directos han ampliado su alcance, por lo que ya no es solo para el entretenimiento.
Facebook – 64%
Otra de las redes sociales más utilizadas que sigue en los primeros puestos aunque perdiendo posiciones es Facebook. Muchos la consideran en declive, pero lo cierto es que sigue muy presente en España. Su base de usuarios ha cambiado, y atrae principalmente a personas mayores de 30 años, que la utilizan para grupos, eventos y marketplace. A nivel publicitario, sigue siendo clave por su capacidad de segmentación y su integración con Instagram y WhatsApp.
El resto de redes sociales del ranking y sus porcentajes son los siguientes:
X – 58%
Threads – 58%
Spotify – 53%
Telegram – 51%
YouTube – 50%
Tinder – 44%
Reddit – 32%
Discord – 29%
Snapchat – 26%
LinkedIn – 25%

