TRABALLO 2° AVALIACION. MANIPULACION MEDIATICA.

Imos traballar o tema da manipulacion
mediatica e como pode influir na opinion
publica a través das fake news, dos bulos, da
publicidade politica dirixida e do uso de
algoritmos nas redes sociais.

As actividades son as que aparecen
marcadas con este cadradifio e
sublifiadas. Deben ser realizadas
seguindo as indicacions. Responde nos
ocos correspondentes e, se precisas
mdis espazo, indicao e continda na dltima cara da ficha.
Traballaredes por parellas para buscar a informacién e expofiela cando
corresponda, pero cada un debe cubrir a sta ficha de maneira individual.
Ollo és faltas de ortografia e expresion escrita.
Adicaremos 4 sesiéns a facelo, de non rematalo na clase terds que facelo na casa.
Dia de entrega: martes 10 de marzo de 2026. Non se recollerdn fora de prazo sen
causa xustificada.
Tomate en serio o traballo e esforzate. Supord o 20% da cualificacién final da
avaliacién.

- Serd avaliada a expresién escrita e oral e a correccion ortogrdfica.

ESCRIBE EN GALEGO, AGAS NA ACTIVIDADE 4.

DEMOCRACIA.. REAL?



Hoxe, os sistemas democrdticos estdn moi extendidos no mundo, ainda que non todos
tefien a mesma calidade democrdtica.

Ademais, as democracias enfréntanse a un dos seus maiores perigos: a manipulacion da
opinién publica a través da informacion. A aparicién das fake news e dos bulos nas redes
sociais fai que moitas persoas reciban mensaxes falsas ou enganosas que se espallan con
enorme rapidez. Moitas veces estes contidos estdn desefiados para provocar medo,
enfado ou confusidn, e asi influir no que a xente pensa ou decide. Ademais, a publicidade
politica emprega algoritmos capaces de analizar os gustos, medos e hdbitos das persoas
para enviar mensaxes moi dirixidas, ds veces sen que o publico saiba quen estd detrds nin
con que intencién. Todo isto crea un escenario no que ¢ mdis doado manipular ds persoas
e mdis dificil fomar decisiéns informadas, pofiendo en risco o funcionamento libre e
transparente das democracias.

ESCOLLE UN CONTIDO

Escolle un contido (artigo, noticia, video en redes...) que viches esta semana e que che
xerou un impacto ou influiu na tda opinidn sobre un tema concreto. Explica que informacion
ofrecia e a través de que medio.

¢Pensas que esa informacion é veridica? {Contrastdchela?

A responsabilidade e o espirito critico son capacidades esenciais que debedes
desenvolver. Hoxe vivides na era da informacion, pero tamén da desinformacion. Por iso é
importante que desenvolvades a capacidade para detectar mensaxes falsas ou enganosas,
recofiecer as noticias falsas (fake news) ou bulos, e contrastar a informacion que
recibides.

« As Supernenas e as noticias falsas (3'20")
« Que facemos con tanta noticia falsa en Internet? (3'21")

ACTIVIDADE 1: Un anel de poder para dominalos a todos: a
desinformacion e a manipulacion medidtica.

Internet facilitou compartir informacion, pero tamén a desinformacion. Calquera pode
crear contidos, non sempre con boas intencions.

1. Como nos manipula o algoritmo?

Un algoritmo € un conxunto de instruciéns que segue unha mdquina para decidir:

« Que videos ves.
« Que publicaciéns aparecen primeiro.
« Que anuncios se che mostran.

Como saben os algoritmos o que che gusta?



As plataformas recollen datos sobre ti todo o tempo: que contidos miras (pdxinas web,
videos, aplicacidns...), en que fas click, que segues, que comentas, que buscas. Con esa
informacién, o algoritmo fai unha especie de perfil feu: " a esta persoa gustalle isto,
enfddase con isto outro, estd preocupada por..., compra este tipo de cousas...". E a partir
de ai, amésache contido pensado para:

« Mostrarche anuncios moi personalizados e acabes mercando algo. Crear
necesidades que antes non tifias (e merques).
« Influir na tda opinion, por exemplo, politica.

+ Reflexion. Responde ds seguintes cuestions:
2. Se unha mdquina decide o que ves... canto hai de eleccion libre?

3. Pensas que compras cousas porque as necesitas ou porque cho mostran?

4. Quen cres que controla realmente a informacion: os gobernos, as persoas ou as
empresas?

2. A manipulacion mediatica

Vense tempo sinalando como a través dos algoritmos e os contidos das redes sociais
infldese e incluso manipulase a opinion e posicionamiento politico da xente. Esta dimensidn
¢ clave xa que afecta d calidade democrdtica. O primeiro que debemos ter en conta é:

A nosa opinidn non nace da nada: constriese co que vemos, lemos e escoitamos. Inflden a
familia, a escola, as amizades, os medios de comunicacion, e agora sobre todo: as redes
sociais.

Quen controla a informacion, inflie na opinion.



Como se empregan os algoritmos e as redes para manipular a opinion publica?

Os algoritmos por si mesmos non tefien unha vontade de manipulacidn, ainda que os seu
funcionamento a favorece: analizan datos e mostran aquilo que chama mdis a atencidn, ou
xera reaccions rdpidas, o que pode incluir fake news, bulos, informacion enganosa...

+ Busca informacién: qué é unha burbulla informativa e que implica?

Porén, os algoritmos si poden ser empregados con intencion manipuladora: actores
politicos, econdmicos ou grupos organizados poden usar:

« publicidade hipersegmentada

« mensaxes dirixidas a persoas moi concretas
« campaiias de desinformacion

« bots e contas falsas

Aproveitase o funcionamento dos algoritmos para influir na opinién publica sen que a xente
sexa plenamente consciente.

« Busca informacion. Como se empregan os algoritmos e as redes para manipular a
opinion publica?

« Busca que é o Clickbait e como funciona.

ACTIVIDADE 2: Democracia.. Real?

A democracia pode verse ameazada non sé por formas tradicionais de manipulacién
electoral, senén tamén por tdcticas dixitais modernas: uso de datos persoais,
segmentacién de mensaxes, viralizacién de rumores e desinformacién. Antes, a



manipulacion faciase desde a televisién ou a prensa. Agora, faise de forma individual,
personalizada e invisible.

1.

Manipulacion da opinion piblica con fins electorais:

Imos ver dous casos:

A. No primeiro, a opinién dos cidaddns manipulouse empregando os algoritmos
e a andlise de datos e perfilado psicoléxico.

B. No segundo, mediante a difusion masiva dunha fake new que xerou a
mobilizacién do voto conservador.

A. Caso Cambridge Analytica e a manipulacion politica a través de Facebook
(2016).
Durante as elecciéns presidenciais dos Estados Unidos de 2016, a empresa
britdnica Cambridge Analytica accedeu a datos persoais de usuarios de Facebook
a través dun test que empregaron para amosar contido politico personalizado,
vinculado coa campafia de Donald Trump nesas eleccions.
« Indaga e realiza un pequeno informe. Preguntas guia:
1. Que era Cambridge Analytica? Que tipo de empresa era.
2. Como conseguiron os datos e que fixeron con eles?
Investigade o test de Facebook e por que permitia acceder a tanta informacidn.
Buscade como crearon perfis psicoléxicos e que tipo de mensaxes personalizadas
enviaban.
3. Que papel xogou Facebook? Que consecuencias tivo o caso?
Informe:




O caso Cambridge Analytica a favor do Brexit en RU.

O caso do Brexit no Reino Unido estivo relacionado coa mesma empresa e seguiu un patrén
moi parecido para enviar mensaxes diferentes a cada persoa, segundo medos,
inseguridades e ideoloxia. Por exemplo: a persoas con medo & inmigracién chegdballe
contido alarmista; a persoas con desconfianza politica, teorias contra a UE. Millons de
persoas recibiron propaganda politica personalizada sen saber que era propaganda.

Estes exemplos amosan algo moi perigoso: como se pofien en prdctica estratexias de
manipulacién politica moi sutis, personalizadas e emocionais.

B. O caso Trump e o rumor das “mascotas comidas” (EE.UU.2024): manipulacion
politica nas redes sociais

En setembro de 2024, durante un debate presidencial ocorreu o seguinte:
https://youtu.be/6 S6yWtIdGFs

« Indaga e realiza un pequeno informe no que expliques que ocorreu e que
consecuencias tivo.

Informe:



https://youtu.be/6S6yWtIdGFs

Reflexiona: que nos ensina este caso?

Cal é a estratexia que se emprega no caso B?:

1.

Artigo: "Tres noticias falsas que propiciaron guerrasy

Un lider politico lanza unha afirmacion emocional (medo, indignacion, odio...)

Os algoritmos das redes priorizan ese contido porque xera moitas reacciéns, e por
tanto espdllase mdis rdpido ca informacion veraz.

Os usuarios tenden a crer e compartir aquilo que encaixa coas stas ideas previas
(sesgo de confirmacion).

A mentira permanece: ainda desmentida, deixa un impacto emocional e politico
duradeiro

2. La nifia de Kuwait y la invasion de Irak

Otro ejemplo de desinformacién que dio la vuelta al mundo tiene como
protagonista a otra menor de edad: Nayirah, una nifia kuwaiti de 15 afios que

conflictos alrededor del mundo": 3 noticias falsas que T e e e

Ocurrié en 1990, unos meses después de que el entonces presidente de Irak,

propiciaron guerras y conflictos alrededor del mundo

Bush habia fijado un plazo limite para que el ejército de Irak se retirara.

A manipulacion medidtica pode valer unha
guerra. Indaga sobre a falsa testemufia dunha
nena que inclinou a balanza da opinién publica
estadounidense a favor da guerra de Irak: que
ocorreu? que consecuencias tivo? que revelaron as investigacions posteriores?
entrou EEUU en guerra con Irak?

2. Manipulacion con fins econdmicos:

Detras da manipulacion medidtica sempre hai un interese. Pode ser politico, pero tamén
econdmico ou social:

Econdmico: para danar a competencia, crear pdnico, modificar comportamentos de
consumo. Por exemplo: quen se veria beneficiado se a xente comeza a ter medo da
ocupacién das stas casas ou a delincuencia?

Social: inmigracién, vacinas, educacién, feminismo, cambio climdtico...

O seguinte caso exemplifica como as grandes empresas poden manipular a opinion publica
para conseguir que se limiten ou aproben medidas/leis segundo o seu interese:



https://www.bbc.com/mundo/noticias-43725918
https://www.bbc.com/mundo/noticias-43725918

A. O caso de Meta (Facebook/Instagram) e a lei europea de proteccion de datos
(GDPR):

A UE aprobou unha das leis mdis duras do mundo sobre datos persoais: o Regulamento
Xeral de Proteccion de Datos (GDPR). Isto limitaba directamente a publicidade
personalizada, negocio principal de Meta.

Que fixeron Meta e outras tecnholéxicas?:

« campafias nas sda plataformas: “sen datos, a rede empeora”

« presion constante en redes e medios dixitais presentando a regulacién como algo
negativo para os usuarios.

« mensaxes simplificadas: "Bruxelas quere controlar internet”.

Resultado: a lei aprobouse, pero con excepcions e marxes legais moi amplas para as
empresas. E un exemplo claro de manipulacion da opinion publica en beneficio dunha
empresa privada. Meta non cambiou a lei directamente: cambiou primeiro o que a xente
pensaba da lei.

. DEBATE:

« Existe unha opinién publica real?

+ Pode haber democracia se a nosa opinién e tan manipulable?

« Cres que deberia existir un maior control sobre estas prdcticas?

Normas basicas para participar nun debate:

Respecta o turno de palara. Fala s6 cando o indique o moderador/a.
Escoita sen interromper.

Respecta todas as opinions.

Argumenta o que dis, non so opines.

Fala claro e breve. Non acapares a palabra.

Mantén un ton educado e construtivo.

OO R wWNE

ACTIVIDADE 3. Fake news e bulos amplificados por redes: unha “amenaza
desinformativa”.

Atende aos seguintes datos:

- O Digital News Report Espafia 2025 amosa que mdis da metade dos espafiois
considera que os politicos son unha das principais fontes de desinformacién
(documenta casos nos que declaracidns politicas falsas ou manipuladas foron
amplificadas polas redes e polos medios, xerando polarizacion e debate publico)



- Investigacions académicas recentes amosan que partidos de extrema dereita en
Espafia utilizan sistematicamente fake news, contidos manipulados e estratexias
de “clickbait politico".

- Un estudo académico (SmartVote) identificou a Vox como o partido que mdis bulos
difunde nas redes sociais. Entre os contidos analizados habia enquisas
manipuladas, datos descontextualizados e acusaciéns falsas que circularon
amplamente polas redes e por alglins medios afins. O estudo sinala que estas
tdcticas forman parte de estratexias de fraude electoral e mobilizacion politica.

CASO: O BULO DE Torre Pacheco

En xullo de 2025 produciuse en Torre Pacheco (Murcia) unha agresién a un vecifio de 68
anos. As imaxes do seu rostro lesionado circularon nas redes sociais, o que levou a
proliferacion de informacion falsa que alimentou odio e xenofobia nas plataformas
dixitais.

Como los bulos convirtieron a Torre-Pacheco en el corazén de la desinformacidn - laSexta
Noticias

DANA: Los BULOS vy la DESINFORMACION se PROPAGAN RAPIDAMENTE en REDES
SOCIALES | RTVE Noticias

OelDiario.es A

Non todos os bulos nacen en redes sociais. As

El Supremo condena a Inda y OkDiario a veces, os propios medios de comunicacion

pagar 18.000 euros a Pablo Iglesias por tradicionais —xornais, cadeas de tfelevisién
difundir el bulo de su falsa cuenta en ou radio— tamén poden difundir informacién
Granadinas incorrecta ou enganosa. Non sempre ocorre
e el e sl i o s v U et de maneira intencionada: ds veces € por falta
— El ex 'ntimero dos' de Interior con el PP, sobre la cuenta en Granadinas de Pablo Iglesias: de Verificaclén_ Per‘o nOUTr‘OS CGSOSI Cer‘TOS

“Sabiamos que era mentira”

medios poden seleccionar ou presentar a
informacion dun modo que favoreza
determinados intereses politicos ou
s @CONOMICOS, 0 que tamén pode contribuir @
=mice - manipulacion da opinidn piblica.

owARDH !

Exfiscales, exjuecesy caros
. [ bufetes:el ejércitolegal de...

« Indaga sobre un bulo que ftivera
repercusion en Espafia ou outro pais e
explica aos feus compafieiros que

Politica Opinién  Economia Cultura Igualdad Medio ambiente Mediapart Tintalibre Club infoLibre

'OkDiario’ acumula dos sentencias en el TS por
noticias falsas ademas del bulo de Granadinas

» La condena sefiala a su director, Eduardo Inda, como el principal impulsor de la Ocor‘r‘eu-
desinformacion contra el exlider de Unidas Podemos

» El Alto Tribunal también lo ha sancionado por difundir patrafias contra una denunciate de

'Girtel'y los titiriteros encarcelados por la Audiencia Nacional Infor‘mGCién reco l I idCli


https://youtu.be/N_waEWhtVIk
https://youtu.be/N_waEWhtVIk
https://youtu.be/VIM7XgAIMGo
https://youtu.be/VIM7XgAIMGo

ACTIVIDAD 4. Qué hace que una democracia sea auténtica? La manipulacion
mediatica supone un problema democratico?

« Vamos a aprovechar los contenidos trabajados para desarrollar nuestra capacidad
criticay argumentativa al mismo tiempo que trabajamos los contenidos estudiados
en Lengua castellana: elabora un TEXTO ARGUMENTATIVO que dé respuesta a
la pregunta planteada. Consulta las caracteristicas del texto argumentativo en los
apuntes de Lengua castellana (ficha tipos de texto).

Extensidon: minimo media carilla- mdximo una carilla.

Ojo a las faltas de ortografia. Redacta un texto serio y formal, con coherenciay cohesion.
Supondra 1,5 puntos de la calificacion de este trabajo.
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