Unha revolucion dixital global

Na actualidade, as economias dos distintos paises estan interconectadas de
tal maneira que as decisiéns que se toman nuns afectan a outros. Este fené-
meno, favorecido polo desenvolvemento no ambito dixital, € o que cofiece-
mos como globalizacién.

Tratase dunha realidade que non afecta unicamente &s empresas e ao con-
sumo, sendn as formas de vida e os costumes dos habitantes do planeta.

Nos ultimos 5 anos

o comercio electronico RHERIES EUROPA ASIA
incrementouse NORTE 25% 40%
un 140%

O comercio electrénico no mundo
Ingresos por usuario por vendas e nimero de usuarios
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Aprenderemos a:

‘\'1) * Interpretar a multicausalidade na organizaciéon do

9 Acepto o reto! sistema produtivo.
Como podemos * Analizar os diversos sistemas econémicos.
aproveitar a revolucién * Organizar a informacién sobre o funcionamento
dixital global? do mundo globalizado.

Pensar criticamente nas consecuencias da globa-
lizacion.

Aprender a analizar unha infografia.
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O comercio tradicional perde terreo fronte as vendas en lina
3 momentos clave do comercio mundial

0 35% das transaccions
comerciais realizanse en lina
e a través de dispositivos mobiles

Métodos de pago do comercio electrénico global
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Electronica, Roupa, xoguetes, Alimentos e bebidas,
pasaxes de avién ferramentas tarxetas de viaxe
e entradas de e elementos (transportes
espectaculos. de decoracién. publicos)...

e-Wallet Tarxeta Tarxeta Transferencia Contra Tarxeta e utos
(bci‘IIeteira de crédito de débito  bancaria reembolso prepago
ixital)

Cada vez hai mais produtos de
consumo dispoiiibles en lifia, dende
paquetes de viaxes ata alimentos
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Ingresos do sector da musica gravada a nivel mundial

Ingresos en miles de milléns de dolares EUA i
Crecemento global do comercio electrénico por categorias

23 24
Xoguetes, Alimentacién Mobles
Moda bricolaxe e coidado e electro-
e beleza e afeccions personal domésticos

s
+17 % +159% +159 +15%

Aparellos Viaxes (inclie Musica Video-
electronicos aloxamentos) dixital X0gos
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I soporte fisico Il descarga de musica Il ingresos
soporte dixital I dereitos de coexecucién por sincronizacion

A aparicion de plataformas
dixitais permitenos acceder a servizos
globais como a muisica

+11% +11% +4,2% +6,3%
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Conecto co medio Penso xeograficamente
Mira o video. Que situacion Por que China se converteu
presenta? nun dos grandes xigantes do
Que posicién ocupa Espana comercio mundial?
en relacion co nimero de Que vantaxes e desvantaxes
consumidores de comercio tefen os sistemas de
B e : electrénico? pago electrénico nas
D A tecnoloxia como pulo ‘ - Que tres grandes rexiéns do compras?
da globalizacién comercial mundo participan menos no Por que aumentou o
- : comercio electrénico? comercio electrénico?
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1. Que é a actividade econdomica?

A economia busca satisfacer as necesidades
humanas...

O principal obxectivo da economia é satisfacer as necesidades
materiais dos seres humanos, que se concretan no consumo de
bens e servizos, aos que se accede mediante un pago. Polo tan-
to, a economia implica un intercambio entre dlas partes: a que
satisfai a necesidade e a que a adquire mediante os cartos.

Cando falamos de bens, referimonos a produtos tanxibles. E
dicir, mercadorias que se poden tocar: mobles, produtos alimen-
ticios, vehiculos... Pola sla parte, os servizos son bens inmate-
riais, como o caso do transporte, o comercio, a sanidade...

... implica a produtores e consumidores...

As principais partes implicadas na actividade econdmica son:

* Os produtores. Persoas que intervenen na creacién de bens e
servizos. A cambio, obtefien un beneficio que, na inmensa
maioria dos casos, se materializa no cobro dunha determinada
cantidade de cartos. O conxunto dos bens ou servizos que se
opofen a venda recibe o nome de oferta.

* Os consumidores. Persoas que acceden a eses bens e servizos
co pago dunha cantidade de cartos. O nimero de produtos que
os consumidores desexan adquirir recibe o nome de demanda.

... € comporta tres fases

A actividade econdmica realizase en tres fases:

* A producién de bens, na que intervefien os recursos naturais, a
tecnoloxia e o traballo humano.

* A distribucion, que consiste en facer chegar os bens produci-
dos aos consumidores.

* O consumo, que comporta o intercambio dos bens mediante
un pago monetario.

Elementos que intervefien na actividade econémica

ol | ol |
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CONSUMIDORES
familias

pagan impostos

reciben servizos publicos

compran

MERCADO
bens de consumo e servizos

46 | Pensar criticamente | Asumir un compromiso persoal

reciben servizos publicos

Somos consumidores
responsables?

Para analizarmos que
consumimos os seres hu-
manos e como © consumimaos, compre
ter en conta a existencia de necesida-
des primarias e secundarias:

* As necesidades primarias fan refe-
rencia a aqueles bens ou servizos
gue son necesarios para a nosa su-
pervivencia: alimentos, auga, rou-
pa...

* As necesidades secundarias son
aquelas que, sen ser imprescindibles
para a supervivencia humana, contri-
blen ao benestar das persoas.

Nas necesidades secundarias é onde
as empresas tratan de xerar novos ha-
bitos de consumo co fin de obter
maiores beneficios. A través da publi-
cidade e a moda, acabamos asumindo
que determinadas necesidades secun-
darias son imprescindibles para nés.

Al é onde entra en xogo o concepto de
consumo responsable. Asumilo supon
formular novos habitos de consumo,
optando por un modelo méis respec-
tuoso co medio ambiente e compro-
metido coa igualdade e o benestar das
persoas.

A
i

pagan impostos

PRODUTORES
empresas

obtefien
ingresos

proporcionan




As actividades econdmicas clasificanse en tres
grandes sectores, que incluen tanto os procesos
de extracciéon das materias primas como a sua
transformacion e posterior distribucion para a
venda e o consumo. Ademais, tamén compren-
den os servizos as persoas.

A importancia econémica de cada sector evolu-
cionou ao longo da historia: o predominio tradi-
cional do sector agricola deu paso, no século
XIX, ao sector industrial. Na actualidade, a hexe-
monia corresponde aos servizos.

A demanda de servizos avanzados e mais espe-
cializados desenvolveu un cuarto sector, o sector
cuaternario, que relne actividades de alto cofe-
cemento cientifico e técnico. Estas actividades
precisan dunha elevada formacion académica.

Poboacién mundial activa ocupada por sectores
economicos
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— terciario

- secundario

— primario

Sector primario

Inclie aquelas actividades econo-
micas que extraen ou recollen ma-
terias primas do medio natural e
que son consumidas directamente
polas persoas ou pasan a ser em-
pregadas pola actividade industrial.

As actividades que engloba este
sector son: agricultura, gandan’a,
pesca e explotacién forestal (silvi-
cultura).

Comprendo

2. Observa o esquema dos elementas que
intervefien na actividade econémica. Cales

Sector secundario

Encérgase de transformar as mate-
rias primas en bens elaborados. E
dicir, comprende os procesos in-
dustriais que actlian sobre os re-
cursos achegados polo sector pri-
mario.

Inclie todas aquelas actividades
que estan relacionadas coa mina-
ria, a enerxia, a construcion e a in-
dustria.

Sector terciario

Non realiza ningunha actividade
produtiva ou transformadora, se-
nén que proporciona servizos as
persoas co fin de satisfacer as stas
necesidades. De ai que tamén se
lle chame sector servizos.

Alguins destes servizos son: ensi-
no, transporte, sanidade, comer-
cio, turismo, ocio, cultura, adminis-
tracion...

Asumo un compromiso persoal

1. Para que serven as actividades econémicas? s, i o
£,.% 4. Reunidevos en parellas. Escribide cada un nun papel

A

dez produtos que consumides de xeito habitual:

son? De que forma participan?

. Busca na Internet a porcentaxe de poboacién
activa dedicada a cada sector econémico en
tres paises da Unién Europea: Espafia, Suecia

e Romania. Despois, observa o grafico desta
paxina e compara os resultados. Que conclusiéns
extraes?

- Identificade a materia prima e o seu proceso de
transformacién. En que sectores os incluiriades?

- Pensade se responden a necesidades primarias ou
secundarias.

- Credes que sodes uns consumidores responsables?
Por que? Debatédeo co voso compafieiro ou
compafieira.

Tema 3. Unha revolucicn dixital global | 47
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2.Como se organiza o sistema produtivo?

A obtencion de bens e servizos require dunha se-
rie de recursos basicos. Estes reciben o nome de
factores de producién: os recursos naturais, o tra-
ballo, o capital, a tecnoloxia e o cofilecemento.

Os recursos naturais

Son elementos da natureza que, sen transforma-
cion previa, se extraen do medio fisico:

* As materias primas, que se empregan para ela-
borar outros bens.

* As fontes de enerxia, que xeran a forza necesaria
para mover a maquinaria das fabricas e os trans-
portes empregados no proceso de distribucién.

O traballo

E a achega realizada polas persoas ao proce-
so de producién. Depende, fundamen-
talmente, da dedicacién laboral do
empregado, a sua formacién, os
medios que se pofien a sta dispo-
sicion e a propia experiencia.

A producién tamén garda
relacién co nimero de traballa-
dores que se dedican a acadar un

determinado obxectivo e coa for-
ma de organizacién adoptada polo
proceso produtivo.
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Os custos de producion

O valor dos factores produtivos constitie os
custos de producién, gue poden ser directos
ou indirectos.

soeesessesODERES

Os custos directos estén relacionados cos bens
de producién, como as materias primas. Os cus-
tos indirectos son necesarios, pero non se rela-
cionan directamente co produto, como, por
exemplo, o alugueiro dun local.
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Os recursos necesarios para producir

RECURSOS NATURAIS pum g TRABALLO

* materias primas

* capital humano
* fontes de enerxia

» formacion e experiencia

FACTORES
DE PRODUCION

TECNOLOXIAE
CONECEMENTO
* técnica
* maquinaria

CAPITAL
* capital fisico
* capital financeiro

O capital

Fai referencia tanto aos
bens durables (capital fisi-
co) necesarios para a acti-
vidade econdmica (insta-
laciéns, maquinaria...)
como os cartos (capital fi-
nanceiro). Ambolos dous
son necesarios para a
creacién dunha empresa
e manter a s(a actividade.

A tecnoloxia e o cofiecemento (1+D)

Engloba o conxunto de avances cientificos e tec-
noloxicos que, aplicados & producién, achegan un-
ha maior eficacia e eficiencia ao proceso produtivo.

A introducién de novas maquinas e tecnoloxias
implica un cambio nas formas de producién e dis-
tribucién dos bens e os servizos. Mais require con-
tar co capital necesario para incorporalas e formar
os traballadores.

48 | Interpretar a multicausalidade | Organizar a informacion
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. as economias planificadas de Estado...

O sistema de economia central planificada aplicouse ao
longo do século XX nos paises comunistas que adoptaron
o modelo econémico da URSS (Hungria, Polonia, Republi-
ca Democréatica Alemé, Checoslovaquia, China, Cuba...).

Neste sistema, o Estado posue un total predominio sobre
os outros axentes econémicos e € o principal propietario
dos medios de producién e distribucién. Deste xeito, o go-
berno determina que bens deben producirse, en que canti-
dades, cal debe ser o seu prezo de venda e que salarios
deben pagarse. Todo isto regulase a través dunha planifica-
cién central que os axentes econémicos deben cumprir.

Este modelo econdmico practicamente desapareceu co
afundimento do bloque comunista na Gltima década do
século XX. Na actualidade mantense nalglns paises illados
(Cuba, Corea do Norte...), mentres que China evolucionou
cara a unha economia mixta que conta con elementos co-
munistas e capitalistas.

... @ as economias mixtas

Dende finais do século XX, o sistermma de economia mixta
€ a tendencia predominante en case todos os paises, ain-
da que varia moito o protagonismo que se lle outorga a
intervencion do Estado na economia.

Este sistema réxese polos principios basicos do capitalis-
mo e son os dous axentes econémicos privados, as fami-
lias e as empresas, as que toman a maioria das decisions.
Porén, o Estado intervén na economia para regular o fun-
cionamento do mercado cando se da unha crise e para co-
rrixir as desigualdades sociais a través dos impostos e as
subvencidns.

Nos paises occidentais, este sistema asociase ao estado
do benestar, no que o Estado promove un reparto mais
equitativo da riqueza mediante un sistema fiscal progresi-
vo (paga mais quen mais ten), que financia os sistemas de
asistencia e proteccion social.

Observo, comprendo e reflexiono

11. Observa o esquema da lei da oferta e a demanda
e explica que papel xoga este mecanismo no
sistema capitalista.

—r

12. Describe as principais diferenzas entre o sistema 15

capitalista e a economia planificada de Estado.

g
=
e

Interpreta, a partir do esquema do sistema de
impostos, como o Estado promove unha
sociedade mais equitativa. Que repercusions teria
para a nosa vida diaria a desaparicién do estado
do benestar?

16.

FIN
DA POBREZA

En China coexisten un sistema politico de partido unico
(Partido Comunista) e a liberdade econdmica, na que o
90% da producién industrial se atopa en mans privadas.

O sistema de impostos do Estado espafiol

IMPOSTOS DIRECTOS IMPOSTOS INDIRECTOS

Y ¥
por nivel de ingresos - por consumo
Pagan pagan
) !
traballadores empresas  0s cidadéns ao consumir mediante:

polo seu salarioc  por beneficios  * IVA
. ' . * impostos especiais (alcohol,
tabaco, gasolina...)

TESOURO PUBLICO
FACENDA

Y
pagan
- —
administracién: investimentos piblicos:  redistribucién solidaria:
* central o infraestruturas * pensiéns
* autonémica de transporte * axudas sociais
e concellos * educacion e sanidade e subvenciéns

Analizo os procesos xeograficos

O capitalismo esta sometido a crises ciclicas. Explica
cales son as distintas fases dun ciclo capitalista e que
caracteriza cada unha delas.

Moitas das crises capitalistas son de sobreproducion.
Como se relacionan coa oferta e a demanda? Que

causas as provocan? Por que se repiten de forma ciclica?

Sinala algunhas das consecuencias negativas das
crises capitalistas. Céntrate, fundamentalmente, en
como afectan as persoas.

Tema 3. Unha revolucion dixital global L 5
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5 ‘ Recofiecer a multiculturalidade

4.Vivimos nun mundo globalizado?

A expansion da economia capitalista de mercado como siste-
ma econdémico dominante no mundo estd intimamente unida ao
fenémeno da globalizacién (ou mundializacion).

A globalizacion € un proceso de caracter universal caracterizado
pola interconexion econémica entre os paises e por unha maior
rapidez nos intercambios comerciais e na toma de decisions em-
presariais. Este fenomeno, que se estendeu desde finais do sécu-
lo XX, transformou a economia, os territorios e as sociedades.

A globalizaciéon da economia...

A globalizaciéon econdmica veuse favorecida polo poder das
empresas multinacionais, o aumento da producién e os avances
nos transportes, as telecomunicacions e o comercio mundial. Es-
te proceso globalizador caracterizase por:

* A crecente interdependencia entre as economias dos paises,
gue se manifesta sobre todo a través do comercio internacional e
tamén dos investimentos de capital procedentes do estranxeiro.,

* O fortalecemento das empresas multinacionais que producen
e venden os seus bens e servizos en diversos paises.

* A internacionalizacién dos mercados financeiros, é dicir, que
o capital e os cartos poidan circular de forma mais rapida e
sinxela entre diferentes paises, facilitando intercambios comer-
ciais e investimentos nas empresas.

* O aumento dos fluxos migratorios internacionais, como con-
secuencia da mundializacién dos transportes e as telecomuni-
cacions. Actualmente, implican a mais do 3% da poboacion
mundial e a maioria son debidos a causas econdémicas.

Os polos e fluxos da globalizacién

s AMERICA ~ XAPON,

s - E COREA

; O DO NORTE o

‘ RUSIA ot :
g

SUESTE
ASIATICO

AMERICA i I
LATINA ;
: " PRINCIPAIS FLUXOS |
BRASIE DA GLOBALIZACION
| o ﬁnanceiro’s ‘
) e | mercadorias ou |
[ PRINCIPAIS POLOS -
| DA GLOBALIZACION | > migratorios

i () paisesindustriaisdoNerte |~ \ (.~ | ____. limite N/S
| () paises emerxentes do Sur |

polos emisores )
de fluxes migratorios | ot paises do Sur

produtos brutos

paises do Norte !

As tres dimensions
da globalizacion

* Globalizacion econdémica. Integra-
cion das economias locais nunha
economia de mercado mundial. As
grandes empresas multinacionais ad-
quiren un enorme protagonismo.

Globalizacién politica. Crecente in-
tegracién das distintas politicas na-
cionais nunha Unica politica mundial
a través de organismos internacio-
nais, que fomentan e estenden as
stias decisions por todo o planeta.

®
L ]

Globalizacién cultural. Difusién mun-
dial das tendencias occidentais en
canto @ moda, musica, deportes, for-
mas de actuar, pensamento...

@

EEEEE)

* Habitantes dun remoto lugar da sabana
africana adaptandose as novas tecnoloxias.

R N RN R

As vantaxes e desvantaxes de vivir
nun mundo globalizado

Vantaxes Desvantaxes
Acceso universal & Aumento dos des-
| cultura e & ciencia.  equilibrios econd-

) micos, sociais e dos
o~ territorios.
T | bi | Desigualdade so-
ntercambio cultu- ol 75 través da i

B\ ral e cientifico en- o ncentracion  da

tre paises. riqueza econdmica.

* Desstivolvemaiito Estandarizacion da
dos sistemas de co- Cultura mundial e
( ) | municaciéns  glo- perda da identida-
Y bais de propia de cada

g pais.

Mellores  condi- Inflien  negativa-
cions de vida en mente no ecosiste-
case todos os pai- ma e sobre o que-

s s cemento global.

Reducién de cus- . .

tos de producion. En paises en vias de
desenvol ]

Aumento de com- e man

petitividade e eco- ¢ Maior dependencia
. nomias de escala. de multinacionais.
f’ Maior poder de * Incremente de pe-
' eleccion en canto che de fabricas.
a bens e servizos ® Peores condicions

por parte do cida- laborais.
dan
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| COVID-19 en China, o inicio
| da pandemia

... uniformiza sociedades e culturas... A globalizacién cultural

A globalizacion é un fenémeno basica-
mente econdmico, de consecuencias
sociais e culturais provocadas pola facili-
dade do contacto entre persoas de cal-

Londres

hisky. conac ®
quera lugar do mundo. Vancouver gai e, VPO Pari @ & :
p % Boston, c i Peciilin I
an | £ Fms ; *
. 5 F i Nova York ¥ 14 . ® Toqui
Os modos de vida e de consumo uni- R, Washington v Zo Koboed 20"
" . p L ! Cidade i ‘Shanghai
i A g
formizanse. Nos cinco continentes cada \ede Méico .

L -] P
@ Calcuta Hong Kong
Bombai P

La%os ) Bangkok
f 2 ® Singapur

vez son mais as persoas que seguen os
mesmos coédigos de vestimenta, se ali-

oulr

lacarta®

mentan cos mesmos produtos, escoitan a Rode
.. : aneiro

mesma musica, ven as mesmas peliculas, o ot

- . 5 do Paulo

conéctanse &s mesmas redes... L @ Ales . .

N . . ’ i 3 __ vilo_¥ o © S,
Ademais, as migracions internacionais viio

e desenvolvemento do turismo favorecen LUGARES DE GUSTOS MIXTOS GLOBALIZACION GASTRONOMICA

os contactos fentre culturas e provocan zona turistica importante hﬁ RS-

unha verdadeira mestura cultural. Deste o grandes metrépoles _—

xeito, a nova sociedade globalizada ten- RESISTENCIA A GLOBALIZACION GASTRONOMICA | * | pratos estrela globais

de & multiculturalidade, como se ve nas zonas de forte resistencia > exportacions de bebidas

grandes metrépoles mundiais.

... e infroduce novos riscos globais

A interconexién mundial tamén comporta a globalizacién de
procesos como o terrorismo, o cambio climatico e as epidemias,
que se poden converter nunha ameaza mundial.

O terrorismo, exercido por grupos violentos que rexeitan a or-
de politica e social, aproveita as vantaxes da globalizacion e re-
corre 4s novas tecnoloxias da informacion (Internet, redes so-
ciais, mensaxeria encriptada) para aumentar a eficacia e o
impacto dos seus atentados. Un exemplo diso foron os catro ac-

tos terroristas de gran repercusién mundial perpetrados polo NUNCA ANTES FORA

grupo terrorista Al Qaeda nun ano (2001-2002). TAN DOADO SALVAR VIDAS
O contaxio de enfermidades tamén tomou unha dimension .

planetaria. En 2009, a SIDA difundiuse con moita rapidez e afec- 0 UN,ICO QUE TES QUE FACER

tou a 33,3 milléns de persoas. En 2020, o coronavirus COVID-19 E QUEDAR NA CASA

expandiuse por todo o mundo en poucos meses, converténdose FARALO?

nunha pandemia que obrigou as autoridades sanitarias e econo-
micas a tomar medidas sen precedentes (confinamento das per-

3 f d Widad . Campafia instando &s persoas de toda Espafia
50as nas suas casas, cese ou Treo da activiade economica, ex- a confinarense en cadansuas casas para frear a

pansion do teletraballo...). expansién do coronavirus COVID-19.

Anaglizo e razoo : :
Interpreto a multicausalidade

17. Escolle alglins produtos ou servizos que

o S . 19. Busca informacién na Internet sobre a expansion da e

forman parte da tua vida cotid e investiga a e =

, . : COVID-19. Onde se iniciou? Cara a onde e en que £

nacionalidade das empresas que os fabrican i . ol =

tempo de difundiu? Que factores proporcionaron astia £

e onde foron elaborados. Como nos amosan o : s B

; o expansién e que medidas se tomaron para erradicalo? £

o fenémeno da globalizacién? =

8. C slhalisE £ ) it , 20. Explica e valora as vantaxes, desvantaxes e riscos da E
18. Cres que a globalizacién uniformiza as culturas? S ; ;

9 g o L a0 : Y globalizacién da economia e das sociedades. g

Que elementos positivos e negativos ves niso? z

:
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5.Que impulsa a globalizacion?

A globalizacion foi posible grazas & progresiva des-

aparicion das barreiras comerciais internacionais, asi

como aos avances nos sistemas de transportes e tele-
comunicacions.

A liberalizacion do comercio...

A reducién ou eliminacion das barreiras impostas
aos produtos (aranceis) cofiécese como liberaliza-
cién comercial. Esta politica de reducion de impos-
tos as importaciéns facilita o intercambio entre pai-
ses de produtos e servizos.

Co fin de favorecer este comercio mundial, os pai-
ses asinan acordos econdmicos internacionais para
obter unha maior rendibilidade econémica dos fluxos
comerciais. Estes acordos poden implicar a varios
paises mediante a formacion de grandes bloques co-
merciais (NAFTA, MERCOSUR, UE...).

A liberalizacién dos intercambios entre os paises
multiplicou o volume do comercio mundial nas ulti-
mas décadas. No ano 2017, as exportaciéns de mer-
cadorias dos membros da Organizaciéon Mundial do
Comercio (OMC) era de 17,6 billéns de délares, sen-
do Asia o continente que mais contribuiu ao crece-
mento do comercio mundial.

Os dez paises coas principais economias do mundo
representan o 52% do total do comercio mundial,
mentres que os paises con economias en desenvol-
vemento contribuiron co 44 %.

A mundializacién do comercio

()] | Afirmacién do neoliberalismo
] e a globalizacion

A reducién de aranceis comerciais
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... dos mercados financeiros...

Os servizos financeiros comprenden todas aquelas
actividades relacionadas coa xestion dos cartos (afo-
rro, investimento etc.) ou a cobertura de riscos sobre
os bens e as persoas (compaiias de seguros).

Os servizos do sistema financeiro inclien entida-
des (bancos, caixas de aforro), activos financeiros (ac-
ciéns, bonos etc.) e mercados (bolsas) que permiten
o intercambio de recursos econémicos entre aforra-
dores e demandantes de crédito.

Un dos cimentos da globalizacion é a existencia
dun mercado financeiro mundial. O desenvolvemen-
to tecnoldxico e das comunicaciéns permitiu a mobi-
lidade dos investimentos de capital de forma rapida
e segura, que se realiza desde os mercados de capi-
tais (bolsas) das principais cidades do mundo.

As transacciéns financeiras (ou de capitais) son moi
importantes e o seu importe é 75 veces superior ao
dos intercambios reais de bens e servizos.

... e o desenvolvemento dos transportes
e as comunicacions

O fluxo de intercambio propio da globalizacion re-
quire a existencia dunha rede de transportes e co-
municaciéns avanzada. Sé asi é posible trasladar de
xeito rapido e eficaz tal cantidade de bens e servizos.

No eido das comunicaciéns tivo unha especial rele-
vancia a irrupcién da Internet. Este fendmeno, unido
as redes de comunicacion via satélite e 4 fibra optica,
fixo posibles grandes avances no eido das transac-
ciéns de mercadorias, de bens, de capitais e de infor-
macion, e propiciou novas posibilidades de negocio.

A mellora dos sistemas de transporte permitiu o
traslado dun gran volume de mercadorias a distan-
cias afastadas. Asia converteuse no centro deste ti-
po de transportes, acaparando o 55% de todo o vo-
lume mundial.

Organizo a informacion

21. Fixate no mapa da mundializacién do

comercio:

- Que novidade observas, respecto aos mapas
tradicionais, na distribucién dos continentes?
A que cres que se debe?

— Realiza un pequeno texto explicativo do mapa
no que fales de cales son os principais centros
de comercio mundial, que direcciéns tefien os

Os grandes centros financeiros

s
P 5 Shangha

— Hong Kong

~ principais centros financeiros mundiais

A rede mundial da Internet
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distintos fluxos comerciais e que produtos se
comercian en cada un deles.

— Clasifica os distintos fluxos segundo se trate de
fontes de enerxia, materias primas, mercadorias
e produtos financeiros. Extrae conclusiéns
sobre o papel que desempefian as distintas
areas do mundo no comercio internacional.

- Pode ser que o mapa indique que a economia
mundial se estea a desprazar do Atlantico ao
Pacifico?

Tema 3. Unha revolucion dixital global
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6. As multinacionais, protagonistas da globalizacion

As empresas multinacionais son os grandes actores da mundia-
lizacion. Definense como empresas capaces de producir e ven-
der bens e servizos en varios paises. Deste xeito, aproveitan as
vantaxes que ofrece cada un deles e desenvolven estratexias
globais que envolven a diferentes partes do mundo.

Unhas empresas a escala mundial...

As multinacionais son empresas de gran tamaiio que conciben
o mundo enteiro como o seu mercado potencial. Acumulan ele-
vadas cantidades de capital, contan cunha gran forza laboral e
sérvense de eficaces redes de transportes e comunicaciéns.

A meirande parte das empresas multinacionais tefien a sta se-
de social no pais de orixe, que adoita situarse nas zonas mais
desenvolvidas: aproximadamente o 90% das grandes multinacio-
nais atopanse en Europa, Xapdn ou Estados Unidos. Porén, nos
ultimos anos, aumentaron o nimero de multinacionais en China,
India e os paises do Sueste Asiatico.

A presenza de filiais das grandes empresas multinacionais é
moi intensa nos paises menos desenvolvidos porque a producién
tende a deslocalizarse cara a lugares onde o custo da man de
obra, as condiciéns laborais, os impostos ou as esixencias
medioambientais son menores. Todo isto permitiulles reducir os
custos de producion, ser mais competitivas e controlar unha boa
porcion do mercado mundial.

As multinacionais xogan un papel destacado nos paises onde se
implantan. A sta presenza comporta investimentos e decote con-
tan coa colaboracién de empresas locais coas que mantefen
acordos de asociacion. Ademais, promoven a creacién de infraes-
truturas e xeran novos empregos, ainda que en ocasidns con sol-
dos baixos, longas xornadas laborais e condiciéns precarias.

A orixe das grandes multinacionais
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22. Coa infor
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macién desta paxina contesta:
principal caracteristica das

multinacionais? Que obxectos
perseguen?

- Onde adoitan situar as sGas fabricas? E
os seus centros de decisién? Por que?

- Cal é o pais de orixe das principais
multinacionais? Que sectores de
actividade son os mais
representados?
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Toyota é unha gran multina-
cional dedicada a fabrica-
cion e comercializacién de
automébiles a nivel mun-
dial, e foi pioneira na apos-
ta polos vehiculos hibri-
dos e eléctricos. A sta sede

Producién e venda de vehiculos

AMERICA
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Reine  / \ g
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fe. léig:::laca B )(AF'C)}/_—-QE 2529 5 Ca.madé
+'Francia 2865 + i

central estd en Aichi e Turquia S \'g Toyota City aa A
H - g ~ (Aichi) Sii A Estados
Tokio (Xapp n), e os seus el Paqu:‘s"ta:l . { México © oo
centros de investigacion es- PROXIMO L Vietnam ™ faiwan
tan repartidos por todo o ey India MFil'iF_’if‘as 1769 AMERICA
alaisia CENTRAL
mundo. Iridones E DO SUR
Tamén foi precursora en j
aplicar o procedemento 1609 e NiA .
just-in-time para obter no " Australia S
4 § z Surafrica ASIA
instante preciso a cantidade 4 Arxentina
de pezas necesarias para
producir os produtos xustos
e no momento axeitado, eis PRODUCION - VENDAS
centros de Investigacion ——-435 sitios de ensamblaxe exportaciéns vendas
GUE Lee e e e montaxe * e Desenvolvemento (1+D) = 12%0 de vehiculos (en miles) dende Xapon e (en miles de vehiculos)

dos vehiculos se realicen en
calquera pais do planeta.

... favorecidas pola globalizacion

Dende as ultimas décadas do século XX, o numero de empre-
sas multinacionais multiplicouse por mais de dez e o ndmero de
filiais por mais de trinta. Coa globalizacion, as sociedades mais
internacionais ampliaron as stas actividades a todos os sectores
da economia e implantaronse en todos os recunchos do mundo.

Na actualidade, mais do 70% do comercio internacional esta
relacionado con empresas multinacionais. No 2019, as 500
compafias mais grandes do mundo tiveron uns ingresos de
33,3 billéns de ddlares e case 70 milléns de traballadores.

As multinacionais son os principais axentes do proceso de glo-
balizacién porque a sta expansién econdmica polo mundo vai da
man da difusién dos seus valores, as stGas formas sociais e os

seus intereses culturais.

Analizo e reflexiono

23. Por que moitas empresas multinacionais
deslocalizan as stas fabricas cara a paises menos
desenvolvidos? Que vantaxes obtefien?

24. Valora os efectos que ten a deslocalizacion
industrial para os paises que reciben as factorias.
Reflexiono

25. Observa a fotografia e explica que papel cres que
xogan as multinacionais na uniformizacién cultural
do mundo. Pon exemplos.

As grandes multinacionais expandironse por todo
o mundo.

Interpreto a multicausalidade

26. Explica os factores que demostran que Toyota é unha
empresa multinacional. En que paises actia?

27. Comenta os diferentes pasos do desefio, producién
e venda de coches da empresa Toyota. |dentifica os
distintos paises onde se realiza cada proceso.

28. Desenvolve os diferentes factores da globalizacién que
fan posible a existencia de empresas multinacionais
como Toyota. Xustifica por que as multinacionais e a
globalizacién se retroalimentan mutuamente.

Tema 3. Unha revolucion dixital global
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7. A quen beneficia a globalizacion?

ungran n Q‘ﬂ‘ﬁiﬁiﬁ:j‘f}*, con Q?f&ﬁ"’.ﬁ' ion... l :m::smn
: : . . Os movementos 0 OBXECTIVOS
O forte incremento dos intercambios comerciais converteu o : ot
mundo nun gran mercado global, ainda que xerarquizado, que anhg'Obthoao_n @
favoreceu os paises mais desenvolvidos, a China, cun crecemen- Os ef?c’fos negativos da
to recente acelerado, e os paises emerxentes en desenvolve- mund|alnza<.:|’on, LN 2
mento. As grandes metrépoles destes paises concentran nume- caRCantiation da: figueizs en Ay
rosos poderss; 6 QUESDH: mans, a desugualdafie de oportum(.:l’a-
des, a ameaza ambiental, a expansién
* Centros de decisions econdmicas e financeiras. Retinen as de pandemias... provocou o xurdimen-
grandes bolsas mundiais, as direccidns dos grandes bancos e to de movementos contrarios ao mo-
as sedes centrais das empresas multinacionais. delo actual de globalizacién.
* Centros de decisiéns politicas. Son sedes de institucidns inter- Moitas Organizacions Non Goberna-
nacionais como a ONU, o FMI, a OMC, o Banco Mundial... mentais (ONG) posicionaronse a favor
doutro modelo de desenvolvemento
* Centros de desenvolvemento cientifico e tecnoléxico. Agru- social méis igualitario e menos agresi-
pan grandes nlcleos de investigacion e tamén universidades, vo co medio ambiental. En resposta as
que atraen estudantes de todo o mundo. reunions dos paises e as persoas mais
* Centros de influencia cultural. Inclien museos, firmas publici- |nf|uer.‘|tes 610 HlREIG, _penodlc?mente
; : organizan un Foro Social Mundial para
tarias e empresas que marcan as tendencias de moda ou con- Sorrilaralierneties
trolan as redes sociais. '
Estes grandes nicleos econémicos estan unidos entre si por mdl- i
tiples fluxos de intercambios (mercadorias, investimentos, teleco- forUM
municaciéns, informacién...) e concentran grandes infraestruturas c
que fan posible a interconectividade (aeroportos internacionais, SO laL
nos de transporte intermodais, grandes servidores de Internet...). muND'aL
Tamén acumulan unha boa parte do PIB mundial e do comercio UM QutrO muNDO é POssivel
internacional. En 2017, as dez principais potencias comerciais _ Y 4 .
controlaban o 53% das transacciéons mundiais, mentres que os "‘ ?’ ‘ ’ )w
paises en desenvolvemento concentraban o 38,1% e o resto do g . “
mundo representaba menos do 10%.
Os grandes centros de decisién mundiais
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mercadorias) entre metrépoies_
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Un cartograma (mapa-esbozo) é unha
representacion simplificada dun espazo
en que sucede un fenémeno xeografico.

5 bl RUSIA e
CANADA AL Ainda que representa a linguaxe carto-
T Qs Nova 4 e e e Ty % afi océ de
Shnxeles E lork T R COREA T APON:, grafica (mares e océanos, formas de
4 DO SuR % continentes e paises, lenda...), os terri-

“‘O EUA 0*‘: A J'-?um‘ouu O
M P .- AL \A\\\ CHINA v.‘J
st o % T
‘ 5 - T INDIA Shanghan ',
"
Bombai Sl 4
; \ 4

\\ A RICR\ e

oquio, -

torios represéntanse xeometricamente
e non seguen unha escala precisa.

A sta principal vantaxe é a sua simplici-
dade, é dicir, o uso de cores, formas e

‘.‘_Singap_ul;'., = b I ,t. T . E
B ST tA AN simbolos esquematicos moi visuais. Es-
te cartograma, por exemplo, permite
BRASIL | captar a simple vista:
% ey YK - O desigual peso econémico entre o
1 REDUCION DAS O Sao Paulo 9 i, y AUSTRALiA .‘\ Norte e o Sur.
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-~ ' ©77 SURAFRICA .. - . ZELANDIA — Os tres niveis de integracién na eco-
4=) A nomia globalizada: os paises e rexiéns

w

rexions menos
desenvolvidas

N zonas excluidas

paises e rexions

i y metropoles mundiais
tradicionalmente desenvolvidos P

. AbAddd
paises emerxentes

limite Norte/Sur

... e os paises emerxentes en desenvolvemento...

A globalizacion propiciou o crecemento econdmico dalgins
paises en desenvolvemento, que nos ultimos anos incrementaron
o seu PIB ata situarense ao nivel dos paises mais desenvolvidos.

Este crecemento econémico sustensouse no desenvolvemento
do sector industrial e, nalgins casos, tamén dos produtos tecno-
l6xicos e servizos. Veuse favorecido por diversos factores:

« A elevada rendibilidade dos investimentos, o que estimulou a

grandes fachadas maritimas

tradicionalmente desenvolvidos, os
paises emerxentes, as rexiéns menos
desenvolvidas e as zonas excluidas.

— As grandes metrépoles mundiais, di-
rectoras da economia global.

Comprendo
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30.

29. Quen organiza o Foro Social
Mundial? Que pretende o Foro?

Explica con que vantaxes contan

os paises en desenvolvemento

& hora de enfrontarense ao reto

da globalizacion e que factores
favoreceron aos paises emerxentes.

chegada de capitais procedentes das economias desenvolvidas. oot
9 P P Observo a localizacion

» A deslocalizacién das empresas multinacionais, que propiciou 31
o desenvolvemento industrial e incrementou o emprego e a g
formacién dos traballadores. Ademais, o aumento da renda per

capita dos seus habitantes xerou maior consumo.

Observa os mapas:

- Que paises son os grandes
beneficiados da globalizacion?

- Onde se situan as principais
metropoles? Que vinculos se
establecen entre elas?

- Identifica cinco paises desenvolvidos,
cinco emerxentes e cinco PMA.

« A liberalizacién dos intercambios e as novas redes de trans-
porte mundial, que permitiu a apertura dos mercados mun-
diais 4 producién de bens e servizos destes paises.

. e os excluidos do mundo global 32,

Compara dous paises considerados

PMA, un de Africa e outro de Asia:

— Busca informacién na Internet sobre os
datos seguintes: poboacion,
densidade, PIB por habitante,

esperanza de vida, taxa de natalidade

Situados en Africa e Asia, son os chamados paises menos avan-
zados (PMA) e tefien unha integraciéon moi feble na economia
global. Estes paises supofien menos do 2% do PIB mundial e a
sta participacién no comercio internacional é moi reducida, ba-
seada principalmente na exportacion de produtos agricolas e

materias primas. e mortalidade, taxa de alfabetizacion e

o . . 3 h . ¥ . porcentaxe de poboacién dedicada ao

s paises tenen tamen un a‘ renda per.' caplta.l mol .pequena,'un sector primario, secundario e terciario.

escaso desenvolvemento social (mortalidade infantil alta, baixo )

ool e o e Geariel - —— ha dé — Establece semellanzas e diferenzas
glvz ee ucacllon,dlnsu_rlccijen’@ aden§|on sani arla:.. e unha deé- oritie a¢ cilvas de ambesios palses, @
fe' ?fl exterr"\.a e‘e\:'la a.’ odo Iso ¢ esincentiva os mvlestlmctlentos, amosa con cifras as desvantaxes dos

ai ainda maéis fl’aX’I e? sia economia e, er.1 ansecuenoa, o desen- PMA para enfrontar a globalizacién,
volvemento econdmico e social é mais dificil.
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Aprendo a aprender. Analizo unha infografia

Que é unha infografia?

O termo infografia provén da unién de dias palabras
informacion e grafia.

O obxectivo principal dunha infografia é transmitir in-
formacion empregando a vez textos, debuxos, grafi-
cos, esquemas, estatisticas e todo tipo de ilustracions
complementarias. Xa que logo, unha infografia é unha
representacion, esencialmente visual, que amosa de

As tendencias de Internet no 2020

JAR.
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NY 694444
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(*/) visualizadas  pescudas

3.8 mill.
de a °
®.

forma ordenada e comprensible unha informacién
complexa.

A finalidade dunha infografia é aproveitar a capacida-
de do cerebro para aprender e reter todo aquilo que
nos amosa dunha forma mais sinxela, é por iso que se
empregan elementos visuais combinados con peque-
nos textos descontinuos.

CHINA
800 mill.
China é o pais
/o con mais usuarios
% de Internet
seguido de EUA

4,5 mill.

e ndeoss 3 o 26%
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de mensaxes ~ 180 de emails
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debido s transmisions encriptadas

A6

Aumento dos traballadores

que realizan teletraballo

33. Para comprender esta infografia e analizar se esta ben formulada, segue as pautas:

Andlise do desefio

a. O deseno é atractivo e claro en contidos? En
que partes se distribue a infografia? Que dife-
rencia unhas doutras?

b. Estd ben repartida a cantidade de letra e ele-
mentos gréaficos? Hai exceso ou falta dalgunha?

c. Como se utilizan as cores para diferenciar os
espazos e os contidos de informacién?

d. O espazo libre entre elementos é suficiente?
Sébralle ou faltalle?
Andlise da narracion

e. Que narrativa transmite a infografia? Como se
relacionan as distintas partes?

W LUIIUKIAL VICENS VIVES

Resolver retos

[-a)
o

f. Coidas que a informacién est4 exposta de for-
ma aleatoria ou segue un patrén léxico?

g. Son de utilidade os titulos ou subtitulos?

Andlise do contido

h. Resume a idea esencial que pretende transmi-
tir a infografia e di cales son os datos e exem-
plos méis importantes nos que se apoia.

Valoracion persoal da infografia

i. Expdn aqueles aspectos que consideres mais
apropiados e os que o sexan menos.

j- Por dltimo, fai propostas se consideras que
poderias mellorar esta infografia.



RESOLVO O RETO!

| Como podemos aproveitar a revolucion dixital global?

Xeramos ideas e valoramos

34. Ao longo da unidade aprendemos que vivimos nun mundo

35.

36.

37.

globalizado e que a irrupcion da Internet tivo unha grande
importancia no proceso da globalizacién. Que novas oportu-
nidades ofrece a revolucidn dixital as empresas & hora de
vender os seus produtos?

Outro aspecto importante é o das diferentes dimensions da
globalizacién (econdémica, politica e cultural) e a estreita inte-
rrelacién que existe entre elas? De que maneira as nosas pau-
tas de consumo se uniformaron a nivel mundial?

Formade grupos de tres persoas e pofiede en comun as vo-
sas respostas as preguntas formuladas.

A partir das respostas, valorade tamén que vantaxes ten a
revolucién dixital para os consumidores.

Investigamos

38.

39.

Consultade a informacién dos recursos guia sobre grandes
empresas que contan con plataformas de venda en lifa. Es-
collede unha delas e realizade unha ficha con estes datos:

Impacto ambiental: [

Primeiro debedes distribuir o traballo entre cada un dos
membros do equipo e, unha vez acabedes de recoller a in-
formacién, ponerédela en comun.

Elaboramos e comunicamos

40, Pofiédevos de novo por grupos e imaxinade que sodes unha

4.

42.

pequena tenda de barrio. Determinade primeiro cales son os
produtos que vendedes e despois figurddevos como pode-
des aproveitar a revolucién dixital para ampliar o nimero
dos vosos posibles consumidores.

Para iso, creade a vosa propia paxina web a partir das aplica-
ciéns que tedes nos recursos e dadelle publicidade aos vo-
sos produtos.

Finalmente, amosadelle a toda a clase as vosas paxinas web
e facede unha posta en comun sobre os recursos que empre-
gachedes para atraer aos futuros clientes.

Recursos guia

Paxinas de grandes empresas
s tiching com/785277, 785288, 785289 y 785290

Para elaborar unha paxina web
_tiching com/785291 y 785292

Tema 3. Unha revolucion dixital ¢lobal
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Resumo o esencial

A actividade econémica

* A economia busca satisfacer as necesidades das per-
soas, xa sexa producindo bens ou prestando servizos,
aos que se accede mediante un pago.

* Toda actividade econdmica implica un intercambio
entre dlas partes: a que satisfai a necesidade, os pro-
dutores; e a que a adquire mediante o uso dos cartos,
os consumidores.

* A actividade econdmica realizase en tres fases: a pro-
ducion, a comercializacién e o consumo.

* As actividades econémicas son moi variadas e organi-
zanse en tres sectores principais: primario, secundario
e terciario, pero tamén existe un cuarto sector relacio-
nado cos servizos avanzados.

A organizacion do sistema produtivo

* Para a producién de bens e servizos son necesarios os
factores de producién: recursos naturais, tecnoloxia e
cofiecemento, traballo e capital.

* A actividade econdmica realizana os axentes econé-
micos: as persoas, as empresas e o Estado.
Os sistemas econdmicos

¢ Un sistema econdmico é o conxunto de normas e cos-
tumes que rexen a producién e os intercambios de
bens e os servizos.

Mapa conceptual

* Segundo o momento histérico e o tipo de sociedade,
a actividade econdémica organizase de forma distinta:
subsistencia, feudalismo, mercantilismo... Hoxe pre-
domina o capitalismo, de libre mercado ou de econo-
mia mixta.

A globalizacion econémica

* A globalizacion ecomémica é un proceso mundial di-
ferenciado pola interconexi_éh"ééanémica dos paises
e por unha maior rapidez nos intercambios comer-
ciais e nas tomas de decisiéns empresariais.

* O poder das empresas multinacionais, o aumento da
producién, os avances nos transportes e as teleco-
municacions, e a desaparicién das barreiras comer-
ciais favoreceron o desenvolvemento da globaliza-
cién econdmica.

* As multinacionais conciben o mundo como un gran
mercado global onde poden producir e vender bens e
servizos en todos os paises. As sedes das multinacio-
nais adoitan estar situadas nos paises mais desenvolvi-
dos. As slas filiais adoitan estar repartidas por todo o
mundo porque a producién tende a deslocalizarse.

* A globalizacion econdémica favorece aos paises mais
desenvolvidos e aos emerxentes. Nas stas grandes
metrépoles residen os centros do poder econémico,
politico, financeiro, cultural...

@Copia e completa no teu caderno este mapa conceptual:

A actividade econémica

-

—

J
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Comprobo os meus saberes

Sirqeﬁzo

@ Explica estes conceptos:

® sistema econdmico
* sistema financeiro
¢ multinacional

deslocalizacién

Defino conceptos
@./ Responde as preguntas:
a. Que é a actividade econémica? A quen im- s oferta
lica? Que fases comporta?

e ) p ) ¢ demanda

b. Como se arganiza o sistema produtivo? ]
_— o i * capital

c. Que significa a globalizaciéon econdmica?

Que a impulsa? * empresa

Relaciono

@8, Indica que factores poden facer subir o prezo
dun produto e cales poden facelo baixar:

Un produto ponse de moda entre a xente

nova. recursos

s z naturais
Fabricano moitas empresas.

Aparece outro produto semellante, pero
mais moderno.
Escasean as materias primas que se precisan
para fabricalo.

Fabricao unha soa empresa en todo o mun- s
do. traballo

Identifico os efectos da globalizacion econémica por paises

Explico o esquema

47. Explica os factores produtivos que require a
producién de bens e servizos:

tecnoloxias e
cofecemento

FACTORES DE
PRODUCION

—

capital

—~
@)Clasifica alguns dos efectos da globalizacion econémica por paises: méis desenvolvidos,
emerxentes en desenvolvemento ou menos desenvolvidos:

Relinen os centros de decisions politicas, econdmicas e financeiras.

» A deslocalizacion de empresas propiciou o seu desenvolvemento industrial.

* Obtefien deles produtos agricolas e materias que destinan a exportacion.

¢ Experimentan un gran desenvolvemento industrial favorecido pola chegada de capitais do exterior.
Tefien unha débeda externa elevada e escasean os investimentos de capital estranxeiro.

Concentran os maiores fluxos de intercambios.

Completo un cadro-resumo

49. Busca informacién na Internet sobre unha empresa multinacional e completa o cadro:

Nome da empresa multinacional (por exemp!or, Ikéa)

Data de creacidn 1943 Paises onde fabrican os seus produtos

Pais de orixe NUmero de tendas no mundo

Sector de actividade Nimero de empregados 140000
Produtos que fabrican Valor de vendas anuais

Tema 3. Unha revolucian dixital global
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Avalio as minas competencias

Como funciona unha empresa globalizada?

Seguro que algunha vez falaches cos teus pais so-
bre a roupa que usaban cando eran novos e do
prezo que tifia. As grandes empresas multinacio-
nais deslocalizaron moitas fabricas téxtiles a paises
con man de obra mais barata e, con iso, abarata-

ron os custos salariais. Pero iso implica, a miudo,
graves custos sociais en inxustizas e sufrimento.
Ademais de deslocalizar, estas empresas tamén
desenvolveron formas organizativas das que pode
depender o seu éxito ou o seu fracaso.

E Inditex unha multinacional?

u A EMPRESA INDITEX

Inditex poste 9 cofecidas marcas de moda e
complementos, das que Zara é a sGa marca estre-
la. No 2021, tina 6 654 tendas en 96 mercados e a
stia plataforma en lifa operaba en 216 mercados.

a No 2019, Inditex contaba cun total de 8 155
fabricas asociadas repartidas por todo o mun-
do e que forman parte da sta cadea de sub-
ministracion. Non pertencen a Inditex, sendn
aos seus 1 985 provedores non exclusivos. O
?6% da producion total concéntrase en 12
clisteres ou agrupaciéns de fabricantes e pro-
vedores. Entre todos eles sumaban, ao peche
do 2019, mais de 2,6 millons de traballadores.

Cinco dias, El Pais Economia,
7 de febreiro do 2020.

E FABRICAS E PROVEDORES ASOCIADOS
A INDITEX NO 2019

UNION
EUROPEA EUROPA NON
COMUNITARIA
2681%  2131%
2443%  10,83%
ASIA
AMERICA
AFRICA
071% 45,79 %
0,86% 5,37.% 55,77 %
8,11%
45,79% fabricas
55,77% d
Tipo e nimero de fabricas prEYacems
4701
::34
[
s
ﬂ 374 356 328 325 166
o e = g B _mmm —_—

Confeccién  Fiado, Tintura  Produtos Estampaxe Acabado  Corte
tecedurae elavado non téxtiles
oUtros procesos

50. Coa informacién das tres fontes anteriores, indica no teu caderno se as afirma-

ciéns son verdadeiras (V) ou falsas (F):

Inditex d& traballo a méais de 2 milléns de persoas no mundo, pero non todas son empregados propios. |

O continente con méis provedores asociados a Inditex é Africa.

A maioria das fébricas que traballan para Inditex dedicanse & fabricacién de pezas de roupa.

51. Con que argumentos defenderias que Inditex é unha multinacional?

aniza a sua producién unha multinacional?

Como o

n A cadea de subministracién segue este proceso:
Disefio — Producién — Produto final — Distribucién

Inditex soubo flexibilizar esta cadea, inspiréndose
nas familias espanolas da posguerra, que conse-
guian con rapidez prendas baratas e "novas", tin-
guindo doutra cor a roupa xa usada. Creou asi unha
dobre producién en paralelo: a) de produto inter-

64 ' Contrastar as fontes | Pensar criticamente

medio ou base, en lugares afastados, e b) de pren-
das acabadas, en fabricas proximas (Europa, Turquia
e Marrocos).

Esa flexibilidade permitiu deslocalizar o produto ba-
se de baixo custo e producir con rapidez acabados
diferentes, en resposta as demandas do mercado.

Universia Business Review, 2012 (adaptacidn).



