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1. El marketing

El marketing es rama de la economía de la empresa que se encarga de
averiguar las necesidades de los consumidores, desarrollar productos
encaminados a cubrir esas necesidades, diseñar la forma de distribuirlos y
elaborar un programa de comunicación para expresar los propósitos de la
empresa.

El marketing tiene dos principios importantes:

v Asociar cualidades a nuestra marca. El marketing busca que los
consumidores asocien nuestra marca con atributos (características)
diferenciadores y atractivos. Estos atributos permitirán posicionarnos.

v Las herramientas del marketing (4P), son complementarias y han de
transmitir lo mismo.
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1. El marketing
1.2. Las nuevas tendencias del marketing digital

Debido al gran avance de las tecnologías de la información y la
comunicación (TICs), el marketing también ha experimentado una gran
transformación.

Hablamos, por tanto, del marketing digital.
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1. El marketing
1.2. Marketing para el emprendedor

El mundo digital nos abre la posibilidad de emplear herramientas de
marketing muy eficaces, especialmente, en el ámbito de la promoción.

v El posicionamiento de Google.

v La publicidad en las redes sociales.

v La promoción a través de creadores de contenido.



1. El marketing
1.2. Marketing para el emprendedor

El posicionamiento de Google
Estar bien posicionado en Google equivale a tener un buen escaparate
(posicionamiento de pago y posicionamiento orgánico).

La publicidad en las redes sociales
Muy similar al posicionamiento de pago. Cuanto mayor sea la oferta que
haces, más fácil será que tu anuncio esté presente en Youtube o
Instagram.

La promoción a través de creadores de contenidos
“Influencers” que divulgan tu producto.



2. La viabilidad de nuestro negocio
Sabemos que un negocio es viable cuando sus ingresos son superiores a
sus costes.

En los negocios digitales por suscripción, como Netflix o Spotify, tienen
unas características especiales que hacen que su viabilidad se mida de
forma diferente.



2. La viabilidad de nuestro negocio

En definitiva, el ingreso por cliente debe ser mucho mayor que el coste
de adquirir un nuevo cliente. Esto es:

LTV > CAC



3. El plan financiero

Es bastante habitual que, al emprender, necesitamos determinar en el
plan de empresa cuáles serán nuestras necesidades financieras. Esto
es, cuánto dinero vamos a necesitar y durante cuánto tiempo.

El plan financiero es un documento en el que plasmamos una previsión
de los ingresos y de los gastos de nuestro emprendimiento para poder
financiar nuestras inversiones y la marcha de nuestro emprendimiento
hasta que este lo haga por sí mismo.



4. La financiación de nuestro emprendimiento

A lo largo del curso ya hemos visto las principales fuentes de
financiación de un proyecto empresarial, repasemos las más importantes
a la hora de iniciar un negocio:

Ø Préstamos

Ø Sociedades de capital riesgo

Ø Ángeles inversores



5. Comparte tu proyecto

A lo largo de nuestra aventura como emprendedor necesitaremos
compartir la idea de nuestro proyecto con otras personas. Hablamos de
posibles socios, inversores…

Distinguimos tres documentos o formas de presentar nuestro proyecto:

Ø Discurso del ascensor o “elevator pitch”.

Ø El modelo “One Pager”.

Ø El plan de negocio.



5. Comparte tu proyecto
5.1. El discurso del ascensor o “elevator pitch”

Imagina que te encuentras en un ascensor con una inversora y tienes una
idea de negocio fenomenal. Tienes un tiempo muy limitado para
despertar su interés y concertar una cita en la que presentarle tu
proyecto en detalle.

El discurso del ascensor o “elevator pitch” es una presentación muy
concisa de nuestro proyecto de negocio que tiene como objetivo
despertar el interés de otra persona para un encuentro posterior.

https://www.youtube.com/watch?v=2b3xG_YjgvI


5. Comparte tu proyecto
5.2. El modelo “One Pager”

Captado el interés y la atención del inversor, es el momento de
proporcionarle más información.

El modelo “One Pager” te permitirá ampliar los contenidos de tu
discurso del ascensor sin llegar a extenderte demasiado, de forma que
tu proyecto sea visible en una sola página.
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