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1. LAS ESTRUCTURAS DEL MERCADO

Los mercados de los diferentes productos son muy diferentes entre si porque tienen

diferentes caracteristicas. Algunas de estas caracteristicas son:

1. NUmero de vendedores

2. Diferenciacion de producto

) 4
Hay mercados ... y otros con
con muchos POCOS
vendedores... vendedores
) \_

3. Existencia de barreras de
entrada

( ) (
Hay mercados ... y otros donde es
donde hay barreras facil entrar a
para entrar... vender.
“_. _J \

Youllllil] Video explicativo. Estructuras de mercado

Hay mercados
donde hay mucha
informacion...

leGuide com kelkoo
2} Shopping.com AN, - -

.. y otros donde

hay poca
informacion.
. ‘/
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https://www.youtube.com/watch?v=oLiDtuU2bUo&t=9s&ab_channel=ECONOSUBLIME

1. LAS ESTRUCTURAS DEL MERCADO

Segun la combinacion de

las 4 caracteristicas:
1. Numero de vendedores
2. Diferenciacion de producto

3. Barreras de entrada
4. Informacion

&

Y

Las empresas Si
pueden influir en
los precios

Youllllil] Video explicativo. Estructuras de mercado 4



https://www.youtube.com/watch?v=oLiDtuU2bUo&t=9s&ab_channel=ECONOSUBLIME

2. LA COMPETENCIA PERFECTA

COMPETENCIA PERFECTA: Estructura de mercado en la que todas las empresas son
precio-aceptantes y por tanto ninguna de ellas podra influir en el precio. Como veremos,
esto lleva a un uso EFICIENTE de los recursos.

Para que un mercado se encuentre en competencia perfecta se deben dar 4 supuestos:

e s “ %
1. Hay muchos compradores y

vendedores, por lo que las empresas son
precio-aceptantes.

2. Los productos son homogéneos,es
decir son idénticos o muy parecidos.

3. Hay libertad de entrada y salida. 4. Existe informacion perfecta. Se

Cualquiera puede empezar o dejar de conocen los precios y cantidades
producir sin grandes costes. vendidos en el mercado.

Youllllil] Video explicativo. Competencia perfecta



https://www.youtube.com/watch?v=17_IAv_EBQY&t=13s&ab_channel=ECONOSUBLIME

El funcionamiento del mercado de competencia perfecta.
éPor qué las empresas no pueden cambiar el precio de mercado?

@ En competencia perfecta las empresas aceptan el precio del mercado, ya
gue no tienen manera de influir en él.

Si tratase de bajar el

precio....

e ..dejaria de vender, e ...los competidores
debido a que sus reaccionarian bajando
productos son iguales a tambén el precio para no
: "7 los de las otras empresas, perder clientes. Al final
) . y los consumidores todos venderian lo mismo
-0 acudirdn a otra empresa a pero a menos precioy
j.}‘ comprarlo. ganando menos dinero.

En definitiva, si las empresas tratan de subir o bajar el precio de mercado @
ganaran menos dinero. Por ello, aceptan el precio de mercado.

YouRILiL: Video explicativo. Competencia perfecta



https://www.youtube.com/watch?v=17_IAv_EBQY&t=13s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Ejercicio de clase 1.

Indica cuales de los supuestos de competencia perfecta, podrian cumplir los
siguientes mercados:

Gasolina




Ejercicio de clase 1. SOLUCION.

Indica cuales de los supuestos de competencia perfecta, podrian cumplir los
siguientes mercados:

e Muchos vendedores. e Producto homogéneo.

e Producto homogéneo.
e No hay barreras.

Restaurantes.

e Muchos vendedores. e No hay barreras.
e No hay barreras.



3. LA COMPETENCIA IMPERFECTA

LOS MERCADOS NO COMPETITIVOS son aguellos que NO cumplen todas las
condiciones necesarias que vimos en competencia perfecta. Ahora las empresas si

podran influir en el precio.

éPor qué las empresas ahora si pueden cambiar el precio de mercado?

F Ahora tenemos un nimero mas pequefio de
: el -J l \ empresas en el mercado, por lo que cualquier
o =E=_a
Como hay pocas empresas, estas
pueden crear abundancia si
deciden producir mas, o escasez

si deciden producir menos, y por Escasez Precio
tanto influir en los precios.

variacion en su oferta es importante.

*’ 7-
N7

Abundancia ‘ Precio

Youllllil] Video explicativo. Competencia imperfecta 9



https://www.youtube.com/watch?v=EIxpfBsGavs&t=344s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Razones que hacen que haya menos empresas e imperfeccion en
el mercado.

1. BARRERAS DE 2. DIFERENCIAS EN
ENTRADA COSTES

Menores costes al

a) Restricciones legales )
producir en gran escala

b) Diferenciaciony
publicidad

c) Elevados costes para
iniciar una empresa

Youllllil] video explicativo. Competencia imperfecta



https://www.youtube.com/watch?v=EIxpfBsGavs&t=344s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Ejercicio de clase 2.

En los siguientes ejemplos hay pocas empresas que dominan el mercado. Indica si
se debe a restricciones legales, diferenciacion/publicidad, elevados costes para

iniciar la empresa o porque producen a menores costes al producir a gran escala:

Mercado de ropa

e
i l. »g
; 1425

1

nes

11



Ejercicio de clase 2. SOLUCION.

En los siguientes ejemplos hay pocas empresas que dominan el mercado. Indica si
se debe a restricciones legales, diferenciacion/publicidad, elevados costes para
iniciar la empresa o porque producen a menores costes al producir a gran escala:

Mercado de ropa Menores costes

Mercado de taxi Restricciones legales

Elevados costes iniciales,
diferenciacion

Mercado de crema de
cacao

Diferenciacion

»

12



Tipos de competencia imperfecta.

( )
e 1 MONOPOLIO
aena |° Una unica empresa produce el total de lo que se vende en dicho
mercado, es decir, posee una cuota de mercado del 100% vy tiene
L ) una capacidad alta para influir en el precio.
L J
4 ™

HB® & Hay unas pocas empresas que se reparten todo el mercado y en
dénde veremos como, en ocasiones, llegan a guerras de precios y
en otras cooperan para obtener mas beneficios.

J

L Vios

nnnnnnnnnn

a:
.;].",-.4‘*
e Hay muchas empresas en el mercado que nos ofrecen productos

@s;ﬁ‘é % diferentes. Como veremos, cuanto mas diferentes consigan ser,
ucem:an ' 2 !

mas podran influir en el precio y ganar mas beneficios.

Youllllil] video explicativo. Competencia imperfecta

13


https://www.youtube.com/watch?v=EIxpfBsGavs&t=344s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Comparacion competencia imperfecta vs competencia imperfecta.

Las empresas NO pueden influir en el
precio: son precio-aceptantes.

Hay muchas empresas vendedoras: cada una
vende una cantidad pequefiia del total.

Los productos son idénticos (homogéneos).
No se pueden diferenciar unos de otros.

No hay barreras de entrada: cualquier empresa

puede entrar o salir del mercado.

Hay informacion perfecta: todo el
mundo conoce todos los productos y
sus precios en un mercado.

Las empresas tendran que luchar por tener los
costes mas baratos posibles, por lo que se
llega a la EFICIENCIA.

?"\

v i
Las empresas influyen en los &
precios. o g \

Hay menos empresas (depende del mercado),
por lo que venden una mayor cantidad del total.

Las empresas buscan ‘

diferenciar sus productos. “ u

Hay barreras de entrada (restricciones legales,
diferenciacion y elevados costes para empezar

empresas).
La informacion es imperfecta: es %
imposible conocer todos los productos w—
y precios de un mercado.
S e

Las empresas pueden influir en los precios y
ponerlos mas altos a los consumidores, por lo
que hay INEFICIENCIA. 14




Indica si las siguientes operaciones son monopolios, oligopolios o competencia

monopolistica.

El sistema operativo
Windows esta presente
BER Windows| enel90% de los
ordenadores
personales.

En tu ciudad, solo hay

Una empresa que se

l
h encargar del transporte
de autobus

Los sistemas iOS y
Android estan
presentes en el 99%
de los teléfonos
moviles

Hay muchos
fabricantes de
auriculares o cascos




SOLUCION.

Indica si las siguientes operaciones son monopolios, oligopolios o competencia
monopolistica.

. ¢
== Windows MONOPOLIO I D OLIGOPOLIO

‘ COMPETENCIA
MONOPOLISTICA




4. EL MONOPOLIO

Caracteristicas del monopolio.

EL MONOPOLIO es el caso extremo de competencia imperfecta, una Unica empresa

abastece todo el mercado de un producto. Ademas, no tiene sustitutivos cercanos, es decir,
es complicado encontrar un producto que satisfaga esa misma necesidad.

Como solo hay una empresa, el monopolista va a poder influir en el precio.
Pero, é¢de qué depende que pueda subir mas o menos el precio?

EMASA

Empresa Municipal
Aguas de Malaga

Si hay pocos sustitutos, el poder de
influir en el precio es mayor.

: Si hay muchos sustitutos, el poder de
influir en el precio es menor. :

Y(]u Tube Video explicativo. El monopolio 1 7



https://www.youtube.com/watch?v=r_aAA-8kUFc&t=3s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Funcionamiento del monopolio.

Aunque el monopolista tiene poder si sube mucho el precio, perdera
clientes. ¢Qué precio decidira poner?

El monopolista estudiara la
demanda vy elegira aquel
precio con el que piense que
va a ganar mas dinero. Sin
duda, que este precio sera
bastante mas alto que el que
llegamos cuando estamos en
competencia perfecta.

o

Precio

Cantidad

You Tube Video explicativo. El monopolio

18


https://www.youtube.com/watch?v=r_aAA-8kUFc&t=3s&ab_channel=ECONOSUBLIME
https://www.youtube.com/watch?v=r_aAA-8kUFc&t=3s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Causas del origen del monopolio.

1. Control de un factor de produccion. 2. Patentes.

3. Monopolios naturales. 4. Superioridad tecnologica.

‘Q Empresa

" Publica
del Agua

Youlllli] Video explicativo. El origen del monopolio



https://www.youtube.com/watch?v=aTjw1T-Ll14&t=3s&ab_channel=ECONOSUBLIME

Ejercicio de clase 4. DEBATE

Las patentes son un incentivo a la innovacion ya que permiten a las empresas que hacen un
invento obtener un monopolio temporal y que no puedan tener competidores. éCrees que es
positivo que existan estas patentes para los consumidores?




La regulacion del monopolio.

Los monopolios son ineficientes en relacidon a la competencia perfectay los
consumidores salen perjudicados al tener que pagar mayores precios. Por ese
motivo los gobiernos los regulan.

e Con leyes antimonopolio que fomentenla )

competencia para que no se lleguen a .GN MC

1 producir monopolios. Y sancionando a COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA
aquellas empresas que abusan de su poder.

e Regulando los precios de los monopolios
(habitual en monopolios naturales en dénde
es mas eficiente que haya una sola empresa).

~
3 e Adquiriendo la propiedad del monopolio

(monopolio publico). déna

Youlllli} Video explicativo. Regulacién del monopolio 21



https://www.youtube.com/watch?v=9Tc5gavkfFk&t=4s&ab_channel=ECONOSUBLIME

5. EL OLIGOPOLIO

Unas pocas empresas

1. Pocos vendedores e o

Hay olipolios con
productos idénticos y
otros con diferenciados

3. Hay barreras de Hay dificultades para que
entrada entre nuevas empresas
4. Hay Las decisiones de una
interdependencia de empresa afecta a las
decisiones demas
5. Hay influencia en AU TE100 [POEES S PIESEE,
| : tienen capacidad para
OS5 Precios subir los precios : ]/L
b |
YouQlllil video explicativo. EL oligopolio —



https://www.youtube.com/watch?v=3q_-MR2-acg&ab_channel=ECONOSUBLIME

El funcionamiento del oligopolio.

Vamos a suponer que solo existen 2 companias aéreas, Iberia y Vueling que
ofrecen el viaje Madrid-Roma. Los precios y billetes totales vendidos del vuelo
son los siguientes.

BILLETES INGRESO
VENDIDOS TOTAL

PRECIO

1000 100.000
90 1300 117.000

IBERIAKEN 1600 128.000
2000 140.000 vuehng

.4 60 | 2200 132.000
y 4 50 2500 125.000 _ 4

40 2800 112.000 " A
30 | 3100 93.000 el
20 3400 68.000

Teniendo en cuenta estos datos, équé precio ofrecera cada empresa?

En uno oligopolio, las empresas tienen dos opciones. Competir o cooperar.

Youllllif) Video explicativo. El funcionamiento del oligopolio 23



https://youtu.be/kYxXzhfU_iE

A) OLIGOPOLIO CON COOPERACION (EL CARTEL)

UN CARTEL es un acuerdo entre empresas en dédnde ambas fijan el mismo precio y
se reparten asi los beneficios. Otra posibilidad es limitar la produccion para
provocar escasez y que suban los precios o bien repartirse el mercado por zonas.

BILLETES

VENDIDOS
1000
1300
1600

2000

2200
2500
2800
3100
3400

PRECIO

100

Youllllif Video explicativo. El funcionamiento del oligopolio

INGRESO

TOTAL
100.000
117.000
128.000

140.000

132.000
125.000
112.000
93.000
68.000

Iberia y Vueling pondran
un precio de 70 euros y
venderan 1.000 billetes
cada uno. Con ese precio
es con el que consiguen
mas ingresos (140.000),
que se repartiran 70.000
cada uno.

n?;"\

e = - g
——

24


https://youtu.be/kYxXzhfU_iE

B) OLIGOPOLIO CON COMPETENCIA (LAS GUERRAS DE PRECIOS)

EN EL OLIGOPOLIO CON COMPETENCIA, las empresas no llegan a acuerdos entre ellas, sino

gue compiten para vender lo mas posible.

BILLETES

PRECIO VENDIDOS

TOTAL

1000 100.000
. 90 | 1300 117.000
. 80 | 1600 128.000
2000 140.000
60 2200 132.000
. 50 2500 125.000
40 2800 112.000
30 | 3100 93.000
20 3400 68.000
welng W s IBERIA
y 4

YouRl'llld video explicativo. El funcionamiento del oligopolio

INGRESO

i Vueling puede pensar que bajando
| el precio a 60 €, la gente solo les
i comprara a ellos y ganaran 132.000
i en lugar de los 70.000 de antes.

i Pero lberia, al quedarse sin clientes, i
| reaccionara bajando el precio a 60€ i

Si la guerra continua el precio
bajara hasta 20 €, donde las


https://youtu.be/kYxXzhfU_iE

El oligopolio en la vida real.

(1] Tube]

En la vida real es complicado que surjan carteles por dos motivos principales:

Q
Q

e Es dificil mantener el cartel mucho tiempo,
porgue las empresas intentan robar
clientes a la competencia bajando precios.

por los organismos de competencia. ” )

I\
—

En la practica las empresas suelen llegar a una

cooperacion tacita, es decir, fijan un precio parecido al

de la competencia sin necesidad de llegar a un acuerdo.

Video explicativo. El oligopolio en el mundo real

 Los carteles son ilegales y estan perseguidos __P20s

26


https://youtu.be/fDCmn7lEo3Q

La teoria de juegos y el oligopolio.

El dilema del prisionero muestra como, aunque para los oligopolios es mas

interesante actuar como monopolios y cooperar, en muchas ocasiones la

busqueda del propio beneficio puede dificultar llegar a un acuerdo.

' ANA CONFIESA | ANA NO CONFIESA

José: 8

<._o 9  JOSE
CONFIESA Ana: 0
JOSE NO 8 2
CONFIESA Ana:

José penso: si Ana confiesa y yo no confieso tendré un 0,
pero si confieso tendré un 3. Por tanto, si Ana confiesa me
conviene confesar para rascar un 3.

¢ Y si Ana no confiesa? Entonces si yo confieso tendré un 8 y
si NO confieso tendré un 5. Si Ana NO confiesa también salgo
ganando si confieso

Como resultado: ambos confiesan y al final ambos sacan

Dos alumnos han sacado, cada uno,
un 8 en un examen, y esta bastante
claro que han copiado en una
pregunta que valia 3 puntos (ambas
respuestas eran idénticas, palabra
por palabra). Sin pruebas de qué
habia ocurrido, los alumnos pensaban
gue a lo maximo que se les podia
castigar era a ponerles un 5 a cada
uno, pero ambos necesitan nota para
la universidad. El profesor les
propone el siguiente trato. Si uno de
los dos reconoce que han copiado, le
mantendran la nota (un 8) y
suspendera al otro con un 0 por
copiota. Si ambos confiesan, tendran
un 3. El analisis que ambos hicieron

fue el siguiente: 27



b

4

Ejercicio de clase 5.

W) « 0:01/6:24

Teoria de juegos.

éTe creerias la palabra
de un desconocido si
hay dinero de por
medio?

u., i
i nl’
g -

'{{llllumuuumnnmmn s

gt
""“l g

'"""lmmumumlll:'l"l',“
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https://www.youtube.com/watch?v=WpwH0DitTsI

La importancia de la competencia.

1. Los precios bajan.

e Las empresas competiran bajando sus precios para ganar clientes.

s
2. M3s calidad de productos.

e Las empresas buscan mejorar sus productos para quitar clientes a sus competidores.

3. Fomenta la innovacion.

e La competencia hace que las empresas busquen productos mas innovadores, lo que
genera desarrollo.

4. Se genera empleo.

e Al haber mas empresas y los precios ser menores, se venden mas productos, por lo
gue se necesitan mas trabajadores.

Yl]l,l Tlll]B La importancia de la competencia.

29


https://youtu.be/kT31xMQGDfA

¢Y qué hace la CNMC para fomentar la competencia?

Windows Phc
1. Evitar los 2. Impide el 3. Vigilar las 4. Trata de
acuerdos entre abuso uniones entre liberalizar
empresas dominante de empresas mercados
empresas

30

Youllllli] Laimportancia de la competencia.



https://youtu.be/kT31xMQGDfA

6. LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA
EN LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA hay muchas empresas que venden un
| producto diferenciado. |

1. Muchos
vendedores

Cada empresa tiene
muchos competidores

Podemos diferenciar los
productos por marcas
comerciales

2. Productos
diferenciados

Cualquier empresa
puede entrar a vender
en el mercado

3. Hay libertad de
entrada vy salida

4. Hay capacidad
para influir en el
precio

Youllllil] Video explicativo. La competencia monopolistica

Cuanto mas diferente es
un producto, mas
pueden subir el precio

v A A B 2



https://youtu.be/w11CoPAwXds

La diferenciacion y competencia monopolistica.

LA DIFERENCIACION DE UN PRODUCTO es el intento de una empresa de que su
producto sea visto de manera distinta por los consumidores. Esta diferenciacion

puede ser aparente (esta solo en la mente de los consumidores) o por diferencias

Podemos distinguir 3 tipos de diferenciacion:

e DIFERENCIACION DE ESTILO O TIPO

1 Las empresas se diferencian a través de estilos distintos
para ajustarse a las preferencias de los consumidores.

i i )

e DIFERENCIACION POR LOCALIZACION

2 Algunas empresas estan mejor localizadas, lo que les
permite tener mayores precios. y
, )
e DIFERENCIACION DE CALIDAD

Algunas empresas producen productos de mas

calidad por lo que les pueden subir el precio. P

YouRllllld video explicativo. Diferenciacion y competencia monopolistica



https://youtu.be/q3ouAm95Cro

éPor qué la diferenciacion es tan importante?

La razon es que cuando los consumidores perciben el producto como diferente se
aumenta su fidelidad como clientes. Tener consumidores fieles permite aumentar
el precio sabiendo que seguirdan comprando nuestro producto.

CREA FIDELIDAD
DE CLIENTES

33

Youll'li’d video explicativo. Diferenciacion y competencia monopolistica



https://youtu.be/q3ouAm95Cro

El debate de la publicidad.

/ 
£

N B

i CONTRA

r ~ mEmmmmmmmmmm———

Ayuda a conocer . | Puede hacer que E
mejor los « . Transm'jc,e - Manipula ‘ compremos i
productos informacion deseos | cosasqueno |

‘ /1 deseamos |

Si gastan mucho [ )1 | Esdificil competir !
en publicidad « Es sindnimo | Disminuye la . conlasque |
suelen ser de calidad competencia | invierten mucho |
buenos . ) i en publicidad i

f e
=y
ﬁﬁﬁl °

iz ‘ %

YouRili[: Video explicativo. El debate de la publicidad 34



https://youtu.be/SEVi6ok6HQI

Ejercicio de clase 6. DEBATE




Comparacion tipos de mercado

LN
11

L TTTTTTTTT

[#assssunnsnsn;

R
wnny

i

Influencia en los
precios:

Numero de
empresas:

Homogeneidad
del producto:

Barreras de
entrada:

Informacion:

COMPETENCIA
MONOPOLIO
PERFECTA
No hay: Empresas Mucha: mayor
precio-aceptantes. Cuanta menos
. posibilidad de

Muchas. Una.

Bienes [ Sol bi
Z olo un bien.
homogéneos. “a’
- Control de un
factor productivo.

- Patentes.
No hay
- Superioridad

tecnoldgica.

-

7. A
@ ™

sustitutos cercanos.

- Monopolio natural.

COMPETENCIA

OLIGOPOLIO .
MONOPOLISTICA

Mayor cuanta mas Poca: mayor cuanta
cooperacién hay  ™Mas diferenciacion.

entre empresas. V
Mmovls[af @ ’ @
Pocas. Muchas. &
range’ m @%

Homogéneos o _ _
_ , Diferenciados.
diferenciados.

- Restricciones. No h
: O hay
- Necesidad de
_ _ (excepto por la
inversiones. _ L
_ diferenciacion).
- Ventajas en costes.

Imperfecta. Imperfecta.

36



Ejercicio de autoevaluacion.

1. Una de las causas que explican
la aparicion de un monopolio es:
a) La diferenciacion del producto.
b) El desarrollo tecnoldgico.

c) La ineficiencia del mercado.

d) El control de un factor
productivo.

4. {Qué mercado se parece mas
al de competencia perfecta?

a) Trigo

b) Ropa

c) Agua embotellada

d) Cereales de desayuno

2. ¢Cual de las siguientes
caracteristicas se da en un
mercado oligopolista:

a) Las empresas son pocasy
precio-aceptantes.

b) Conocimiento perfecto del
mercado.

c) Demanda perfecta y conocida.
d) Interdependencia de las
acciones de las empresas.

5. ¢Qué empresa crees que vera
menos interesante invertir en
publicidad?

a) Una de colonias

b) Una de azucar

c) Una de ropa

d) Una de comida rdpida

3. Un
vendedores y

mercado con pocos
muchos
compradores recibe el nombre
de:

a) Oligopolio.

b) Competencia monopolistica.

c) Competencia perfecta.

d) Monopolio.

6. Cuando un monopolio es mas
rentable que si hubiera mas
empresas se llama:

a) Patente

b) Superioridad tecnoldgica

c) Monopolio natural

d) Legal



Ejercicio de autoevaluacion.

1. Una de las causas que explican
la aparicion de un monopolio es:
a) La diferenciacion del producto.
b) El desarrollo tecnoldgico.

c) La ineficiencia del mercado.

Ifd) El control de un factor \|

: I
Iproductivo. i
N e e e o o o o o o e e e e e e y

2. ¢Cudl de Ilas siguientes
caracteristicas se da en un
mercado oligopolista:

a) Las empresas son pocasy
precio-aceptantes.

b) Conocimiento perfecto del
mercado.

4. {Qué mercado se parece mas
al de competencia perfecta?

fa) Trigo }
b e e e e o o o o e e e e e e e e e e ”
c) Agua embotellada

d) Cereales de desayuno

5. ¢{Qué empresa crees que vera
menos interesante invertir en

publicidad?

a) Una de colonias
f -------------------
Ib) Una de azucar }
S —— ”

c) Una de ropa
d) Una de comida rapida

SOLUCION.

3. Un
vendedores Yy

mercado con pocos
muchos
compradores recibe el nombre

de:

’ ------------------- ’

1
\

a) Oligopolio. I
b) Competencia monopolistica.
c) Competencia perfecta.

d) Monopolio.

6. Cuando un monopolio es mas
rentable que si hubiera mas
empresas se llama:

a) Patente
b) Superioridad tecnoldgica

(<) Monopolionatural |~ |
d) Legal

38



| TEST UNIDAD 5. Tipos de mercado. I
Blooket

39


http://www.econosublime.com/2018/10/actividad-autoevaluacion-tipo-test-tipos-mercado-1-bachillerato.html
https://dashboard.blooket.com/set/646f30b4ff066995aa6316c9

	1. las estructuras del mercado
	1. las estructuras del mercado
	2. la competencia perfecta
	3. la competencia imperfecta
	4. EL MONOPOLIO
	5. EL oligOPOLIO
	6. LA COMPETENCIA MONOPOLÍSTICA

