


imaxe plastica

debmsxo

* Cando empregamos a lifia como medio expresivo, tratamos de
transmitir unha determinada “impresion” visual empregando para eso
as caracteristicas “sensoriais” que postie. Neste debuxo de Pablo
Picasso, tinense o cardcter propio das lifias no seu percorrido e a pre-
sentacion tedrica do cubismo segundo a cal, é posible representar 6
mesmo tempo sobre unha superficie plana a un obxecto tridimensio-
nal visto dende diferentes dngulos.

escultura

* A escultura ¢ considerada como unha forma da linguaxe
visual baseada na imaxe. E a imaxe tridimensional. Na escultura
danse mdis que en ningunha outra manifestacion pldstica os valo-
res visuais e tictiles. O campo de experimentacion coa forma, a
lextura e 0s materias € amplisimo e ¢ igual que coa imaxe grafica
non € necesario representar “cousas” reais.

MagTin CHIRIND. "0 venio” Museo de Arte Abstracto, Cuenca

pintura

* Durante grande parte da historia considéra-
se ds técnicas e Gs materiais baixo os que se agru-
pa a pintura como a raina das Belas Artes.

Hoxe en dfa ainda que o termo estd algo
denostado polo auxe imparable das novas tecno-
loxfas, a pintura segue tendo ese cardcter maxico
¢ intimo onde o saber facer e saber dicir do artis-
ta dotan 6 cadro de caracteristicas tnicas que fan
del un feito irrepetible.

Cando non existia outro medio para repre-
sentar a realidade, a pintura cumpria esa funcion.
O nacemento da fotograffa marcou un novo
camifio e dende entdn o obxectivo da pintura é
estar 6 servicio da expresion do individuo e da
experimentacion grifico-pldstica.

Francisco pe GOYA. "0 en







e ... deseno

* O debuxo indus-
trigl ten como obxecti-
vo a descripcion de ele-
mentos especialmente
técnicos, de tal xeito
que cos datos de eses
debuxos, as pezas poi-
dan ser fabricadas faci-
litando tamén informa-
cidn sobre a siia monta-
xe e funcionamento.

E I6xico que os ele-
mentos gritficos procu-
ren aqui a precision
descriptiva e non a
expresion do individuo.

Oscar Tusauers BLANCA. Varius.

* O desefio acostuma
prantexarse criterios estéticos
e expresivos. Ainda que anti-
gamente o propio enxefieiro
“desefiaba” o obxecto, agora
acostuma encargarse o dese-
fiador de prantexar o estudio
visual, plastico e funcional.
Un estudio técnico resolve os
problemas constructivos e de
fabricacion.

* O deserio grdfico ten moitisimas variantes: dende a creacién
dunha imaxe de empresa, para que se identifique visualmente
{anagramas) ata, como na ilustracién, os carteis encargados de
informar dunha maneira atractiva e chamar a atencién do especta-
dor (publicidade). Emprégase nas portadas de discos, libros, pega-
tinas, etc.

* 0 debuxo arguitectonico
foi considerado incluso como
unha das Belas Artes e emprega-
se para describir os elementos
estructurais e constructivos dos
edificios. Hoxe filase de deseiio
arquitectonico cando o que se
describe son as caracteristicas
estéticas e funcionais.

:0 RUIZ DE LA TORRE. Vs

e

Di







‘ imaxe impresa
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tipografia
# () primeiro procedemento practi-
co de impresion feito en Occidente
foi o inventado por Gutemberg 6
aplicar “ripos” mdviles a unha
prensa que permitia combinar 0s
caracteres para componier cada vez
textos distintos. Ata ese momento
(1447) habia que gravar os textos
dunha péxina completa nun blo-
que de
madeira. Unha vez entintado pasabase 6 papel
por presion. Este sistema facfa moi pouco ren-
table o esforzo para a publicacién dunha obra.

O sistema de “tipos moviles™ foi emprega-
do ata a aparicion do “Offser” en 1904 e ainda
séguese empregando para textos pequenos.

jventada por| Gutemberg. 1447,

* En 1796 Alos Senefelder inventa a “fitografia” (lithos = pedra en grego)
empregando as propiedades de atraccién e repulsion da tinta e a grasa sobre a pedra
calcarea. Para imprimir debiixase sobre pedra calcarea moi plana con cor grasa,

logo humedécese con auga que penetra na pedra ali onde non hai cor. Se aplicamos tinta de impresion grasa sobre a pedra,
as zonas molladas non a aceptan e onde debuxamos con cor sf, logo por presién a tinta pasa 6 papel.

afifsed

# En 1904 Caspar Hermann moderniza o método da litografia e inventa unha méqui-
na que substitiie a pedra litogrdfica por unha prancha de metal. Nacerd o sistema “Offset”
(“colocado aparte”). Por medio dun proceso fotosensible traslidase o texto ou a imaxe
sobre unha prancha metdlica. As partes a imprimir son receptivas 4 tinta ¢ as que non
corresponden 4 imaxe a repelen. Primeiro a prancha por rodos con auga que humede-
cen as zonas que non se van a imprimir; logo pdsase polos rodos de entintar que depo-
sitan a tinta s6 nas zonas con imaxe. O resto da prancha, 6 estar himeda, rexeita a tinta.
Por tltimo. pdsase un rodo de caucho que recolle a tinta coa imaxe xa formada e trans-
firea G papel. Por iso, chamamos a este método “colocado aparte”, porque o papel
nunca toca 4 prancha.

MAQUINA TIPOGRAFICA ACTUAL.







Aplicacion de tinta coa espatula no proceso da SERIGRAFIA

* F; un método de impresién que consiste en debuxar a imaxe que
queremos reproducir sobre unha superficie de "seda” suxeita cun "basti-
dor", cubrindo logo as partes que non queiramos que se impriman cun
producto que tape o poro da tea. O pofier a seda en contacto co papel e
extender a tinta cunha espétula, ésta pasa polos pequenos furados da seda
que non estean tapados e tinxe o papel.
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* A serigraffa ten sempre unhas cores moi bri-
llantes e duradeiros porque a tinta que se emprega
1o proceso € moi espesa e acostuma alcanzar certo
grosor. Por iso, empregase este procedemento
para imprimir sobre case calquera tipo de superfi-
cie (madeira, metal, pldstico, etc).

Hai varios métodos para facer serigraffa e incluso
poden imprimirse imaxes fotogrdficas. Durante varias
décadas ésta foi a técnica preferida para imprimir carteis,
empregando cores planas (sen efectos de relieve ni degra-
dados) que se imprimfan de un en un usando unha seda
cada vez.

Patrick CAULFIELD. “Cuncos dulces” Serigral

gravado

* Hsta técnica grifica ofrece multiples posibilidades pola cantidade de variantes dentra de cada tipo de gravado.
Ainda que existen diferentes modalidades de gravado, o gravador debuxa basicamente cun punzon sobre unha pran-
cha de metal (cobre por exemplo) o ben talla un blogue de madeira, pasalle pola superficie un rodo tinxido ¢ trans-
fire logo a imaxe por presion 6 papel. Para facer este proceso € necesaria a axuda dun “Térculo” como o de a ilus-
tracion.







imaxe fotografica
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# A primeira imaxe fotogrdfica (do grego “ escribir con luz™) foi lograda
por I. Niepee en 1927. Someti6 unha placa sensible 4 luz durante oito horas.

JosePH N. NIEPCE. {

Como cémara Niepee utilizé un cuarto obscuro cun pequeno furado polo que entraba a luz proxectando ésta coa imaxe
sobre a placa na parede oposta. En 1837 o francés Daguerre inventou un proceso con placas de cobre chamado
“Daguerratipo”. Mis estas imaxes non podian repetirse. A posibilidade de facer copias apareceu cando Fox Talbolt
desenrolé o negativo en 1839.

grupo familiar de PRINCIPIOS DE SECULD. Lugg

* A cdmara
fotogrifica consis-
te nunha caixa

e

1’)’) estanca 4 luz na
ebell que no interior

atdpase un mate-
rial fotosensible
(negativo). Cando
apretamos o disparador dbrese unha corti-
nilla deixando pasar a luz e polo tanto a
imaxe que gueda rexistrada no negativo,
ainda que para poder vela é necesario
“revelala” no laboratorio por un proceso
quimico.

Dende principios do século, cdmaras porta-
tiles, como a da ilustracién, fixeron posible
que o rexistro de imaxes chegase a todas as
partes.

* Dende que en 1907 inven-

touse o proceso de cor, as cimaras
fotogrificas intentan automatizar o proceso reducindo
0 seu peso. A primeira cimara “portdtil” pesaba 23
quilégramos. A cdmara de abaixo apenas chega os
200 gramos.







Camara tecnicor “TrPack™.

cine
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* Ata a incorporacién do son 0 cine (1927
co “O cantor de Jazz”) todas as peliculas ba-
sedbanse na linguaxe do xesto. Era o “cine
mudo”. Grandes artistas foron capaces de con-
mover ¢ piblico coas sdas interpretacions sen
dicir unha soa palabra.

Charles Chaplin "CHARLOT".

* Coa utilizacién da cor e técnicas moi
depuradas para acadar grande definicion nas |
proxeccions, a industria cinematografica con- |
verteuse nunha das mdis grandes do mundo
en 100 anos. Ainda que nos nosos dias tefia
que convivir con outras técnicas como a TV e
o video, o cine segue sendo o mdis espectacu-
lar dos sistemas de expresién baseados na
imaxe.

* Os irmdns Auguste e
Louis Lumiere foron os
primeiros en proxectar
imaxes en movemento
facendo pasar secuencias
de fotografias a unha
determinada velocidade
por diante dun aparello
emisor de luz e dotado
dunha lente para enfocar a
imaxe que se proxecctaba
asi con nitidez.

O proxector cinematd-
grafo (cine = “movemen-
to”, grafos = “imaxe”) foi
o perfeccionamento dou-
tros sistemas menos practi-
€Os que Xa existian como o
Kinetoscopio de Edison
(1889). Tamén empregaba
pelicula pero 6 non ter pro-
xector, a imaxe sO
podiana ver os espec-
tadores  individual-
mente.

Pero co proxector
cinematografico dos
Lumiere, as peliculas che-
garon a multitude de per-
soas 6 mesmo tempo
tendo un éxito inmediato.







imaxe electronica

* Neste Ar-denne e Loewe conse-
guen a transmision completamente
electrénica de imaxes televisivas aca-
dando unha vision cunha calidade
aceptable (imaxe da dereita).

En 1935 inaugtiranse en Berlin as
primeiras emisions regulares electro-
nicas (tres veces por semén). En 1936
aparece a cor coa retransmision dos
Xogos Olimpicos de Berlin. Nacera a
television.

PRIMEIRA IMAXE TELEVISIVA TRANSMITIDA electronicamente. 1931

* Afnda que a entrada da TV no
noso pais foi tardia en comparacion
con outros pafses, pronto converteuse
no niicleo de reunién dos membros da
familia.







€..o infografica

* Na Universidade de Pensylvania entra en

funcionamento a primeira instalacién electrénica

de célculo de grandes dimensions. Funcionaba con 18.000 vélvulas e

ocupaba unha superficie de 140 m*. Os datos introducianse por medio

de tarxetas furadas a través de 300 conmutadores xiratorios. O “orde-

nador” pesaba un total de 30 toneladas e para instalarlo necesitironse
2 anos.

* Na actualidade o ordenador constitie unha
valiosa ferramenta para o tratamento da imaxe.
A siia grande capacidade de cdlculo pode xerar
espacios en tres dimensiéns que 6 non existir na realidade fisicamen-
te permitennos modificar constantemente a suas caracteristicas
podendo introducirnos incluso dentro del e ver cunhas gafas como
son s elementos e os espacios internamente. E o espacio virtual.
Con  guantes
especiais temos a
sensacion de tocar
os obxectos, pero na
realidade o espacio
virtual € unha imaxe
electrénica e non €
posible fisicamente
entrar nel.

HarvARD MaRK . 1845

* Calquera ordena-
dor de sobremesa actual
faria palidecer 6 do ano
44. O descubremento
primeiro dos transistores
e logo a creacion de téc-
nicas de microelectréni-
ca fan posible reducir
drasticamente o tamaino
dos compofentes dos
equipos.

Imaxes xeradas con ordenador.

* O ordenador
necesita para funcionar
que alguén lle diga o
que ten que facer. Por
iso, é necesario cargar
un programa que sexa
capaz de executar as
ordes que nés lle
damos. Hai moitisimos
programas para cousas
diferentes.

Frangois DESJOURS. Escultura por medio da informa







imaxe publicitaria

* A idea de que a xente
coneza os productos para que
os compre non ¢ nova. Os

ESENTA 'L?_%::E‘;?é SMAOILEBOSS | ) X comerciantes romanos e gre-

N
RA A

o

gos Xa se anunciaban na sia
época.

O  “anunciarse” para
vender convértese en algo
imprescindible co desenrolo
das técnicas grificas e o pro-
gresivo aumento da importan-
cia da imaxe na sociedade.
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* A menxase publicitaria ¢ diferente do resto das menxases. Existen unhas razéns Gltimas
detrds de toda a presentacién grifica e € que o producto resulte atractivo para o posible com-
prador. E frecuente atopar imaxes fotogrificas nas embalaxes que logo non se corresponden
co tamafio e a calidade dos productos. Tamén ocorre que o fabricante trata de crear necesida-
A des que na realidade o consumidor no ten para obrigarlle asf indirectamente a consumir o pro-

hducto.

Unha campaiia publicitaria estudia o mercado antes de lanzar o producto. Determina a que
tipo de compradores ha de ir dirixido, analiza cales son as menxases e la estética mdis axeita-
da para ese posible comprador e na medida das stas posibilidades econémicas dase a cofiecer
no maior niimero de medios de comunicacién.

Para aue el sol



* A imaxe aporta moitas informacions diferentes. Son como canles que hai que controlar
para conseguir que a menxase que o espectador poida ler sexa o que ti queres. Nunha mesma
fotografia, o control da luz, a posicién dos personaxes, o balance da cor, a sia importancia
dentro da composicién, o tipo de encuadre, a pelicula que empregamos e o papel no que se
sacan as fotos son pardmetros que permiten que controlemos con maior exactitude a imaxe
que queremos 6 final.

* A posibilidade de captar imaxes en movemento a través do cinematégrafo rompeu o
estatismo que tivera a imaxe. A pintura e a fotografia o que facfan era “conxelar” unha por-
cién da realidade que recollia nese momento as relaciéns entre os posibles personaxes. O seu
pasado e o seu futuro serfan s6 meras conxeturas para o espectador. A imaxe en movemen-
to dilata no tempo os feitos que se suceden inesperadamente nos primeiros “films” que se
fixeron, pero pronto contaron cun desenrolo previsto e escrito de antemdn. Nacerd o guidn.
Moitos escritores adicdronse a crear historias para pofier 6 servicio do cinematégrafo.

1

ocabulario L

* VIRTUAL

Dicese de aquilo que existe sé en apariencia.

* DESENO :
Concepcién, planificacién e preparacion para a fabricacion de productos
industriais.

* TORCULO
Prensa manual empregada para a impresién de pranchas de gravado.

* BASTIDOR
Armazén xeralmente de madeira que tensa e da rixidez d tea.
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