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FUENTES
Economia: Heael: Feuerbach:
acto mediante el cual oeden empobrecimiento
una persona Wﬂ del hombre
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La naturaleza social del ser humano

Condicion natural (ser pasivo con necesidades)=
ser comunitario.

Conocer el ser humano (antropologia)=conocer
la sociedad (sociologia-historia)

Relacion hombre-
naturaleza Relacion hombre-
hombre
ACTIVIDAD
PRODUCTIVA ACTIVIDAD
SOCIAL
TRABAJO
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* La alienacion economica produce
todas las demas:

* ALIEMNACION SOCIAL:
sociedad dividida en clases.
* ALIENACION POLITICA:
primacia del Estado sobre
el individuo.

- ALIENACION FILOSOFICA:
justificacion del status quo.
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* ALIZACION HELIGIOSA:
opio del pueblo, le incita a la
resignacion.
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* En su obra El Capital Marx cre6 su yropiz tzorlz
s ooz y criticd a los economistas clasicos.

riqueza:

4. CAPITAL
5. TRABAJO

3. NATURALEZA

ECONOMISTAS » Para Marx, SOLO EL
CLASICOS TRABAJO es fuente de

Hay tres fuentes de riqueza y solo una minoria

se queda esa riqueza.

* La naturaleza no da
riqueza si no es trabajada y
el capital es trabajo snams”

acumulado. ; ,«,.jﬁii‘

* Lo que da riqueza a la sociedad es la fuerza de
produccion del trabajador, cuando él vende su

trabajo como una mercancia (con valor de cambio).

* El capitalista le paga un
51=]do al obrero, pero se
queda con la mercancia, que
vale mas al venderla de lo que
cost6 hacerla: PLUSVALIA

* El capitalista explota al
trabajador para que genere
plusvalia.




El proceso de obtencion del beneficio

1. El obrero vende al capital su fuerza de trabajo por un salario

Se considera la fuerza de trabajo como una mereancia cuyo valor de cambio
es precisamente ese salario: “X"

2. Elcapitalista usala fuerza de trabajo y la pone a producir otras mercancias
durante un periodo de tiempo "X" + ¥"

Este periodo de tiempo siempre es superior al tiempo de trabajo socialmente
necesario para producir la fuerza de trabajo

3. El capitalista lleva esas mercancias al mercado y las vende.

El beneficio “la plusvalia” se obtiene en el paso 2

La plusvalia es, pues, la diferencia que existe entre la valoraciéon que
el capital hace de la fuerza de trabajo y el valor de las mercancias que
ésta crea en el tiempo dedicado al trabajo.
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LA ALIENACION EN MARX s

En la sociedad capitalista, el trabajador esta alienado:

respecto al
Producto de su Acto mismo del Con la Con el otro
trabajo trabajo naturaleza hombre

La alienacion econdémica anade a la explotacidn la
falsa conciencia de que el empresario tiene
derecho legitimo al beneficio, consecuencia del
fetichismo: ilusion de darle valor a algo que en si

mismo no lo tiene:

Ilusion de que el trabajador es libre de escapar
de la explotacion.

Ilusion de que el empresario tiene derecho al
beneficio.

Ilusion de que el dinero y el capital tie
propio.




DICTADURA DEL PROLETARIADO Y SOCIEDAD COMUNISTA

La instauracion de |la sociedad comunista

Exige una primera etapa

Dictadura del proletariado

Arrancar a la burguesia todos los capitales para
centrados en las manos del Estado
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