
Clasificación de Estilos de 
Imagen en Peluquería
El estilismo en peluquería se divide en tres enfoques fundamentales que definen 
cómo los profesionales abordan su trabajo creativo. Cada estilo tiene su propio 
propósito, contexto y aplicación en el mundo de la imagen y la moda.



Los Tres Pilares del Estilismo

Estilismo Creativo
Innovación y originalidad dentro de un 
contexto comercial o personal. Busca 
romper con lo convencional anticipando 
tendencias.

Estilismo Artístico
Expresión puramente conceptual donde 
el cabello se convierte en un medio para 
transmitir ideas y emociones abstractas.

Estilismo Dirigido
Enfoque profesional que responde a un 
briefing específico, alineándose con 
objetivos concretos de clientes o 
proyectos.



Estilismo Creativo: Innovación 
con Propósito
El estilismo creativo se enfoca en la innovación 
y la originalidad, siempre dentro de un contexto 
funcional. Combina técnica, tendencias y 
experimentación con un propósito claro: crear 
looks impactantes y memorables que puedan 
adaptarse a un público específico.

Contextos de Aplicación

Editoriales de moda y campañas 
publicitarias

Desfiles de diseñadores emergentes

Salones de peluquería para clientes únicos

Proyectos que refuerzan identidad de marca

Habilidades Clave

Interpretación de tendencias 
y capacidad para adaptarlas 
al contexto.

Dominio técnico de cortes, 
coloración y texturizado 
avanzado.

Equilibrio entre originalidad y 
wearability en la vida real.



Ejemplos de Estilismo Creativo

Desfile de Moda Urbana
Peinado con trenzas asimétricas y detalles 
metálicos que rompe con lo convencional.

Campaña de Primavera
Corte con degradados no convencionales y 
colores pastel para destacar frescura.

Boda Contemporánea
Recogido desestructurado que rompe con lo 
tradicional manteniendo elegancia.



Estilismo Artístico: Expresión 
Sin Límites
El estilismo artístico es expresión puramente creativa y conceptual. El cabello se 
convierte en un medio para transmitir ideas, emociones o mensajes abstractos, sin 
limitaciones del mercado o la funcionalidad. Prioriza el impacto visual y la narrativa 
sobre la usabilidad práctica.

Objetivo
Provocar, sorprender o comunicar conceptos artísticos, sociales o 
políticos.

Contexto
Performances, instalaciones, editoriales vanguardistas y concursos 
artísticos.

Enfoque
Proceso libre usando el cabello como lienzo con materiales no 
convencionales.



Comparativa: Creativo vs. Artístico
Aspecto Estilismo Creativo Estilismo Artístico

Propósito Innovar dentro de un contexto funcional o 
comercial

Expresar ideas o conceptos sin límites prácticos

Público Clientes, marcas, diseñadores, medios Artistas, galerías, público de nicho

Funcionalidad Estilos adaptables a la vida real Prioriza impacto visual sobre usabilidad

Materiales Productos y técnicas convencionales Incluye materiales no tradicionales

Ejemplo Corte mullet moderno con degradado Peinado con formas geométricas rígidas

El estilismo artístico puede inspirar al creativo: muchas tendencias comerciales nacen de propuestas artísticas extremas que luego se adaptan 
al público general.



Estilismo Dirigido: Profesionalismo con Objetivo
El estilismo dirigido es un enfoque profesional donde el trabajo 
responde a un briefing, objetivo o necesidad específica. Se centra en 
crear una imagen coherente con un propósito concreto, ya sea para 
un cliente individual, una marca, un personaje o un evento 
específico.

Objetivo Principal

Satisfacer las necesidades del encargo, transmitir un mensaje claro y 
alinearse con la identidad, valores o narrativa del proyecto o cliente.



Características del Estilismo Dirigido

1
Briefing
Parte de un documento o indicaciones claras sobre el resultado deseado y las restricciones del proyecto.

2
Investigación
Análisis de tendencias, contexto, público objetivo y restricciones de presupuesto, tiempo y materiales.

3
Colaboración
Trabajo en equipo con directores de arte, diseñadores, maquilladores y fotógrafos.

4
Técnica y Precisión
Dominio de técnicas específicas para lograr el resultado exacto requerido por el proyecto.

5
Adaptabilidad
Capacidad para ajustarse a cambios o feedback durante el proceso creativo.

6
Coherencia
La imagen final debe ser fiel al concepto original y funcional para su uso previsto.



Ámbitos de Aplicación del 
Estilismo Dirigido

Peluquería y Asesoría
Clientes individuales, empresas o marcas, y eventos especiales. Adaptar cortes y 
peinados a morfología, personalidad y estilo de vida.

Moda y Editoriales
Lookbooks, catálogos, fashion films y desfiles. Peinados que complementen 
prendas y refuercen la estética de la marca.

Audiovisual y Escénico
Cine, teatro, televisión y publicidad. Crear peinados que definan personajes, 
épocas o mensajes de productos.

Medios Digitales
Influencers, content creators y campañas digitales. Estilos diseñados para 
fotografiar bien en redes sociales.



Evaluación y Desarrollo Profesional
Criterios de Evaluación

Adecuación al briefing: ¿El peinado cumple con los requisitos 
establecidos?

Técnica: Precisión en el corte, color y peinado ejecutado

Creatividad dentro de límites: Toque personal sin desviarse del 
objetivo

Presentación y justificación: Capacidad para explicar decisiones 
tomadas

Herramientas de Desarrollo

Portafolios: Colección de trabajos con fotos y descripciones de cada 
proyecto realizado.

Feedback de clientes: Encuestas o entrevistas con modelos y 
voluntarios para evaluar satisfacción.

Conclusión: Un buen estilista debe dominar los tres enfoques. La creatividad permite innovar, el arte da herramientas para romper 
límites, y el estilismo dirigido asegura profesionalismo y resultados alineados con objetivos específicos.


