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1. Identificacién da programacién

Centro educativo

Cédigo Centro Concello Apo .
académico
36011579 A Guia Vigo 2024/2025
Ciclo formativo
Codigo -
da familia Familia profesional . Cedigo dc_> Ciclo formativo Grao Réxime
. ciclo formativo
profesional
COM Comercio e marketing CMCOMO1 Actividades comerciais ﬁ'glﬁg formativos de grao Réxime de proba libre
Modulo profesional e unidades formativas de menor duracion (*)
Cédigo Sesions Horas Sesions
Nome Curso . ) .
MP/UF semanais anuais anuais
MP1231 Dinamizacion do punto de venda 2024/2025 0 160 0
MP1231_12 Organizacion da superficie comercial € merchandising 2024/2025 0 110 0
MP1231_22 Rotulacion, cartelaria e escaparatismo 2024/2025 0 50 0

(*) No caso de que o modulo profesional estea organizado en unidades formativas de menor duracion

Profesorado responsable

Profesorado asignado ao médulo NOELA MARTINEZ OSEIRA

Outro profesorado

Estado: Pendente de supervisién inspector
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2. Resultados de aprendizaxe e criterios de avaliacion
2.1. Primeira parte da proba
2.1.1. Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultados de aprendizaxe do curriculo

(MP1231_22) RA1 - Realiza traballos de decoracion, sinalética, rotulacion e cartelaria, aplicando técnicas de publicidade e animacién no punto de venda

(MP1231_12) RA1 - Organiza a superficie comercial, aplicando técnicas de aproveitamento 6ptimo de espazos e criterios de seguridade e hixiene

(MP1231_22) RA2 - Realiza os escaparates adecuados as caracteristicas esenciais dos establecementos e coida os elementos exteriores, aplicando técnicas profesionais

(MP1231_12) RA2 - Coloca, expon e repon os produtos na zona de venda, atendendo a criterios comerciais, a condiciéons de seguridade e a normativa

(MP1231_12) RA3 - Determina acciéns promocionais para rendibilizar os espazos de establecementos comerciais, aplicando técnicas para incentivar a venda, e para a captacion e fidelizacién de clientela

(MP1231_12) RA4 - Aplica métodos de control de acciéons de merchandising e avalia os resultados obtidos

2.1.2. Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos resultados de aprendizaxe por parte do alumnado

Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1231_12) CA1.1 Identificaronse os tramites oportunos para a obtencion de licenzas e autorizacions de elementos externos na via publica

(MP1231_22) CA1.1 Animouse e decorouse o establecemento segundo a planificacién anual, dinamizandoo segundo a politica comercial do establecemento

(MP1231_12) CA1.2 Dispuxéronse os elementos da tenda, da moblaxe e de exposicion, segundo as necesidades da superficie de venda

(MP1231_22) CA1.2 Elaborouse papelaria segundo o libro de estilo corporativo dun establecemento

(MP1231_12) CA1.3 Determinaronse as principais técnicas de merchandising que se utilizan na distribuciéon dunha superficie de venda

(MP1231_22) CA1.3 Asociaronse tipografias cos efectos que producen na poboacién consumidora
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1231_12) CA1.4 Definironse as caracteristicas dunha zona fria e dunha zona quente nun establecemento comercial

(MP1231_22) CA1.4 Elaboraronse formas de cartelaria acordes con cada posicionamento e coa sinalética

(MP1231_12) CA1.5 Determinaronse métodos para reducir barreiras psicoloxicas e fisicas de acceso ao establecemento comercial

(MP1231_22) CA1.5 Crearonse mensaxes que se lle queiran transmitir a clientela mediante as técnicas de rotulacion, combinando materiais que consigan a harmonizacién entre forma, textura e cor

(MP1231_12) CA1.6 Describironse as medidas que se aplican nos establecementos comerciais para conseguir que a circulacion da clientela sexa fluida e poida permanecer o maximo tempo posible no interior

(MP1231_12) CA1.7 Describironse os criterios que se utilizan na distribucién lineal do solo por familia de produtos, explicando vantaxes e inconvenientes

(MP1231_12) CA1.8 Identificouse a normativa de seguridade e hixiene referida & distribucién en planta dunha superficie comercial

(MP1231_12) CA2.1 Delimitaronse as dimensiéns da variedade de produtos

(MP1231_22) CA2.1 Analizouse un estudo no que se analice o desefio e a montaxe de escaparates en establecementos comerciais de diferentes tipos

(MP1231_12) CA2.2 Estableceuse o numero de referencias segundo caracteristicas dos produtos, espazo dispofiible e tipo de lineal

(MP1231_22) CA2.2 Explicaronse os efectos psicoldxicos que producen na poboacidon consumidora as técnicas utilizadas en escaparatismo

(MP1231_22) CA2.3 Argumentaronse as funcions e os obxectivos que pode ter un escaparate

(MP1231_12) CA2.4 Analizaronse os efectos que producen na poboacién consumidora os modos de colocacién de produtos nos lineais

(MP1231_22) CA2.4 Definironse os criterios de valoraciéon do impacto que pode producir un escaparate no volume de vendas

(MP1231_12) CA2.5 Clasificaronse os produtos en familias, consonte a normativa

(MP1231_22) CA2.5 Especificaronse os criterios de seleccion dos materiais que se vaian utilizar e o orzamento dispofiible

(MP1231_12) CA2.6 Identificaronse os parametros fisicos e comerciais que determinan a colocacién dos produtos en diversos niveis, zonas do lineal e posicions

(MP1231_22) CA2.6 Definironse os criterios de composiciéon e montaxe dos escaparates, atendendo a criterios comerciais

-3-
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1231_12) CA3.1 Describironse os medios promocionais que habitualmente se utilizan nun pequeno establecemento comercial

(MP1231_12) CA3.2 Enumeraronse as principais técnicas psicoloxicas que se aplican nunha accién promocional

(MP1231_12) CA3.3 Consideraronse as situacions susceptibles de introducir unha accién promocional

(MP1231_12) CA3.5 Seleccionouse a accion promocional mais axeitada para os obxectivos comerciais

(MP1231_12) CA4.1 Estableceuse o procedemento de obtencion do valor das razéns de control

(MP1231_12) CA4.2 Describironse os instrumentos de medida que se utilizan para valorar a eficacia dunha accién promocional

2.2. Segunda parte da proba
2.2.1. Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultados de aprendizaxe do curriculo

(MP1231_22) RA1 - Realiza traballos de decoracion, sinalética, rotulacion e cartelaria, aplicando técnicas de publicidade e animacién no punto de venda

(MP1231_12) RA1 - Organiza a superficie comercial, aplicando técnicas de aproveitamento 6ptimo de espazos e criterios de seguridade e hixiene

(MP1231_22) RA2 - Realiza os escaparates adecuados as caracteristicas esenciais dos establecementos e coida os elementos exteriores, aplicando técnicas profesionais

(MP1231_12) RA2 - Coloca, expon e repon os produtos na zona de venda, atendendo a criterios comerciais, a condiciéons de seguridade e a normativa

(MP1231_12) RA3 - Determina acciéns promocionais para rendibilizar os espazos de establecementos comerciais, aplicando técnicas para incentivar a venda, e para a captacion e fidelizacién de clientela

(MP1231_12) RA4 - Aplica métodos de control de acciéons de merchandising e avalia os resultados obtidos
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2.2.2. Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos resultados de aprendizaxe por parte do alumnado

Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1231_12) CA1.1 Identificaronse os tramites oportunos para a obtencion de licenzas e autorizacions de elementos externos na via publica

(MP1231_22) CA1.1 Animouse e decorouse o establecemento segundo a planificacién anual, dinamizandoo segundo a politica comercial do establecemento

(MP1231_12) CA1.2 Dispuxéronse os elementos da tenda, da moblaxe e de exposicion, segundo as necesidades da superficie de venda

(MP1231_22) CA1.2 Elaborouse papelaria segundo o libro de estilo corporativo dun establecemento

(MP1231_12) CA1.3 Determinaronse as principais técnicas de merchandising que se utilizan na distribuciéon dunha superficie de venda

(MP1231_22) CA1.3 Asociaronse tipografias cos efectos que producen na poboacién consumidora

(MP1231_12) CA1.4 Definironse as caracteristicas dunha zona fria e dunha zona quente nun establecemento comercial

(MP1231_22) CA1.4 Elaboraronse formas de cartelaria acordes con cada posicionamento e coa sinalética

(MP1231_12) CA1.5 Determinaronse métodos para reducir barreiras psicoloxicas e fisicas de acceso ao establecemento comercial

(MP1231_22) CA1.5 Crearonse mensaxes que se lle queiran transmitir a clientela mediante as técnicas de rotulacion, combinando materiais que consigan a harmonizacién entre forma, textura e cor

(MP1231_12) CA1.6 Describironse as medidas que se aplican nos establecementos comerciais para conseguir que a circulacion da clientela sexa fluida e poida permanecer o maximo tempo posible no interior

(MP1231_22) CA1.6 Utilizaronse programas informaticos de edicién ao realizar carteis para o establecemento

(MP1231_12) CA1.7 Describironse os criterios que se utilizan na distribucién lineal do solo por familia de produtos, explicando vantaxes e inconvenientes

(MP1231_22) CA1.7 Montaronse os elementos decorativos en condicions de seguridade e prevencion de riscos laborais

(MP1231_12) CA1.8 Identificouse a normativa de seguridade e hixiene referida & distribucién en planta dunha superficie comercial

(MP1231_12) CA2.1 Delimitaronse as dimensiéns da variedade de produtos
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1231_22) CA2.1 Analizouse un estudo no que se analice o desefio e a montaxe de escaparates en establecementos comerciais de diferentes tipos

(MP1231_12) CA2.2 Estableceuse o numero de referencias segundo caracteristicas dos produtos, espazo dispofiible e tipo de lineal

(MP1231_22) CA2.2 Explicaronse os efectos psicoldxicos que producen na poboacidon consumidora as técnicas utilizadas en escaparatismo

(MP1231_12) CA2.3 Realizaronse simulaciéns de rotaciéon dos produtos nos lineais dun establecemento comercial

(MP1231_22) CA2.3 Argumentaronse as funcions e os obxectivos que pode ter un escaparate

(MP1231_12) CA2.4 Analizaronse os efectos que producen na poboacién consumidora os modos de colocacién de produtos nos lineais

(MP1231_22) CA2.4 Definironse os criterios de valoraciéon do impacto que pode producir un escaparate no volume de vendas

(MP1231_12) CA2.5 Clasificaronse os produtos en familias, consonte a normativa

(MP1231_22) CA2.5 Especificaronse os criterios de seleccion dos materiais que se vaian utilizar e o orzamento dispofiible

(MP1231_12) CA2.6 Identificaronse os parametros fisicos e comerciais que determinan a colocacién dos produtos en diversos niveis, zonas do lineal e posicions

(MP1231_22) CA2.6 Definironse os criterios de composiciéon e montaxe dos escaparates, atendendo a criterios comerciais

(MP1231_12) CA2.7 Interpretaronse planogramas de implantacion e reposicion de produtos no lineal

(MP1231_22) CA2.7 Desefaronse escaparates aplicando os métodos axeitados e as técnicas precisas, segundo un bosquexo

(MP1231_12) CA2.8 Realizouse a distribucion e a colocacion dos produtos no lineal, aplicando técnicas de merchandising

(MP1231_22) CA2.8 Montaronse escaparates con obxectivos comerciais diversos

(MP1231_12) CA3.1 Describironse os medios promocionais que habitualmente se utilizan nun pequeno establecemento comercial

(MP1231_12) CA3.2 Enumeraronse as principais técnicas psicoloxicas que se aplican nunha accién promocional

(MP1231_12) CA3.3 Consideraronse as situacions susceptibles de introducir unha accién promocional
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1231_12) CA3.4 Programaronse, segundo as necesidades comerciais e o orzamento, as accions mais axeitadas

(MP1231_12) CA3.5 Seleccionouse a accion promocional mais axeitada para os obxectivos comerciais

(MP1231_12) CA4.1 Estableceuse o procedemento de obtencion do valor das razéns de control

(MP1231_12) CA4.2 Describironse os instrumentos de medida que se utilizan para valorar a eficacia dunha accién promocional

(MP1231_12) CA4.3 Calcularonse as razons que se utilizan para o control das accions de merchandising

(MP1231_12) CA4.4 Avaliouse a eficacia da acciéon promocional, utilizando as principais razéns que a cuantifican

(MP1231_12) CA4.5 Realizaronse informes onde se interpreten e se argumenten os resultados obtidos

3. Minimos exixibles para alcanzar a avaliacion positiva e os criterios de cualificaciéon

Todolos elementos curriculares do médulo son minimos exixibles.

Para acadar unha avaliacién positiva habera que superar dias probas:

unha tedrica e outra practica, obtendo en cadansua polo menos 5 puntos sobre 10.
A cualificacion final sera a media de ambas.

4. Caracteriticas da proba e instrumentos para o seu desenvolvemento

4.a) Primeira parte da proba

Proba teorica:

Constara dunha serie de preguntas (minimo de 20 e méximo de 50).

Poderan ser: de resposta curta, tipo test, de V ou F, de cubrir espazos baleiros, de relacionar...etc.

(a proba podera elaborarse cunha mistura de todas elas ou centrarse nunha tipoloxia en concreto).

Nesta proba tedrica indicarase a puntuacién que se lle outorga a cada pregunta, que ira en funcion da stia complexidade.
Para superar esta parte tedrica € preciso acadar 5 puntos sobre 10.




CONSELLERIA DE EDUCACION,
CIENCIA, UNIVERSIDADES E Bl |C | B
FORMACION PROFESIONAL ANEXO 1l

MODELO DE PROGRAMACION DE PROBA LIBRE DE MODULOS PROFESIONAIS

EA XUNTA
8¢ DE GALICIA

4.b) Segunda parte da proba

Consistira na realizacion dun cuestionario de ata 10 exercicios practicos nos que o candidato tera que pofier en practica os contidos do modulo (desefio dun escaparate, carteis, folletos, deteccidn de zonas frias e
quentes, ordenacion dun lineal, analise do surtido, accions promocionais no lugar de venda, analise dun escaparate, calculo dos indices empregados no merchandising, calculo dos indices empregados en
escaparatismo, etc.)

Cada exercicio tera unha puntuacion de entre 1 e 2,5 puntos.

A puntuacién maxima desta parte sera de 10 puntos. Considerarase superada esta proba practica obtendo unha puntuacién minima de 5 puntos.




