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ANEXO Il

MODELO DE PROGRAMACION DE PROBA LIBRE DE MODULOS PROFESIONAIS

1. Identificacién da programacién

Centro educativo

jB|ICIB

Cédigo Centro Concello Apo .
académico
36011579 A Guia Vigo 2024/2025
Ciclo formativo
Codigo -
da familia Familia profesional . Cedigo dc_> Ciclo formativo Grao Réxime
. ciclo formativo
profesional
COM Comercio e mérketing CSCOMO04 Mérketing e publicidade g‘;g;offrmat"ms de grao | payime de proba libre
Modulo profesional e unidades formativas de menor duracion (*)
Cédigo Sesions Horas Sesions
Nome Curso . ) .
MP/UF semanais anuais anuais
MP1008 Medios e soportes de comunicacion 2024/2025 0 87 0

(*) No caso de que o médulo profesional estea organizado en unidades formativas de menor duracion

Profesorado responsable

Profesorado asignado ao médulo

ROSA CORBILLON CANAL,SUSANA GONZALEZ TORRES,LAURA ALVAREZ RODRIGUEZ (Subst.)

Outro profesorado

Estado: Pendente de supervision inspector




CONSELLERIA DE EDUCACION,
CIENCIA, UNIVERSIDADES E
FORMACION PROFESIONAL ANEXO 1l

MODELO DE PROGRAMACION DE PROBA LIBRE DE MODULOS PROFESIONAIS

EA XUNTA
8¢ DE GALICIA

2. Resultados de aprendizaxe e criterios de avaliacion
2.1. Primeira parte da proba
2.1.1. Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan
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Resultados de aprendizaxe do curriculo

RA1 - Compila referencias e datos salientables de diferentes fontes de informacion, e organiza o plan de medios publicitarios.

RAZ2 - Describe os soportes de comunicacion en lifia e féra de lifia, distinguindo as suas tipoloxias e as suas caracteristicas diferenciadoras.

RAZ3 - Colabora na elaboracién do plan de medios publicitarios, seleccionando os soportes de comunicacion axeitados aos obxectivos establecidos.

RA4 - Realiza o seguimento da execucién do plan de medios publicitarios, controlando o seu cumprimento.

RAS5 - Colabora na elaboracién de informes de cobertura informativa en diversos medios, procesando os datos adquiridos con ferramentas informaticas axeitadas.

2.1.2. Criterios de avaliacidon que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos resultados de aprendizaxe por parte do alumnado

Criterios de avaliacion do curriculo

CA1.1 Identificaronse fontes de informacion de medios fiables e/ou oficiais, utilizando técnicas de procura en lifia e féra de lifia.

CA1.2 Recofiecéronse as variables e os datos da campafia de comunicacion en medios, a partir do estudo estratéxico (briefing) da clientela e anunciantes.

CA1.3 Consideraronse todos os medios publicitarios dispofiibles, segundo o caracter da campafia, e valorouse a sua difusion en lifia e féra de lifa.

CA1.4 Obtivéronse datos de medios e soportes salientables e fiables: estudo xeral de medios (EXM), Oficina de Xustificacion da Difusion (OJD), para a prensa escrita, etc.

CA1.5 Compararonse as mellores ofertas de espazos publicitarios e as condicions de aparicion ofrecidas polas axencias de compras de medios.

CA1.6 Presentaronse os datos obtidos dos medios publicitarios de xeito estruturado, utilizando follas de céalculo ou taboas de bases de datos.

CA1.7 Valoraronse os importes dese proceso.
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Criterios de avaliacion do curriculo

CA2.1 Identificaronse as caracteristicas propias de cada medio publicitario, e valoraronse as stuias vantaxes e os seus inconvenientes.

CA2.2 Analizaronse as caracteristicas especificas dos medios graficos (prensa diaria, gratuita, revistas e dominicais).

CAZ2.3 Recofiecéronse as caracteristicas propias dos medios publicitarios auditivos (radio).

CA2.4 Avaliaronse as caracteristicas propias dos medios audiovisuais (television e cine).

CA2.5 Comprobaronse as caracteristicas propias dos medios publicitarios exteriores.

CA2.6 Comprobaronse as caracteristicas propias do marketing directo (porta a porta e correo directo).

CA2.7 Recofiecéronse as propiedades publicitarias dos medios en lifia (internet).

CAZ2.8 Avaliouse a informacion divulgada pola empresa, co fin de crear un clima favorable cara a ela mesma (publicity) como medio de difusién non suxeito a lei ou normativa publicitaria.

CA3.1 Interpretaronse as normas fundamentais da lei xeral de publicidade e os tipos de contratos publicitarios.

CA3.2 Definironse as obrigas e as responsabilidades da entidade anunciante e da axencia na contratacion publicitaria.

CA3.3 Ordenouse a informacion obtida da investigacién de medios nun cadro de mando e/ou xestién.

CA3.4 Elaborouse o plan de medios como plan de investimento publicitario baseado nunha seleccion 6ptima de medios e soportes.

CA3.5 Calculouse o custo das opcidns, a partir de analises actualizadas das tarifas e das condicions dos medios, e valorouse a sua actualizacion no caso de variacions destes.

CA3.6 Considerouse o impacto das combinaciéns utilizando razéns de impacto tipo GRP (gross rating point), CPR (custo por rexistro), CPM (custo por mil), impacto util e outros indices de datos obxectivos.

CA3.7 Transmitironselle & persoa responsable da campafia as posibilidades de combinacién éptima do plan de medios que resultan do cadro de mando e/ou xestion da campafa.

CA4.1 Cursaronselle a cada soporte e medio as ordes relativas a emision do plan de medios, segundo as previsions de tempo e forma establecidas.

CA4.2 Monitorizouse o seguimento do plan de medios con instrumentos de diversos tipos (lectura, audicion, visualizacion, etc.).

CA4.3 Comprobouse a correcta aparicién das formas e dos elementos publicitarios nos medios e nos soportes previstos, de acordo coas condicidns, a frecuencia e o tempo contratados.
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Criterios de avaliacion do curriculo

CA4.4 Transmitironselles axifia as persoas responsables os erros, as desviacions e as omisions sobre o plan de medios, de acordo co protocolo establecido para a sua resolucion.

CA4.5 Rexistraronse os datos de seguimento e control do plan de medios nun informe capaz de medir a eficacia, a rendibilidade e as posibilidades de mellora do plan executado.

CA4.6 Elaborouse un informe de control de emision consonte as especificacions recibidas, para a sua transmisién aos superiores.

CA5.1 Confeccionouse unha base de datos cos medios e os soportes de comunicacién en que poidan aparecer noticias relacionadas coa empresa ou co sector.

CAb5.2 Rastrexaronse os medios e os soportes de comunicacion, procurando contidos relacionados coa actividade.

CAb5.3 Realizouse a dixitalizaciéon dos contidos localizados, de acordo cos criterios establecidos e utilizando aplicacidns informaticas axeitadas.

CAb5 .4 Identificaronse os servizos que ofrecen as empresas de press clipping (informacién da empresa nos medios, da competencia ou das empresas punteiras do sector, etc.).

CA5.5 Localizaronse os contidos e a cobertura informativa realizada, no caso dos medios non escritos, vendo as imaxes e tomando os datos de tempo.

CAb5.6 Realizouse o informe de cobertura informativa, mediatica e press clipping conforme o estilo, a edicidn e os criterios de maquetaxe establecidos.

CAb5.7 Transmitiuse o informe ou press clipping as persoas de rango superior e as designadas pola organizacion.

2.2. Segunda parte da proba
2.2.1. Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultados de aprendizaxe do curriculo

RA1 - Compila referencias e datos salientables de diferentes fontes de informacion, e organiza o plan de medios publicitarios.

RAZ2 - Describe os soportes de comunicacion en lifia e féra de lifia, distinguindo as suas tipoloxias e as suas caracteristicas diferenciadoras.

RAZ3 - Colabora na elaboracién do plan de medios publicitarios, seleccionando os soportes de comunicacion axeitados aos obxectivos establecidos.

RA4 - Realiza o seguimento da execucién do plan de medios publicitarios, controlando o seu cumprimento.

RAS5 - Colabora na elaboracién de informes de cobertura informativa en diversos medios, procesando os datos adquiridos con ferramentas informaticas axeitadas.
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2.2.2. Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos resultados de aprendizaxe por parte do alumnado

Criterios de avaliacion do curriculo

CA1.1 Identificaronse fontes de informacién de medios fiables e/ou oficiais, utilizando técnicas de procura en lifia e féra de lifia.

CA1.2 Recofiecéronse as variables e os datos da campafa de comunicacion en medios, a partir do estudo estratéxico (briefing) da clientela e anunciantes.

CA1.3 Consideraronse todos os medios publicitarios dispofibles, segundo o caracter da campafa, e valorouse a sua difusion en lifia e féra de lifa.

CA1.4 Obtivéronse datos de medios e soportes salientables e fiables: estudo xeral de medios (EXM), Oficina de Xustificacion da Difusion (OJD), para a prensa escrita, etc.

CA1.5 Compararonse as mellores ofertas de espazos publicitarios e as condicidons de aparicion ofrecidas polas axencias de compras de medios.

CA1.6 Presentaronse os datos obtidos dos medios publicitarios de xeito estruturado, utilizando follas de calculo ou taboas de bases de datos.

CA1.7 Valoraronse os importes dese proceso.

CA2.1 Identificaronse as caracteristicas propias de cada medio publicitario, e valoraronse as stuias vantaxes e os seus inconvenientes.

CA2.2 Analizaronse as caracteristicas especificas dos medios graficos (prensa diaria, gratuita, revistas e dominicais).

CAZ2.3 Recoiiecéronse as caracteristicas propias dos medios publicitarios auditivos (radio).

CA2.4 Avaliaronse as caracteristicas propias dos medios audiovisuais (television e cine).

CA2.5 Comprobaronse as caracteristicas propias dos medios publicitarios exteriores.

CA2.6 Comprobaronse as caracteristicas propias do marketing directo (porta a porta e correo directo).

CA2.7 Recofiecéronse as propiedades publicitarias dos medios en lifia (internet).

CAZ2.8 Avaliouse a informaciéon divulgada pola empresa, co fin de crear un clima favorable cara a ela mesma (publicity) como medio de difusién non suxeito a lei ou normativa publicitaria.

CA3.1 Interpretaronse as normas fundamentais da lei xeral de publicidade e os tipos de contratos publicitarios.

-5-



CONSELLERIA DE EDUCACION,
CIENCIA, UNIVERSIDADES E I
FORMACION PROFESIONAL ANEXO Il j B |C | B

MODELO DE PROGRAMACION DE PROBA LIBRE DE MODULOS PROFESIONAIS

EA XUNTA
8¢ DE GALICIA

Criterios de avaliacion do curriculo

CA3.2 Definironse as obrigas e as responsabilidades da entidade anunciante e da axencia na contratacion publicitaria.

CA3.3 Ordenouse a informacion obtida da investigacién de medios nun cadro de mando e/ou xestién.

CA3.4 Elaborouse o plan de medios como plan de investimento publicitario baseado nunha seleccion 6ptima de medios e soportes.

CA3.5 Calculouse o custo das opcidns, a partir de analises actualizadas das tarifas e das condicidns dos medios, e valorouse a sua actualizacion no caso de variacions destes.

CA3.6 Considerouse o impacto das combinaciéns utilizando razéns de impacto tipo GRP (gross rating point), CPR (custo por rexistro), CPM (custo por mil), impacto util e outros indices de datos obxectivos.

CA3.7 Transmitironselle & persoa responsable da campafia as posibilidades de combinacién éptima do plan de medios que resultan do cadro de mando e/ou xestiéon da campafa.

CA4.1 Cursaronselle a cada soporte e medio as ordes relativas a emision do plan de medios, segundo as previsidéns de tempo e forma establecidas.

CA4.2 Monitorizouse o seguimento do plan de medios con instrumentos de diversos tipos (lectura, audicion, visualizacion, etc.).

CA4.3 Comprobouse a correcta aparicion das formas e dos elementos publicitarios nos medios e nos soportes previstos, de acordo coas condicidns, a frecuencia e o tempo contratados.

CA4.4 Transmitironselles axifia as persoas responsables os erros, as desviacions e as omisions sobre o plan de medios, de acordo co protocolo establecido para a sua resolucion.

CA4.5 Rexistraronse os datos de seguimento e control do plan de medios nun informe capaz de medir a eficacia, a rendibilidade e as posibilidades de mellora do plan executado.

CA4.6 Elaborouse un informe de control de emision consonte as especificacions recibidas, para a sta transmisién aos superiores.

CA5.1 Confeccionouse unha base de datos cos medios e os soportes de comunicacién en que poidan aparecer noticias relacionadas coa empresa ou co sector.

CAb5.2 Rastrexaronse os medios e os soportes de comunicacion, procurando contidos relacionados coa actividade.

CAb5.3 Realizouse a dixitalizacion dos contidos localizados, de acordo cos criterios establecidos e utilizando aplicacidns informaticas axeitadas.

CAb5 .4 Identificaronse os servizos que ofrecen as empresas de press clipping (informacién da empresa nos medios, da competencia ou das empresas punteiras do sector, etc.).

CA5.5 Localizaronse os contidos e a cobertura informativa realizada, no caso dos medios non escritos, vendo as imaxes e tomando os datos de tempo.

CAb5.6 Realizouse o informe de cobertura informativa, mediatica e press clipping conforme o estilo, a edicidn e os criterios de maquetaxe establecidos.
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Criterios de avaliacion do curriculo

CAb5.7 Transmitiuse o informe ou press clipping as persoas de rango superior e as designadas pola organizacion.

3. Minimos exixibles para alcanzar a avaliacidn positiva e os criterios de cualificacién

Todos os elementos curriculares (resultados de aprendizaxe, criterios de avaliacién e bloques de contido asociados) deste médulo son minimos esixibles e poden ser preguntados en calquera das partes da proba.
Para obter unha avaliacién positiva é preciso superar cada unha das partes con 5 puntos sobre 10 como minimo. A cualificacion final, sempre que estean aprobadas as duas partes da proba, realizarase mediante
unha media aritmética das duas cualificaciéns, tedrica e practica.

4. Caracteriticas da proba e instrumentos para o seu desenvolvemento

4.a) Primeira parte da proba

PARTE TEORICA: podera constar de preguntas tipo test, preguntas curtas a desenvolver e/ou preguntas longas de desenvolvemento. A proba tedrica versara sobre os contidos teéricos do médulo.

Para aprobar esta proba sera necesario obter como minimo 5 puntos sobre 10 puntos.

4.b) Segunda parte da proba

PARTE PRACTICA: consistira en responder casos practicos relacionados cos contidos do médulo.

A puntuacion desta parte practica sera como maximo de 10 puntos. Sera necesario para aprobar obter como minimo 5 puntos.




