


El circulo cromatico
Es una clasificacion de los colores.
Es el resultante de distribuir alrededor
de un circulo los colores que
conforman el segmento de la luz.



Sirve para observar la
organizacion basicay la
interrelacion de los colores.

Asi sabremos los usos que podemos
darle en una composicion

dependiendo el mensaje que

qgueramos proyectar.
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SECUNDARIOS
Naranja-verde-violeta.

Son el resultado de dos
colores primarios mezclados.
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Primarios
Rojo-amarillo-azul.

A partir de estos nacen los
demas. No se pueden obtener
mezclando otros colores.

Es la mezcla de un
color primario con

uno secundario.



TONO (Hue).
Tonos son todos los colores del

circulo cromatico, primarios,
secundarios e intermedios

VALOR.

Cuando a cada uno de los colores o tonos del
circulo cromatico los mezclamos con blanco
(TINTES) para ganar luminosidad o con el negro
para oscurecerlo (SOMBRAS), lo que estamos
realizando es un cambio de valor. Entre mas
diferencia de valor exista entre un objeto y su
fondo, mejor contraste.




SATURACION.

La intensidad cromatica o pureza de un color.
Cuando un color pertenece al circulo cromatico
se dice que esta saturado, que tiene el maximo
poder de coloracién. Pero no siempre nos
encontramos los colores puros, sino que se
suelen ver compuestos por mezclas complejas,
con cantidades desiguales de colores primarios.
Para cambiar la saturacion de un color hay que
mezclarlo con su complementario y, asi, se
obtiene la escala de saturacidon o de grises.
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Acromatico

Sin color, utiliza sélo el negro, el blanco y el gris.
Se asocia con los conceptos de elegancia, seriedad y formalidad.
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Analogo

Son aquellos que se encuentran muy préximos en el circulo de color.
Utiliza cualquiera de los dos tonos consecutivos o cualquiera de sus
tintes y sombras del circulo cromatico. Sensacién de armonia.

Analogos
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Comple

Son aquellos que se encuentran opuestos en el circulo de color.
Usados juntos producen el maximo contraste. Su efecto puede
ser llamativo y hasta agresivo.
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Monocromaticos

Utiliza un tono en combinacién con cualquiera de sus tintes y
sombras, sin presencia de otros colores.

Proyectan estabilidad y unidad. Puede llegar a ser una combinacion
monatona, pero se puede evitar utilizando colores con diferente
luminosidad (mas claros y mas oscuros).




Triada

Paletas de color que usan un trio de colores.
Se seleccionan tres colores que se encuentren
espaciados uniformemente en el circulo.
Puede proyectar sofisticacion.
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Dedicada a analizar los problemas
emocionales y efectos en el
comportamiento producido por los
colores y las combinaciones de color.

Los colores representan una conexion
emocional con los sentidos, muy ligada
a la cultura del individuo.




NEGRO

Elegancia, formalidad, poder.

El negro es, técnicamente, la ausencia de color.
Puede ser encontrado en muchos logotipos por su simplicidad y
sofisticacion. Puede hacer que los otros colores se vean mas brillantes.
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AZUL

Confianza, armonia, calma, limpieza.

También puede generar frialdad y depresion.
Es probablemente el color mas popular en el disefio de logos.
Puede calmar a la gente pero también reducir el apetito.
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AMARILLO

Alegria, precaucion, calidez, energia, inteligencia.

Pero también envidia y cobardia.
El amarillo es muy visible, razén por la cual puede ser encontrado en
avisos de precaucion y otras sefales. Es utilizado muchas veces en el

diseno de logotipos para captar atencion.
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GRIS

Neutralidad, estabilidad, respeto, seriedad.

Es comunmente utilizado en la tipografia dentro de los logos debido a su
caracter neutro, que funciona bien con la mayoria de los otros colores.
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ROJO

Energia, peligro, poder, pasion, agresividad.

Es un color intenso. Usualmente es utilizado en el diseno de logos
como una manera para llamar la atencion del observador y se
conoce que puede llegar a incrementar la presion sanguinea o

provocar hambre.
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BLANCO

Paz, pureza, seguridad, honestidad, limpieza.

Puede ser encontrado comunmente en logotipos como
textos en negativo.
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PURPURA

Realeza, creatividad, misterio, espiritualidad y sofisticacion.

El purpura puede ser encontrado en muchos logos relacionados
con educacion y productos lujosos.
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Colores Calidos

Tienen un efecto estimulante y dan la impresién de que
se adelantan de la superficie que los contiene. Esto
provoca sensacion de cercania. Son colores vitales,
alegres y activos.
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Colores Frios

Producen una accion relajante y un efecto de alejamiento,
generando sensacion de distanciamiento. Producen una
impresion de reposo y calma, y utilizados solos pueden
dar efecto de tristeza.



|0 QUE NO Se
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La mayoria (si no es que
todas) las combinaciones
de color son correctas.

Para que sean funcionales
en nuestro disefio se tiene
gue tener en cuenta cual es
el mensaje y sensaciones
gue se quieren proyectar.



Pero hay que saber cémo utilizar tales combinaciones:
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In this post | am showing you the worst color
combination which you can choose for the articles
in your web sites. Please use this colours everywher
else but not in your posts where the reader should rez
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Existen combinaciones de color que se conocen
como dificiles de manejar, pero funcionan
sabiéndolas utilizar:

e \/erde con azul

e Rosa con

e Negro con cafe




Seleccion de
mModo de co\or

Las cosas que nosotros vemos en una
pantalla (monitor) se generan a partir
de luz, a diferencia de las cosas que
vemos impresas que se obtienen a
partir de pigmentos (tintas).

Esto significa que es muy dificil que
los colores que veamos en una
pantalla sean iguales que los
impresos o viceversa.






RGB

Rojo, verde y azul. Modo de color aditivo.

Este modelo utiliza la mezcla de estos tres colores para la creacidn
de todos los demas. Al tratarse de colores de luz, la suma de los tres
al maximo da como resultado el color blanco.

Estos colores van de la escala de 0 a 255.

Entre menor es el numero mas oscuro es el color.

R
G: 0
B: 0O

# 000000
R: | EEH
G: 255
B: 255

1
#

é¢Cuando debe utilizarse?
Siempre gque el trabajo final esté
destinado a un medio digital.

Por ejemplo, si se trabaja para web,
video, una presentacion ppt, etc.

Los archivos PNG, GIF y JPG seran los
mas utilizados al trabajar en este modo.
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CM K=

Cyan, magenta, amarillo y negro. Modo de color sustractivo.

Colores procesados tintas/pigmentos.
Se mezclan estos cuatro colores principales para crear todos los demas.
Van del 0 al 100. Entre mayor es el nimero mds oscuro es el color.

Se puede obtener practicamente cualquier color pero no es
exactamente igual entre una tanda de impresion y otra.

77
: 100

R - -

C: 100 %
M: 100 %
Y: 100

KM %
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Preview Hotmail Al descargar el archivo se ve bien.






Pantone® 3=

Corporacién norteamericana creadora de Pantone Matching System® (PMS), un sistema
gue permite identificar colores para impresion por medio de un codigo determinado.
Las tintas directas utilizadas ya vienen preparadas,

no hay necesidad de mezclar dos o0 mas colores.

Produce guias Pantone®.

Tiras de papel cartulina de determinado gramaje
y textura con la impresidon de una muestra de
color, su nombre y férmulas para obtenerlo.

PANTONE® PANTONE® PANTONE®
298 U 1575 U 368 U




Pantone® 3=

En el sistema CMYK, para obtener un color naranja
por ejemplo, necesitamos combinar dos tintas.
En Pantone, ya viene la tinta pre-mezclada.

C: 0 oG
M: 71 o
Y: o100 o
~ L. PANTONE
UNIVERTSE
Orange 021C
CMYK G

° P V 4 [ ] ?
éPara qué sirve:
Para que el color impreso se vea exactamente igual siempre,

sin margen de error. Asi, cuando digamos a nuestro impresor
“Quiero imprimir en color azul PANTONE 285U”, podemos estar
seguros que el resultado serd justo el que deseamos.

Youtube Twitter
179¢c 298¢

También funciona para imprimir colores que necesitan efectos especiales como
metalicos o fluorescentes.



En resumen:

Pantone®

PMS ue
IMPRESION

Tintas de color premezcladas y estandarizadas.

Para impresién offset. |deal para papeleria corporativa.

Usualmente se usa en trabajos que requieren el uso
de una o dos tintas.

CMYK %
IMPRESION

Es un proceso en el cual, pequefios puntos de tinta
cyan, magenta, amarillo y negro se mezclan para crear
todos los demas colores. Para impresion digital y offset.
Ideal para volantes a todo color, posters, etc.

RG USO:
PANTALLA

Es un proceso en el cual el color rojo, verde y azul
se combinan para crear todos los demas tonos.

Se usa principalmente en disefios para Internet, TV,
disefos para celular, videojuegos, etc.
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Pantone® 285C Pantone® 1235C



Conjunto de colores elegidos para pintar
a e a algun objeto, superficie o disefo.
Se recomienda que la paleta de color del
e ( O O r disefio sea de dos a cinco colores
principales (incluyendo blanco y negro).



En base a los colores institucionales.
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En base a una imagen.

(hay que estar seguros que esa es la foto
que vamos a utilizar para el proyecto).




Seleccionando un color que vaya acorde al mensaje que se quiera proyectar.

Después, combinarlo dependiendo del esquema de color que mejor convenga.
(complementario, andlogo, monocromatico, etc.)
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