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Caracterizacion

La realidad: rigida: naturaleza del objeto / partes / cua- inmovilidad
lidades / funciones / aplicaciones / utilidad objetividad
a fisica o material (objeto, paisaje, | / tipologia precision y claridad
animal, persona...) finalidad practica
b inmaterial o abstracta (sensa- | =
clones, estados de danimo, sen- flexible Y variable inmovilidad
timientos) subjetividad
expresividad
finalidad estética

Descripcion

Literaria

sucesos reales o Imaginarios cerrada: planteamiento / nudo / desenlace | ¢ dinamismo, movilidad

e verosimilitud

abierta: yuxtaposicidn de episodios * temporalidad

otros elementos estructurales:

* Dersonajes

* espaclo y tlempo

* punto de vista: 3.% y |.* persona

» didlogo: estilo directo / estilo Indirecto

/ estilo indirecto libre

Narracion

l d

relacionado con el saber vy la en textos completos: presentacion / ex- impersonalidad

cultura plicacion / conclusion claridad
tendencia a la abstraccion

en fragmentos: deductiva o analizante (de rigurosidad
lo general a lo particular) e inductiva o
sintetizante

Variedades textuales
Modalidades textuales

Exposicion

evidencias (demostraciones * deductiva o analizante impersonalidad
cientificas) (tesis + cuerpo argumentativo) claridad
abstraccion
e inductiva o sintetizante rigurosidad
(cuerpo argumentativo + tesis)

Cientifica

opiniones subjetividad * rigor
coherencia * claridad

funcion apelativa

* encuadrada
(tesis + cuerpo arg. + tesis)
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Subjetiva

generos Informativos noticia, reportaje, entrevista

| | | Prensaescrita editorial, articulo de opinion, columna
programas Iinformativos informativo, reportaje, documental
cartel publicitario y anuncio en prensa
Tipos de > | = o g . o
mensajes

publicitarios codigo audiovisual (Imagenes + lenguaje oral + texto +
efectos sonoros + musica) |

Television

spot publicrtario

Medios de comunicacion de masas

* imdgenes (fotografias, dibujos, logotipos): lectura objetiva y
Estructura Componente iconico lectura subjetiva)
del mensaje » tipografia (tamafio y disposicion de las letras)
publicitario » eslogan vy texto
Impreso Componente verbal » propiedades del lenguaje publicitario: eficacia, iInnovacion
y economia informativa

Publicidad
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