Igualdade de Xénero. Unidade 6, Videoférum: “N6s cremos”

UNIDADE 6. Novas masculinidades: os homes que veien

VIDEOFORUM: “Nés cremos?”,
publicidade de Gillette

En xaneiro de 2019 a empresa de maquinas de afeitado Gillette lanzou a campafna publicitaria “We
Believe” (“No6s cremos”). En poucos dias o anuncio gafiou 250.000 dislikes en Youtube. En menos de dous
meses, acumulou un millon e medio.

O anuncio provocou un
boicot & marca nas redes.

Milleiros de homes aseguraron
que tirarian os seus produtos
ao lixo e que nunca mais
mercarian outros produtos da
marca.

1. A quen vai dirixido o
anuncio de Gillete?
Que actitudes cres que
estd a denunciar?
Achega algin exemplo
extraido do video.

2. Que ideal de
masculinidade defende

Reflexo dun home no espello do bafio. Dominio Publico. .
o anuncio? Cal é a

mensaxe Ultima que lanza?
3. Pensas que os homes deben sentirse ofendidos polo anuncio de Gillette? Por que?

4. 0O anuncio de Gillette vai na mesma lina doutra campana lanzada por Axe en 2017. Porén, estoutra

campana apenas tivo repercusién social. A que cres que se debe? Que mensaxe lanza este anuncio?
Que diferenzas atopas entre un e outro?

5. Se tes estdbmago, podes visualizar outros anuncios de Axe. Esta companiia de produtos de beleza foi

reiteradamente acusada de apoiarse nunha masculinidade tradicional e reaccionaria. Estas de
acordo?

6. En ocasions as campanas publicitarias estan pensadas precisamente para causaren polémica. Puido
Gillette ter esa intencién ou pensas que a indignacién xerada pola campaia non estaba planificada
pola compania?


https://www.marca.com/tiramillas/actualidad/2019/01/16/5c3f2fa9268e3ef07e8b46c5.html
https://www.youtube.com/watch?v=pkzBNy5VUoM
https://www.youtube.com/watch?v=d-vgPtDolA8
https://www.flickr.com/photos/infowire/22119912686

