Hai persoas que tenden a ver a diferencia
s cabalos de Neptuno, Walter Crane, 1892

como un problema. Porén, a diferencia

genera unha enorme riqueza cultural.

Algunhas obras de arte lograron expresar

moi ben o valor de ser au tempo iguais e

singulares, Unicas.

i Que funcién cumpren a figura e o fondo = Cales son as caracteristicas da

onas imaxes? Que funciéns cumpren as linguaxe audiovisual e os elementos da oComo se clasifican e que cualidad
imaxes nos medios? arte cinematografica as formas? Cales son os principais estilos

artisticos?



\‘\'I—a e Crea Que cres que reivindica?

Qﬁ Consideras que é unha proposta
v’ OAnaliza o logotipo deste

Desefia un anuncio publicitario

gréfica acertada? Por que?

movemento social

Que cambiarias? sobre algun destes temas:

-lgualdade de xénero

-lgualdade de dereitos.

Cal seria o teu titular?

Que ilustracion escollerias?

Teria un texto explicativo?

Engadirias un logotipo ou lema?,

Observa a imaxe. As figuras dos animais son
semellantes? Estan proximas? Se perciben como unha
soa ou como varias? Te parece que expresa

ritmo, dinamismo, movemento, ou que

é estatica?

Observa como se entremisturan as ondas coas patas
dos cablos e as crins co mar. Que efecto de percepcion

cres que quere causar o pintor

Que importancia tefien a forma
e a cor na obra de Walter Crane?
Que formas e cores elixirias ti?

(\ (\Ue opinaS? Cres que as figuras forman un todo co
fondo?

Cres que as propostas audiovisuais da
television e do cine fomentan a
pluralidade cultural ou ofrecen modelos

sociais pouco varados?

Razoa a tua resposta con exemplos

concretos.




Percepcién e

lectura de
imaxes

Aprenderas

omo se utilizan os efectos
visuais e ilusions opticas para
aumentar o interese e o
poder de comunicacion
dunha imaxe

Os elementos e cddigos da
comunicacion visual.

As clases da linguaxe
visual e as funcions
das imaxes

Seras capaz de...

figura e o fondo nas imaxes & |-

Diferenciar os distintos
codigos que empregan 0s
medios de comunicacion

Crear imaxes con distintas
finalidades e significados

Entender, apreciar e analizar
axeitadamente as mensaxes
visuais prsentes no entorno.



MAKE
TRADE
FAIR

As mensaxes visuais que
nos arrodean inflien sobre
0S Nosos gustos e
pensamentos, e incluso
nas nosas accions.

E TI QUE PENSAS?

g Os soportes fisicos con

3 ; L e . T : Eoo publicidade poden impedir
Campana de Oxfam polo comercio xusto que se aprecien espazos
de interes urbanistico.
Como poderiase
solucionar este problema?
Ainda que a forma de
alguns soportes
publicitarios non deixe
apreciar na sua totalidade
a mensaxe, solemos
recofiecer o produto
rapidamente. A que cres
qgue debe este feito?

i

Etica ou estética

Visualiza durante uns
segundos as imaxes destas
paxinas. Recordas o tema
que porpon cada unha delas?
E algunha cor especial?

De que imaxe foi mais dificil
captar a sua mensaxe? Por
que?

Cal destas imaxes intenta
influir para cambiar os nosos
habitos? Que medios utiliza
para convencernos?
Renuncia por iso a buscar a
beleza?

Que intencidn cres que tefien
as outras imaxes?

René Magritte: O amigo da orde, 1963. Museo Magritte, Bruxelas.



1 B A percepcion visual e a observacion

A percepcion visual € unha sensacion mediante a cal o ser humano rexitra unha serie de formas e
cores presentes na contorna. No proceso de percepcion, o sentido da vista selecciona, compara e
interpreta convintemente os diferentes conxuntos de estimulos visuais.

En todo proceso de percepcion unense aspectos obxectivos , relacionados coas formas e as cores
reais que nos chega do exterior, e aspectos subxectivos , que dependen das nosas crenzas,
cofiecementos e estados animicos. A combinacion de ambos aspectos da lugar a unha interpretacion
persoal, por iso, podemos afirmar que a percepcidn das imaxes que recibimos é diferente para cada
un de nos.

Os aspectos obxectivos que inflien na nosa forma de percibir tefien en conta as seguintes relaciéons
entre formas: variacién de tamano, superposicién e pérdida de intensidade de cor.

Cando as formas superpdiense

A disminucién progresiva do tamafio parcialmente, prodticese un efecto

das formas da a impresién de espacial de profundidade.

profundidade e afastamento.

Cunha breve mirada E mais facil recordar as Percibimos con maior
interpretamos o significado das  partes dos obxectos que nos  rapidez elementos

luces dos semaforos que nos gustan en comparacién coas relacionados coa cultura do
avisan de posibles perigos. de outro obxecto calquera. noso pais que 0s

pertencentes a outras
culturas.



M Diferencia entre observacién e percepcion visual

Observar é mirar as formas e imaxes con atencion e
estudar as suas cualidades visuais e o seu significado.
A observacién e a percepcion son duas capacidades
gue estan directamente relacionadas, porén mentres
gue na observacion a analise xoga un papel
fundamental, a percepcion é unha sensacion producida
ao recibir unha impresién visual.

Nesta escena percibimos inicialmente un conxunto de formas e
cores entre os que destacan as superficies que tefien mais definicion visual.
Porén, ao observar a escena plantexamonos preguntas como: En que lugar

desenvolvese a escena? Predomina alglunha cor? Cantas persoas

aparecen? Que estan a facer? Que outros elementos hai?.

. Aspectos da observacic')n A observacion analitica consiste en identificar e recofiecer a
En todo proceso de observaciéon tense en conta dous
aspectos fundamentais: o que se refire ao analise das
cualidades das formas e o que se fixa no significado,
funcion ou accién destas.

forma de todos os elementos que configuran un obxecto
A observacion funcional relaciénase co significado , funcién

ou accion dos elementos dunha imaxe.

Ao observar unha guitarra apreciamos o seu perfil e cor,
fixdmonos na estrutura de cada unha das partes, o material, o

acabado, etc.; estamos realizando unha observacion analitica.

Nesta escena observamos uns bailarins marcando un paso de

baile. A estrutura dos seus musculos ou o desefio das
zapatillas quedan fora da nosa atencién. Neste caso,
realizamos unha observacion funcional, pois vemos as formas

como elementos que desenvolven unha accion: bailar.
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2 Os principios perceptivos
Cara 1950, os compofientes da escola alemana de psicoloxia Gestalt estableceron unha
serie de principios perceptivos, baseados en diferentes experiencias visuais realizadas a
varias persoas.
A continuacion podes ver alguns destes principios.

Relacidns entre figura e fondo
Uns dos principios perceptivos mais destacados & o que afirma que, de entre varias formas, percibese con
mais facilidade aquela que destaca notablemente das demais polo seu tamafo, cor ou posicion.

Ba a7 7

Ao observar esta paisaxe, comprobamos que a flor Observa agora a fotografia desta paisaxe: todas as
distinguese mellor polas cualidades visuais antes formas tefien as mesmas caracteristicas ; polo que
citadas, e parece atraernos primeiro e con mais forza. ~ forman un conxunto visual homoxéneo

Outro principio sinala que non se pode visualizar a
figura e o fondo simultaneamente, € dicir, a0 mesmo
tempo. Se eliximos unha forma como figura, as
formas do fondo diluense e viceversa.

Nesta ilustracion calquera das figuras . " n " “

pode servir de figura ou de fondo. Si

visualizamos as formas de cor negro,
deixamos de atender as de cor
branco, e viceversa.

BTerminacion ou principio de peche
Ainda que unha figura non estea completa,
se as direccions estan definidas, a vista
tende a completala.

Observa nesta ilustracion como a > /- A e A ,
vista completa a forma predominante, -/ { ’ /_ A

o triangulo, o cadrado, o circulo.




B Outros principios perceptivos
Unha luz intensa proxectada sobre unha figura consegue
separala visualmente dun fondo en sombra.

4 Observa na fotografia, como a iluminacion
estudouse para destacar a figura do fondo

As figuras que
percibimos antes, tefien
unha tendencia a
xeometria e a sua cor é
unificada. Observa na
imaxe como se percibe
en primeiro lugar a
lagoa central do atolon
pola sua forma circular.

unha figura percibese rapidamente se pertence ao campo de
expreriencias visuais do espectador

Nesta escena,
percibimos primeiro as
figuras que vimos con
anterioridade un maior
numero de veces que
demais.




3 Efectos Visuais

Os principios perceptivos relativos a figura e ao fondo non
servirian aos artistas se s6 se empregasen para analizar unha
serie de sensacions visuais. Cando creamos imaxes como un
medio de expresion e comunicacién, € importante cofiecer 0s
efectos visuais que se poden producir ao relacionar os
elementos da escena.

Neste debuxo podes ver rectangulos de diferentes tamafios e valores tonais. }

Ao estar agrupados de maior a menor e a distancias progresivamente

menores, percibimos un efecto de profundidade. Este recurso utilizase, por

exemplo, nas escenografias de teatro para conseguir nun diminuto espazo a

ambientacion desexada.

Os seguintes exemplos sobre efectos visuais son tamén moi
utilizados nos medios de comunicacion visual, na plastica e
no desefo.

B Proximidade

As formas mais proximas percibense como
pertencentes a unha mesma figura.

d d

A

Observa os esquemas, que conxunto

. . L, Nesta escena, a nosa vista séntese atraida polos
percibes mellor? se elixes o primeiro é pola

proximidade que existe entre as figuras bloques de figuras mais cercanas entre si,

mentres que no segundo a distancia entre as potenciados ademais polo forte contraste na

) . . iluminacion. Neste efecto visual non é necesario
figuras fai que estas percibanse

independentes que as figuras sexan iguais.

m Semellanza

As formas iguais ou semellantes tefien a
percibirse como unha soa figura.

‘R X R
» VoY
T

No esquema percibense antes as figuras en forma de Nesta fotografia atopamos un efecto de semellanza dado

columnas que en filas horizontais, xa que as formas iguais e  pola disposicién dos animais en filas. Este efecto de
semellantes, en canto a cor, configuracion e tamafio estan semellanza poténciase se as figuras estan ademais cercanas

dispostas en columnas. entre si.



[l Continuidade

As formas orientadas nunha mesma direccion
tenden a percibirse como unha mesma figura.

Nesta imaxe as formas seguen unha direccién que I

percibimos con facilidade. Os elementos iguais ou
semellantes e préximos entre si aumentan o efecto de

continuidade.

B Contraste e homoxeneidade
Os principios relativos & figura e o fondo concrétanse na sua
dimension artistica mediante os efectos visuais de contraste
(destaque da figura respecto ao fondo) e homoxeneidade
(integracion visual das formas que compofen unha imaxe. )

Neste conxunto percibimos con
rapidez a figura amarela. As suas
cualidades visuais destacan sobre o

resto.

Esta escena reproduce o efecto de contraste. A figura no centro

represéntase como figura protagonista.

Neste esquema os elementos visuais
forman un conxunto homoxéneo. >

Nesta imaxe , todas as froitas tefien practicamente a
mesma forza visual e a nosa percepcion tende a igualar

toda a superficie convertindoa nun sé conxunto.

ACTIVIDADE

Busca diferentes publicaciéns fotografias que
estean realizadas con efectos de contraste visual, de
homoxeneidade e de continuidade.




llusions opticas

As ilusions dpticas son imaxes que, se ben na realidade fisica
son imposibles de atopar, no mundo da representacion
grafica podense recrear con todo detalle, a modo de
espellismos que aparecen e desaparecen.

Unha ilusién optica podese crear a partir dunha forma que
comeza sendo un plano e termina sendo un volume, un
debuxo dunha forma imposible de construir na realidade, un
entrecruzado de lifas que parecen moverse se nos
moveémonos. As ilusions épticas ofrecen infinitas
posibilidades para o mundo da imaxinacion. v

Shigeo Fukuda.
Imagenes de

2. llusiones opticas llusion.1984.

Depende dal momento en que miremos, veremos quea
esta figura aparece como una figura cabica vista desde
el exterior o como el interior de un espacio también
cubico
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Cuba iusorio, 1983,
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Esta composicién esta basada en estas tres llusiones
opticas

Diedro de Mach llusién de Schroder o perspectiva reversible Figura de Thiery
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Victor Vasarely.
Estrutura ambigua

Nesta composicion de Monica Buch esta baseada en tres
ilusions opticas que reciben o nome dos seus creadores.

-0 diedro de Mach, que propén un xogo visual "cara nés-
lonxe de nos".

-A ilusion de Schroeder, que consiste en presentar un xogo
de planos que poden tomarse como parte superior ou inferior
dun volume cheo ou baleiro, segundo a percepcion visual do
momento. Este efecto visual cofiécese polo nome de
perspectiva reversible.

-A figura de Thiery, que induce a erro producindo o0 mesmo
efecto visual que o anterior.



W Figuras imposibles

Combinando dunha maneira mais complexa as figuras basicas Mt s

. . . 1. r
estudadas, xurden as figuras imposibles. ==
3. 4,
Nestes esquemas podes ver un recurso
basico para debuxar unha figura imposible. )
5, .

As figuras imposibles forman parte da obra creativa dalguns
artistas. Son recursos expresivos ilimitados que dan lugar a
escenas ou estruturas misteriosas e hipnaticas.

Jose Maria Yturralde. Figura imposible,
1972.

B Figuras cinéticas

As figuras cinéticas producen sensacién de movemento. Esta
ilusion 6ptica conséguese axeitadamente lifias ou planos
xeometricos.

O efecto de muaré producese ao entrecruzar dias ou mais tramas
de lifias en distintas direccions. Neste caso, a trama de linas

horizontais superponse coa das circunferencias para producir a

figura cinética. .

Observa as obras de Jack
Botwinick nas que altérnase
duas imaxes. En cal delas é
mais dificil percibir as duas
imaxes”? .

Podrias crear unha ilustracién
na que se podan percibir duas
imaxes distintas? .




M.C. ESCHER






5 A comunicacion visual

A comunicacién visual € un proceso de elaboracion, transmision e

recepcion de mensaxes a través de imaxes. Para que tefia lugar este proceso hai
que considerar aspectos como o contexto no que se sitla a imaxe, e 0
significado desta.

O contexto é o conxunto de circunstancias ou lugares no que se sitla

a comunicacion visual. Dependendo destes, as imaxes poden ter distintos

significados.

Observa esta imaxe. Antes de darlle un significado é preciso observar o contexto no que esta situada. Si | A
aparece sein texto u outros elementos visuais, entendemos que son pegadas con certas caracteristicas
fisicas deixadas por alguén en calquera praia ou deserto. Sen embargo, se aparece como fondo dun
anuncio de zapatos deportivos, como observas neste exemplo, as pegadas convertense en simbolo de
lixeireza e resistencia.
Significado e significante

O significado é o sentido real ou simbdlico que se quere dar a unha mensaxe
visual. Este termo vai sempre ligado ao do significante, que se refire ao contido

visual da imaxe.

Na imaxe, o significante esta representado pola
figura do golfifio saltando fora da auga e o seu
significado pode referirse a forza e a liberdade

de vivir.

O codigo visual é o conxunto de normas e procedementos que relacionan
significantes e significados para que as mensaxes visuais sexan
comprensibles.

Un xesto, unha imaxe ou un signo non significan nada por si mesmos. Para
que un conxunto de elementos visuais adquira un significado é necesario que
se establezca un acordo, é dicir, unhas regras de codificacién entre quen emite
a mensaxe e que a recibe.

Alguns colectivos
4 empregan
distintos
uniformes
mediante os cales

identificamos a

actividade & que
se dedican os
Si intentamos ler os signos dunha
seus membros.
lingua descofiecida, non podemos
descifrar o que di porque non

cofiecemos as normas do seu cadigo.




[l Elementos da comunicacién visual

. . ) Elementos de la comunicacion
Para que non se perda o valor e o sentido das mensaxes visuais,

cODIGO

todos os elementos que intervefien en dito proceso deben Conprtadesgrvan

ol 20 chabor ol mansae

cumprir axeitadamente a sua funcién.

-Emisor: é a persoa ou entidade que transmite a
informacion a través de imaxes ou mediante unha
combinacion de imaxes, textos e sons.
-Mensaxe: é a informacién que o emisor quere
transmitir. [ CODIFICACION
-Receptor: é a persoa ou grupo de persoas que
recibe e interpreta a informacion do emisor.

Etapas de la comunicocian

svei e

e o el

l TRANSMISION

DECOD!F]CAC!ONJ
B rocipior ulilim i chdign

1 e o e

Relacién entre os elementoss da comunicacion visual

Nesta escena mostra unha multitude de receptores recibindo unha

mensaxe visual e acustica emitida polos organizadores do evento.

-Medio ou canle: é a entidade a través da cal
transmitese a mensaxe. A prensa impresa ou dixital,
as emisoras de television e internet ou as editoriais de
libros , son medios que difunden mensaxes visuais e
audiovisuais elaborados para un gran numero de
receptores. O soporte € o elemento fisico no que se
presenta a comunicacion, por exemplo , os xornais
serven de soporte a prensa.

Cada medio da
comunicacién pode
presentar a mesa
informacién cunhas
caracteristicas técnicas

propias que inflien de

forma diferente nos
receptores. Por iso, é

importante cofiecer os

Rotativa dun xornal . . .
Platé de television codigos visuais dos

distintos medios de

comunicacion.

- Selecciona dous anuncios publicitarios que promocionen o mesmo produto e estuda a
ordenacions dos seus elementos visuais. Cal dos dous che parece mais expresivo e
comunicativo?

-Elixe unha noticia acompafada dunha fotografia nun xornal e comparaa coa mesma noticia
publicada noutro xornal ou medio informativo. Que diferencias visuais e de significado atopas?
Fixate no espazo adicado a noticia na paxina, asi como como nos detalles destacdos nun e
outro soporte ou medio.



6 A linguaxe visual

A linguaxe visual € un sistema de comunicacion que
estrutura e relaciona os distintos elementos visuais
das imaxes (puntos, linas, planos, texturas , luz e
cor) para facer posible a comprension da mensaxe
gue se quere transmitir. Utiliza unha sintaxe
especifica, que refirese ao conxunto de regras
necesarias para construir e combinar ditos elementos
visuais.

. Clases de linguaxes visuais
Segundo a finalidade que se pretenda conseguir,
podense distinguir tres tipos de linguaxe visuais: a
linguaxe obxectiva, a publicitaria e a artistica.
-A linguaxe visual obxectiva intenta transmitir a
informacion de modo que se lle poda dar unha soa
interpretacion. Utiliza, xeralmente, formas xeométricas
ou moi similares a realidade e fotografias moi
definidas e iluminadas.

Neste debuxo técnico indicase

claramente a forma da planta do

Palacio Municipal de Deportes de
Badalona.

-A linguaxe visual publicitaria debe
reunir duas caracteristicas fundamentais:
gue a mensaxe visual compréndase con
facilidade e rapidez, porque o obxectivo
principal € a venda ou aceptacion do
produto, e que as imaxes sexan
suxerentes e expresivas para atraer a
atencion do receptor.

Neste anuncio propon unha imaxe suxerinte para
convencer ao receptor de que adquira un produto
determinado.

-A linguaxe visual artistica ten como
principal obxectivo producir diferentes
sentimentos e sensacions no espectador,
a través de finas combinacions de luces
e cores e coidadas composicions.

A linguaxe visual do chamado cine expresionista
aleman, xénero cinematografico desenvolto cara 1920,
caracterizabase polo emprego de puntos de vista
inclinados, iluminaciéns laterais moi marcadas e
grandes sombras proxectadas: unha maneira persoal e
subxectiva de crear ambentes sérdiods e de suspense.

Fotograma da pelicula O gabinete do doutor Caligari, 1920



B Elementos visuais da linguaxe publicitaria

A publicidade é unha forma de comunicacion cunha ; MEDITERRANED:

linguaxe propia. As principais claves da linguaxe publicitaria e

son unha axeitada maquetacion (forma de dispofier os : 1,27%

espazos) e unha acertada eleccion de textos, graficos e 8 . ESTA PROTEGIDO CON GESTION EFICAZ
fotografias. E o aspecto mais destacado é a capacidade de i e L

atraer a atencién dos posibles consumidores =zt ' a.mf&"a

A linguaxe da publicidade utiliza catro elementos principais:

. . ., . Observa o titular deste anuncio e como consegue
o titular, a ilustracién , o texto e os elementos da firma.

atraer a atencion do espectador.

-o titular: captar a atencion do espectador e identificar o
produto

-a ilustracion : captar a atencidn e expresar a idea principal :
ilustracio p ncio Xpresar a i princip DONAR SANGRE

. , , , ES REGALAR VIDA.
-O texto ou copy explica mediante linguaxe escrita o que Y CONARSANGRE 06

anuncia o titular o o Epaita

-Los elementos da firma ten como finalidade completar a . ‘
mensaxe e pechala. Os mais habituais son o nome do - ” \
produto (logotipo), o eslogan e unha direccién ou forma de I

contacto.
Observa o eslogan neste anuncio: Donar sangre es

regalar vida, e intenta crear outro para a mesma

publicidade.

O eslogan é un lema que destaca as cualidades ou calidades do produto ou marca. As
caracteristicas principais dun bo eslogan son: simplicidade, orixinalidade, credibilidade, e sobre
todo conseguir que o consumidor sinta o desexo ou a necesidade de adquirir o produto.

Soe confeccionarse con frases curtas moi sonoras, como xogos de palabras, para que queden
ben fixadas na memoria do consumidor. Nalguns anuncios pdédese empregar mais dun
eslogan.

As imaxes publicitarias utilizan algun aspecto da linguaxe visual artistica, como una
adecuada distribucion dos seus elementos visuais. Observa un anuncio e unha obra de arte
e reflexiona sobre os aspectos fundamentais que fan diferentes a estas duas clases de
linguaxe visual.

Busca varias mensaxes publicitarias e identifica en cada unha delas os elementos visuais
gue conforman a maioria desta clase de mensaxes.




7 Funcions das imaxes

Na actualidade, as imaxes constitien un medio masivo de s eneris an Espana
comunicacion e o seu tratamento é moi distinto segundoa
finalidade que preténdase conseguir.

As finalidades ou funcidns mais destacadas son :
descritiva, informativa, estética, expresiva e

comunicativa. Esta grafica representa o consumo de
enerxia procedente de distintas fontes o s B
. s .- P o) 1,67 +1,8%
. Fu ncion descrltlva enerxéticas durante o ano 2008 en
Espafia.

As imaxes con funcién descritiva explican as formas de
obxectos, feitos ou situacions con datos precisos, sen
interpretacions personais, por exemplo, graficos, mapas ou
debuxos técnicos.

. Funcion informativa

As imaxes que ilustran unha notica, os catalogos TRTHAR X \

publicitarios, os carteis anunciadores, etc., tefien unha B . o A //,Z

funcion informativa. g2 /s
Estes catalogos contefien imaxes informativas. Recollen as _—

cualidades dos produtos. Neste caso tamén hai unha funcién

exhortativa, porque trata de convencernos para a sia compra.”.

. Funcion estética

A funcion estética caracterizase basicamente por -
comunicar unha idea dun modelo definido de beleza. Tefien |
unha funcion estética, entre outras funcions, as obras de
arte ou as fotografias de ambentes particularmente
desenados.

Reloxo vexetal dos Xardins de Méndez Nufiez, A Corufia.

] Funcién expresiva

A funcién expresiva caracterizase basicamente por
transmitir emocions e sentimentos ou inducir a unha
relfexion personal. As fotografias que destacan o amor, o
odio, a paz, a tristeza ou alegria , a pobreza, etc., tefien
unha funcioén expresiva.

Observa o xesto da nai e analiza as emociéns e sentimentos

que transmite. >




g Funcion comunicativa: marcas, signos e simbolos

Ademais das funcidns estudadas, hai que ter en conta tres
grupos de imaxes que se engloban nas chamadas imaxes
comunicativas: marcas, signos e simbolos.

- A marca € unha sinal, un rasgo distintivo que ten como
funcion principal a afirmacion, o aviso ou a diferenciacion.

Por exemplo, un pin, a inicial dun pano e os adornos
considéranse marcas de identidade. Igualmente, os uniformes
que distinguen aos membros de calquera equipo e as
pegatinas ou debuxos impresos sobre alguns produtos son

marcas indicativas de diferenciacion.
Estos produtos diferéncianse ao primeiro golpe de vista polas >

marcas que os personalizan.

- Os signos son imaxes que transmiten unha indicacion, unha
orde ou unha prohibicion. A forma dunha imaxe signo debe ser
simple e clara, porque a sua finalidade é transmitir unha
informacion coa maxima rapidez e provocar no receptor unha
resposta inmediata.

<

Estes
pictogramas
- indican
= claramente a

sta finalidade
Observa como e xesto da chica da imaxe

transmite unha orde de maneira rapida.
-Denominase simbolo a imaxe que representa unha idea, un
recordo ou un sentimento.
Cada cultura utiliza imaxes diversas as que otorga valores
simbdlicos, e define estes valores segundo as suas crenzas,
gustos e costumes. Asi, pdédense simbolizar sentimentos a
través de cores, monumentos, bandeiras, cruces e outras
figuras relixiosas.

Unha bandeira, por exemplo, pode considerarse como
sinal se atendemos soamente ao mensaxe fisico, pero
ten, noutro contexto, unha funcion simbdlica, porque

representa as persoas, a historia e a cultura dun pais.

-Busca dous anuncios publicitarios que tefian a finalidade de convencer, pero non de vender,
e outras duas imaxes cuxa funcion principal sexa a de describir.

-Observa a escena da fotografia. En que grupo de imaxes comunicativas incluirias a figura da
garda facendo sinais aos condutores?




Observa esta figura casual e a interpretacion perceptiva que se fio

nela.

Realiza unha composicion das mesmas caracteristicas derramando tintas de cores sobre unha
cartulina e dobrandoa pola metade. Interpretaa con lapices de cores.

IMEOSLALE LUgE

1ML TH‘-.#.N[;{E FERRDRE STATRS IMPISSTALE BAES

Despois de observar e analizar estas figuras imposibles, intenta realizar outra de semellantes
caracteristicas. Utiliza primeiro lapis de grafito e, cando tefas o trazo definitivo, repasao con
rotuladores.



Realiza un desefio do mapa da tua Comunidade no que destaque un monumento ou lugar

emblematico. Utiliza para isto lapis de cores.
Observa como se fixo no exemplo e decide as tuas lifias, cores e emprazamentos. Recorda
que esta imaxe ten unha funcion descritiva e a vez informativa.

Desena un anuncio publicitario utilizando recortes de prensa, no que sublifies as vantaxes de
non consumir mais auga da que se necesita. Recorda que esta imaxe ten unha funcioén de
convencer. Destaca por igual a imaxe e o slogan ou os textos que elixas.




