NS UNIDA?S- / »
IDENTIFICACIGN DE LAS —
TIPOLOGIAS TURISTICAS
Y SUS TENDENCIAS




|. Principales 'HPOlngas turisticas

2. Tipologias turisticas, caracteristicas y

localizacién geogré'ﬁca

3. Otras 'HPOlngas +uristicas




ACTIVIDADE DE AULA

e ;QUETIPOLOGIAS TURISTICAS CONOCES?




\17 TIPOS DE TURISMO

SOL Y < =
LAY RURAL NEGOCIOS O SOMPRAS O
/, PROFESIONAL . PARQES
INDUSTRIAL TEMATICOS
0CIO
DE NATURALEZA. NOCTURNO ~ URBANO
VERDE O DESALUD NECROTURISMO
LCOLOGICO voptyo  CIENTIFICO JUEGO
ESPACIAL

CULTURAL SOLIDARIO

\

CRUCEROS | VIVENCIAL



ACTIVIDADE DE AULA

e Relaciona las columnas con las diferentes

tipologias de turismo

@ Dirigete al avla virtuall
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*q o RESPONSABLE D EL
Y pLAYAS BARANDOSE 2 o

> TURTSTICO DE LOS
EN EL MAR Y g X

TOMANDO EL SOL

NO HAYUN PERFIL =~
eecico e SR RODS  CTRADICTONAL>
CLTENTE (EDAD, TURTSTICOS DEL y
INTERESES, PODER TTO Y BUEN
ADQUISITIVO, HLTORAL ' «TURTSMO DE

ETC). ' - CLIMA. - MASAS»




ACTIVIDADE DE AULA

e Mapainteractivo de las costas espanolas

é X @ Dirigete al avla virtuall
[



° Viajes para conocer la his+0ria, costumbres
y tradiciones del destino.

e Permite el enriquecimiente cultural del
viajero.

e Cliente de clase media-alta.

e Se subdivide en & grupos.



ronémico o enolégico




terario

6.
S
o
a.
o




. VISITAS

Incluye las visitas realizadas a museos,
monumentos, conjuntos histéricos, efc,
para conocer la historia, el arte y |a

cultura en si del destine.




. GRANDES RUTAS

SE BASA EN EL CONOCIMIENTO DEL
LEGADO HISTORICO, ARTISTICO Y
CULTURAL
A TRAVES DE LAS GRANDES RUTAS E
TTINERARTOS HISTORICO-ARTISTICOS,
MONUMENTALES, ETC.

s

CAMINO DE SANTIAGO
LA VIA DE LA PLATA O EL CAMINO
[A LENGUA CASTELLANA,

A



GRANDES ACONTECIMIENTOS
CULTURALES

CONSISTE EN ASISTIR A EVENTOS DE TIPO
CULTURAL COMO ESPECTACULOS O FESTIVALES
DE CINE, TEATRO, MUSICA, OPERA,
FERTAS, FIESTAS, Y OTRAS ACTIVIDADES
COMO PASARELAS DE MODA, EXPOSICIONES, ..

COCTIERTO DE ANO NUEVO DE
VIENA
FERTA DE SEVILLA
VALES DE VENECTIA




7+ TURISMO FTNOGRAFICO

SE BASA EN CONOCER LAS TRADICIONES,
COSTUMBRES Y CULTURA DE LOS PUEBLOS
A TRAVES DE LA VISITA A COMUNIDADES
DE GRUPOS ETNICOS, MUSEOS O CENTROS
ETNOGRAFICOS, EN LOS QUE SE
INTERPRETAN DICHOS ASPECTOS

s

MUSEO ETNOGRAFICO DE
ORIENTE DE ASTURTAS
MUSEO ETNOGRAFICO DE

CASTILLA LEON

A



N TURISMO GASTRONGMICO

SE BASA EN EL CONOCIMIENTO DE LOS
PRINCIPALES PRODUCTOS Y ELABORACIONES
CULINARTAS DEL DESTINO, DE SU TRADICION Y
PRODUCCION VITIVINICOLA Y DE CUALQUIER
OTRA BEBIDA

ASISTENCTA A RESTAURANTES ©
FERTAS GASTRONOMICAS
VISITA A VINEDOS, BODEGAS,

MERCADOS, ETC




ACTIVIDADE DE AULA




TURISMO RELIGIOSO

Vinculado a pereqgrinacienes, ritos
religiosos, visitas a lugares
sagrados de veneracion y sus
conmemoraciones.

SEMANA SANTA EN ANDALUCTA,
MONTSERRAT EN CATALUNA,
COVADONGA EN ASTURTAS,

CIUDAD DEL VATICANO

. LA MECA (ARARTA),




. TURISMO IDIOMATICO

e Comprende las actividades realizadas por aquelles
vigjeros que visitan un pais con el obijetivo principal
de aprender su lenqua, asi come sus costumbres y
cultura propias.

 En Espafia supone la entrada de miles de turistas=
se estd consolidande come una importante

industria dentro del sector.

UNIVERSIDAD DE
SALAMANCA, UNIVERSIDAD
ALCALA DE HENARES, ETC
OXFORD.

A




TURISMO LITERARIO

o Consiste en visitar lugares que han sido el

*

escenario de conocidas obras de la literatura o
bien dende han nacido, vivido o escrito sus
autores.

o Actividades: desde visitas a estos espacios, hasta
represen+aciones de \Cragmen+os de |a obrq,
visitas teatralizadas, sesiones de cuentacuentos,

rutas,.

A RUTA DE LA OBRA LA CATEDRAL DEL
MAR POR BARCELONA
CASTILLA LA MANCHA
CASA DE VICTOR HUGO

ERONA— CASA DE JULIETA




Cliente: busca el acercamientoe URISMO DE NATURALEZAs VERDE

y conqcimien+o del Paisaje, la

e 0 ECOL&GICO

Se desarrolla en espacios
Pro-}esiclos., donde e]l hombre no
ha clejaclo hue la, o si lo ha hecho

ha sido de forma poco
signiﬁaﬁiva.
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TURISMO RURAL

e Conjunto de actividades que se desarrollan en contacte directo

.

con la naturaleza, con todo lo relacionade con la vida del campo,

sus poblaciones, etc.

. Comprencle:

O

O

actividades agricolas

actividades de contacte con las poblaciones rurales, sus
costumbres y formas de vida

excursiones a espacios naturales

recorridos de senderos pintorescos, para conocer la flora y

la fauna del lugar

* Empezé como un turismo de minorias = mayor crecimiento=

ayudas procedentes de fondos europeos y de las

Administraciones Pablicas

Cangas de Onis

Alpujarra almeriense y granaclina

m La selva Negra

[ a Bretana

La Pa+090nia andina



TURISMO INDUSTRIAL

o TiPOlogfa relativamente joven pero que

estd experimentande un importante
crecimiento en la actualidad.

e \lisitas a empresas de cualquier
subsector econémico a fin de conocer |os
procesos productivoes realizados en las
mismas, sus instalaciones y otros

aspec+os de Su funcicnamien'}a

e (Clientes: empresarios, escolares... M

VISITA A LA FABRICA DE PORCELANOSA
EN CASTELLON
PHILIPS EN PAISES BAJOS
NOKTA EN FINLANDIA




N TURISMO DEPORTIVO

* Vigjes que realizan aquellas perseonas cuya

actividad principal se basa en la préctica de

algan deporte o la asistencia a algan evento

deportivo

¢ los recursos turisticos en los que se basa

son, entre otros, la hiclrogrcrﬂ’a, el clima, €l

COPA DEL MUNDO

relieve o |a existencia de eventos
ESTACION DE ESQUI DE SIERRA NEVADA
REGATAS DE VELA EN BALEAREAS

CAZA MAYOR Y MENOR

A




ACTIVIDADE DE AULA

e Puscad informacién sobre los diferetes tipos de turismo
deportivo y explicad en qué consiste, motivacién principal, perfil
del cliente de este tipo de turismo y 3 ejemplos a nivel nacional e

internacional.




. TURISMO DE SALUD

* Vigjes cuya actividad principal se basa en la visita y estancia en balnearios, establecimientos con bafes

medicinales en los que el cliente puede incluso hospedarse.

o OBJETIVO: lograr el equilibrie fisico y psiquico mediante terapias naturales con aguas minero-medicinales,
chorros de aqua y masajes, los cuales ayudan a combatir el estrés, el agotamiento , la depresion, ..
e Recursos turisticos principales :
o los naturales = aquas y barros,

o tratamientos médicos = contribuyen a la mejera de la salud del turista.

LA TOJA EN GALICIA

PUENTE VIESGO EN CANTABRTA
BADAN BADEN EN ALEMANIA
VIVHY EN FRANCTA
L ANJARON EN GRANADA




*  TURISMO
Dt CRUCEROS

¢ La propia oferta de cruceros se ha diversificado eN.
O Pr‘ecios (cruceros cle ,ujo y cruceros low COS'l')
o duracién

o +emdtica (cruceros +emdéticos

o jtinerarioes

o destinos
CRUCERDS CON SALTDA /LLEGADA DE BARCELONA, MALLORCA O LAS
PALMAS O ANDALUCTA
@SSS& CRUCEROS POR EL NORTE DE EUROPA Y LOS FIRODON NORUEGOS
GRECTA'Y LAS TSLAS GRIEGAS
CRUCEROS POR EL CARTRE

A



.

TURISMO NEGOCIOS O PROFESIONAL

- e Vigjeros que se desplazan a un destine por motivos

profesionales:

- dalidad o e directivo de una empresa que viaja hasta otra

Den+ro de €5+a Mo

ol ciudad, un colective que asiste a un congreso, el agente
MOoS \OS SlSUlen €S

encontra de viajes que viaja hasta el destino, etc.

os: . . . 1. ) "
S\A\D\’\'OC‘U‘C = ¢ Instalaciones y servicios turisticos mds resefables.

o les Palacios de exposiciones y congresos

o los organizadores profesionales de congresos  que

asesoran, ordanizan Yy coordinan servicios como

hoteles, +ranspor~res o azafatas

o las empresas de incentivos o agencias de viajes, etc

m Grandes cuidades espaﬁolas y mundiales




TURISMO DE NEGOCIOS
+ O PROFESIONAL

o Gran vinculacién a la actividad turisticas por Isas

actividades paralelas que se desarrollan. (alojamiento,

transporte, visitas, actividades cuHurales..)

o Destinos espafioles: tode el {territorio nacional=
principalmente grandes urbes y destinos de negocios

o Destinos en el mundo: Londres, Luxemburgo, Bruselas,

Milan y Turiin, Dakar, Singapour, Nueva York, Chicage,

Pekin, Dubai..

A



TURISMO DE CONGRESOS
+ CONVENCIONES Y FERIAS

Similar al furismo de empresa y de negocios -

Viajes realizades por aquellas personas que o nci\DO\es destinos:

asisten a un concgreso, seminario, simposio, feria..
e Esta actividad imPlica la utilizacién de multitud de
servicios turisticos

Cliente: alto peder adquisitive

e Cada dia, mds ciudades espafclas apuestan por
esta tipolegia.




VIAJES DE INCENTIVO

e Viajes ofrecidos por una empresa a sus

empleados como recompensa por su

labor, las ventas realizadas y el esfuerzo

mostrade.

e Tb se organizan para cliente con la
finalidad de premiarlos por su fidelidad

e Tnhcluyen servicios de calidad a destinos

novedosos, exdticos, =  buscan

experiencias multiaventura y servicios
exclusivos NO HAY DESTINOS CONCRETOS



FAMILIARIZACION

o \/ ajes que

VIAJES DE

realizan los Por{esionales clel sec+0r para

cononcer de cerca €| destine que van a vender, asi

como sus empresas, niveles de calidad y oferta de

servicjos.

® Concep+os asociaclos:

O Pl"eSS

0 b|09 :

trip dirigidos a periodistas

rip= dirigidos a blogueros= difundirle en

sus b

ogs o RRSS

FLLLAE

Cualquier destino que se pretenda

Promocionar



TURISMO DE PARQUES
+ TEMATICOS f -

Visitas a centros cle ocjo que se

establecen sobre una o varias temdéticas . TENDENCTA ACTUAL = CREAR
PARQUES TEMATICOS EN ZONAS
T TURTSTICAS CONSOLIDADAS FoN EL
M NI I RS FIN DE PONER A DISPOSICION DEL
. i i 1 “URISTA UNA OFERTA DE OCIO
Port Aventura T W” ADICTONAL
Disenyland Paris . CLTENTES: SUELEN SER FAMILTAS
Diseney Land Resort California QUE VIATAN CON HITOS

Warner Bross MW Australia
Parque Santa Claus Finlandia

VN




TURISMO DE COMPRAS O SHOOPING

*

¢ Ir de compras supene una actividad ladica para muchos turistas.

o E| turista desea conocer los productos tipicos del lugar, llevar algun souvenir para ne

olvidar su viaje, © comprar en esos «lugares baratos» conocidos popularmente.

o Cliente: aquel consumista amante de las compras

Eixample Barcelena

Harreds o Candem Town
los malls de Dubai
Kuala Lumpur en Malasia

Beverly Hills o la S Avda New York

A




TURISMO URRANO

e Visitar ciudades con una gran variedad de
atractives turisticos.

e Creciente interés en actividades culturales,
actividades gastronémicas y enolégicas tipicas,
la generalizacion del shopping come actividad de \ &, Espafic Sl
ocio y el abaratamiento en los medios de > Madrid, Barcelen

transporde. o En el extran|ere
e Se requieren importantes infraestructuras de > Londres
acceso, asi come de estancia.
e Cliente: cierto nivel cultural, amante del arte,
los espectéculos, las compras y el bullicio de
una gran ciudad




TURISMO CIENTIFICO

e E| objetive es conocer de cerca fodo lo relacionade con el mundo natural
desde un Pun-l-o de vista cientifico.

o Cliente: sensibilizado con el medic ambiente, y con preocupacién e inquietud
especiales por la proteccién y el conocimiento del medio.

e Espacios: los mismos que el turismo verde y museos, parques femdticos o

espacios que quarden relacion con las ciencias naturales o con personajes

Ci€n+fﬁcos.

L> TURISMO ASTRONGMICO

e VISTTA A  ESPACIOS  NATURALES  CON
INFRAESTRUCTURA ASTRONOMICA = AMPLIAR EL
CONOCIEMTO DE LAS CTENCIAS NAYTURALES

e HAY HOTELES CON TELESOPIOS Y OBSERVATORIOS
(AVILA, BARCELONA, JAEN, CHILE O ARGENTINA)

Museo de] Domus

Musee de Marie Curie
Fu+uroescope
Science Museum

Museo Leonarde da Vinci



TURISMO SOLIDARIO

e Vigjes a paises o regiones con una dificil situacién

politica, econdmica o social, en los que el turista

Par'HCiPa en actividades de convivencia cen las

personas del destino.
e OBJETIVO: Conocer la forma de vida y las

costumbres del destino, a la vez que ayudan de

forma voluntaria.

¢ Las actividades se completan con visitas cuHurales,

clases de idiemas, cursos de cocing, actividades de

{urismo activo, etcétera.

PATSES DE AFRICA, ASTA, Y AMERICA
LATINA




TURISMO VIVENCIAL
*

* El viajero convive con una familia del

o ‘?ro+090n35m0 de
Perd, aunque
c ua\quier c\€5‘\'if\o
Puede ofrecer

) este tipo de
a actividades agr;colas, ganacleras o P

pesqueras experiencias.
\ PV N

destino, la cual le ensefia sus hébitos y

costumbres (qastronomia, horarios,
estructura familiar, orqanizacién
familiar, formas de +rabc50, etc)
* El vigjero es une mds y no un mero
visitante.
e Zonas donde existen familias dedicadas




TURISMO ESPACIAL

e Incluyen vuelos suborbitales fuera de la atméstera

terrestre, donde se experimenta la falta de qravedad y la
posibilidad de contemplar la curvaura de la tierra desde
e| espacio.

o Comenzd en 200] = norteamericano = primer turista
espacial

e Proyectos ambiciosos: descenso de barrancos en Marte,

Jupiter o Neptuno o contemplar los anillos de Saturne.




NECROTURISMO

¢ \/isitas guiaclas a cemenferics o

catatumbas.

Conocer méas de la cutura y costumbres

del lugar que visita.
e Turistas que buscan algo diferente:
belleza de las esculturas y la vege+acién

propia del alqunos cementerios, asi como

clescubrir la his+0ria cle Personajes C|€

todo tipo. @

MONTPARNASSE
NUEVA ORLEANS
SANTANDER Y SAN SEBASTIAN




TURISMO DE JUEGO

e Turistas amantes de los casinos, el péker, los
jueqos de azar, las mdquinas tragamonedas,

las mesas de jueqe y los hoteles-casine.

Casine Torrequebrada y de Marbella

' - :-;‘\:’{\\\ ,
Gran Casine de Ararguez W

m Gran Casine de Mallorca

Casinos de Torrevieja y Alicante
Casine de Barcelena




TURISMO Dt OCIO NOCTURNO

e Se buscan actividades nocturnas vy
variedad de lugares para salir de
fiesta

e Es habitual para la celebracién de

despedidas de solteros.

LAS VEGAS
IRTZA

@SSS}@ RIO DE JANEIRO
AMSTERDAM
DUBLIN
MIAMI
V' W




ACTIVIDADE DE AULA

e Encontremos ejemplos de las tipologias turisticas analizadas hasta

e| momento

@ Dirigete al avla virtvall




""" OTRAS %

TIPOLOGIAS
TURISTICAS




INVESTIGUEMOS.....

o Otras tipologias turisticas come:
o Turismo cinema+09réﬁco
o Turismo espectral
o Turisme de raices, genealégico o ancestral

o Turismode intersecciones entre paralelos y meridianos

o Turismo freak/PoP

o Turismo 966‘( m

o Turisme de lugares abandenades

o Turismo atémico
o Turismo ufOlégiCO A CTI VI D A D E

o Turismo de querra

o Turismoe workation
o Turismo tiburén D E A U ,- A




ACTIVIDADE DE ENTREGA

o Act pag 115 (RUSCAR TIPOLGIAS EN TU COMUNIDAD)

% @ Dirigete al avla virtvall
4




OTRAS TIPOLOGIAS

¢ |as +i|9l09fas {uristicas +ambién se pueclen clasificar en funcién

de los colectivos que realizan los vigjes

e TURSIMO SOCTIAL

e TURTISMO DE LUJO

e TURTISMO LGTBIQ+

e TURTSMO ACCESIBLE

e TURISMO SINGLE e MILLENIALS . Inves--iga Sus
e CTTYSUMERS

caracteristicas y el 'HPO de

® COLECTIVOS [ WOMEN ONLY ClC'HViCICldeS ctue rea'izan
o PANK para clasificarlos en las
o DINKY

diferentes fipologias.
o [AT




ACTIVIDAD DE AULA

e [l furismo es vuna actividad en continuo cambio y evolucién. Por
ello, siguen apareciendo numerosas tipologias cada vez mis
especificas.

e [ealiza |a actividad propuesta

@’ Dirigete al avla virtuall







