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http://tiscar.com/2010/09/08/claves-para-disenar-actividades-criticas-y-creativas-en-las-aulas/



Generaciones Interactivas (2009)
 

“El 70% de los menores afirma utilizar las 
redes sociales y casi el 40% de los 
menores internautas poseen página web 
propia o han generado alguna vez 
contenidos en la Red”

13.000 chicos y chicas entre 6 y 18 años 



http://dotsub.com/view/a75d1d0f-4559-4088-982c-255ff77233a5 

http://dotsub.com/view/a75d1d0f-4559-4088-982c-255ff77233a5


Son las cosas que deben conocer para convertirse 
en artistas creativos, en ciudadanos, en futuros 
trabajadores. 

 

 
Así que, más que preguntar cuestiones sobre los 

creadores, ahora nos tenemos que hacer 
preguntas a nosotros mismos ¿Qué necesitamos 
para participar? ¿Qué habilidades necesitamos 
conocer? 

Ya no somos simples consumidores, 
sino que también producimos cosas



¿ALFABETIZACIÓN DIGITAL?

APRENDER CON LA RED: como herramienta y 
fuente de recursos

APRENDER SOBRE LA RED: como objeto de 
conocimiento, cultura, prácticas, dinámicas

APRENDER EN LA RED: como medio de 
comunicación, ámbito de relación, vida 
digital

APRENDER PARA LA RED: participación 
ciudadana, colaboración, etc.



COMO MEDIO, HERRAMIENTAS, 
RECURSOS

CON LA RED



http://intranet.e-formacion.org/intranet_eoi/course/view.php?id=12


COMO OBJETO DE ESTUDIO

SOBRE LA RED



• Pedagogía crítica (Paulo Freire y Mario Kaplún): 
– educar para el cuestionamiento crítico
– educar para la acción y la transformación 

social

• Es una metodología, una forma de mirar, un 
modo de ver (Masterman)
– De deconstruir, para recomponer y construir 

desde la identidad nuestros propios puzzles, 
nuestro discursos, nuestros mosaicos 



Deconstruir para aprender a construir:
ANALIZA EL DISCURSO DE LOS MEDIOS
Lee, Interpreta, decodifica

Construir para aprender a deconstruir:
PRODUCE TU DISCURSO
Comunica, expresa, codifica



Interpretar un documento digital. 
Preguntas clásicas

• AUTORÍA. Quién creó este mensaje. 
• FORMATO. Cómo se construye. Qué 

técnicas y lenguaje utiliza.
• AUDIENCIA. A quiénes parece dirigirse.
• CONTENIDO. Cuál es el mensaje. Lo 

dicho y lo omitido.
• PROPÓSITO. Cuál es su objetivo, a qué 

intereses sirve.



Lo vi en internet…

http://www.madrimasd.org/informacionidi/noticias/noticia.asp?id=29947&origen=notiweb


1 FEBRERO 2005

Fuente: Un madelman engaña a las agencias de prensa

http://tiscar.com/2005/02/02/una_imagen_de_un_qmadelmanq/


Hábitos de Verificación

 Cada vez se busca más información sobre salud 
en internet

 Cada vez se comprueba menos la fuente y la 
actualidad de la información (sólo el 15% en 2006 
frente a un 25% en 2001)

Fuente: Datos del informe Pew sobre Online Health 2006

http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP_Online_Health_2006.pdf


Identidad de dominio 
público

http://www.elpais.com/articulo/tecnologia/miles/personas/tuvieran/foto/ordenador/elpeputec/20070529elpeputec_1/Tes


http://www.youtube.com/watch?v=2CVNB6EBshY

Piensa antes de publicar

http://www.youtube.com/watch?v=2CVNB6EBshY
http://www.youtube.com/watch?v=2CVNB6EBshY


http://www.youtube.com/watch?v=C8PQg0D_-7s

Piensa antes de publicar

http://www.youtube.com/watch?v=C8PQg0D_-7s


Texto

¿Códigos de conducta?

Acciones virales de educación sobre anorexia y bulimia proANA y proMÍA

http://www.tiscar.com/2007/10/27/la-absurda-censura-en-live-spaces/
http://tiscar.com/2008/06/10/como-adelgazar-para-ser-una-princesa-ana-y-mia/


LonelyGirl15 
en YouTube

Amateur Vs Profesional

Primero la Audiencia, 
después el Producto

http://www.youtube.com/results?search_query=lonelygirl15&search=Search
http://en.wikipedia.org/wiki/Lonelygirl15


Publ. Contextual: Enlaces 
patrocinados



Publicidad contextual o 
“content-placement”

http://www.hacerdieta.com/


Rompiendo 
pactos 
de lectura

Prescriptores 
sin contexto

Marketing viral

http://www.youtube.com/watch?v=hRdVg_JATII


Marketing viral 
disfrazado de 
activismo

Fuente: Activismo 2.0

http://tiscar.com/2006/10/02/activismo-20/
http://www.youtube.com/watch?v=Nd1q_JIR_B8


COMO ESPACIO DE ESCRITURA, 
PRODUCCIÓN, CREACIÓN

EN LA RED





REMIX-MASHUP + DIY PROAM + RED VIRAL



Composición de Texto e Imagen: The Yes Man en colaboración 
con Greenpeace: http://iht.greenpeace.org



Composición de imagen. Fotomontajes. 
Técnicas de contrapublicidad. Adbusters: 
https://www.adbusters.org/gallery/spoofads



Composición de Audio. Remix. Autor: The cutty man: 
http://thru-you.com/



http://www.youtube.com/watch?v=Ei6JvK0W60Ihttp://www.youtube.com/watch?v=odI7pQFyjso

Composición de vídeo. Remix. 
Crítica de la imagen comercial de Dove

http://tiscar.com/2008/01/17/dove-y-la-seduccion-del-contradiscurso-publicitario/

http://www.youtube.com/watch?v=Ei6JvK0W60I
http://www.youtube.com/watch?v=odI7pQFyjso
http://tiscar.com/2008/01/17/dove-y-la-seduccion-del-contradiscurso-publicitario/


Composición de vídeo. Remix. 
Antitrailer http://www.thetrailermash.com/



   1. Diseñar proyectos creativos

2. Fomentar el trabajo en grupo

3. Hacer invisible la herramienta

4. Integrar contenidos generados por otros

5. Introducir elementos de crítica 

6. Cultivar el hábito de documentar los procesos 

7. Publicar los trabajos en la Red



Qué necesitamos: contenidos y 
tecnologías



Pro

Qué necesitamos: personas con 
actitud de aprender y compartir

Peregrinos digitales

Profesores INprendedores

http://tiscar.com/2009/10/26/el-peregrino-digital-y-la-educacion-2-0-en-imagenes/
http://tiscar.com/2011/10/16/superpoderes-del-profesor-inprendedor/


@tisca
r

FOTO FLICKR CC: http://www.flickr.com/photos/robep/4559050956/in/pool-greenisbeautiful
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