
7 pasos para construir una
estructura de impacto



Escribir el listado de “pros” 
o ventajas del producto o 
servicio1º



Agrupar los “pros” o “ventajas” 
bajo tres denominadores comunes 
de beneficio para los usuarios o 
clientes o audiencia.2º



Convertir esos denominadores 
comunes en “titulares” haciendo 
que sean una proposición a la 
acción.3º



Pensar en cuales pueden 
ser los “contras” o 
prejuicios que un potencial 
comprador de nuestra idea 
o servicio puede tener en su 
cabeza.

4º



De todos los posibles 
prejuicios escoger aquel 
que más os gustaría 
eliminar de la mente de la 
audiencia.5º



Construir una introducción 
basada en la negación de 
ese prejuicio, con la 
fórmula de “… y si estás 
pensando en … peor 
sería…” o similar.6º



Escribir un cierre del tipo 
consecuencia “… por lo 
tanto” que enlace con la idea 
fuerza de la introducción.7º



Primero: Escribir el listado de “pros” o ventajas del producto o servicio

Segundo: Agrupar los “pros” o “ventajas” bajo tres denominadores comunes de beneficio 
para los usuarios o clientes.

Tercero: Convertir esos denominadores comunes en “titulares” haciendo que sean una 
proposición a la acción.

Cuarto: Pensar en cuales pueden ser los “contras” o prejuicios que un potencial comprador 
de nuestra idea o servicio puede tener en su cabeza.

Quinto: De todos los posibles prejuicios escoger aquel que más os gustaría eliminar de la 
mente de la audiencia.

Sexto: Construir una introducción basada en la negación de ese prejuicio, con la fórmula de 
“… y si estás pensando en … peor sería…” o similar.

Séptimo: Escribir un cierre del tipo consecuencia “… por lo tanto” que enlace con la idea 
fuerza de la introducción.


