COMUNICAR EN IGUALDADE

Ferramentas e estratexias para traballar a

igualdade de xenero nas aulas

miER €.




1. A COMUNICACION: o esquema basico

Cddigo

—> | Receptor

—)-\ Mensaje

‘ Canal \
‘ Contexto \

—

\ Emisor
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1. A COMUNICACION: as 5 W

No Xovnalismo, considévase que toda informaci
debe vesponder a estas preguntas

*Quen

* (Di) Que

* A quen (Publico)

» Para que (impacto - que reaccion esperamaos?)

* Como (cal e a mensaxe? Que codigo vou empregar?)

* Onde (en que contexto vai ser recibida e interpretada?)

Responder estas preguntas son o primeiro paso

No deseno dunha accion de comunicacion

miER €7




] ACTMIDADE
2. O PUBLICO (e 0 IMPACTO)

A qy\u\.? / Pava qyw?

1. Queremos facer uhna campana que promova

a igualdade de oportunidades no mercado laboral.

Isto significa que as mulleres do futuro tenan as mesmas oportunidades
que 0s homes para acadar o éxito profesional (mais alo da estabilidade

e o salario, queremos que poidan medrar dentro da sua profesion)

Cal € o noso publico? Que impacto buscamos provocar nel?

Cal sera a mensaxe?

miER €7




] ACTMIDADE
2. O PUBLICO (e 0 IMPACTO)

A cwu\? / Pava qyw?

2. Ao definir o contexto vemos que, as profesions mais demandadas no
mercado laboral, son aquelas relacionadas cos estudos STEM (ciencia,
tecnoloxia, enxeneria e matematicas).

Tamen vemos tamen que o 80% do alumnado das STEM e masculino

e sO 0 20% e feminino.

E preciso facer algun cambio no publico, o obxectivo e a mensaxe?

miER €7




, ACTMDADE
2. O PUBLICO (e 0 IMPACTO)

A quent [ Pava quel

3. Ao afondar no tema, decatamonos de que a maioria

de actividades da escola e de comunicacions informativas

que recibe 0 alumnado sobre os estudos das STEM estan dirixidas aos
rapaces (persoas que venen falar do tema, casos de éxito, exemplos e

referentes nos libros, mensaxes das universidades...)

Que seria preciso reformular no publico, o obxectivo e a mensaxe?

miER €.




2. DEFINIR O PUBLICO: a quen nos diriximos?

> Definir o noso publico (target) no aspecto social, politico e

a8
8 @ cultural.

Que conecementos e experiencias tenen? Que lles gusta?Que

codigos e que canles de comunicacion utilizan?

> Expectativas/ Necesidades.

@ @ Que busca o teu publico ou que non atopan?
[% g 8 (ex. se falas sobre igualdade, adapta o discurso a vosa
realidade e busca a mensaxe no voso contexto mais

cercano — non e necesario replicar a comunicacion

institucional ou de axencias)

miER €.




3. A MENSAXE:
linguaxe non sexista ou linguaxe inclusiva?

RAE:

* 67 acepcions da palabra "hombre”:
37 son positivas, 23 neutras
e 7 degradantes.

e 12 acepcions da palabra ‘mujer”:

2 favorables, 1 neutra e 9 degradantes.

10 =

Modulo de Igualdad, Ayuntamiento de Santa Maria de Tormes((i

N

@ Zorro: espadachin justiciero. Zorra: Prostituta.

@ Perro: el mejor amigo del hombre. Perra: Prostituta.

@ Aventurero: osado, valiente, hombre de mundo. Aventurera: Prostituta.

@ Cualquier: fulanito, mengano, zutano. Cualquiera: Prostituta,

Callejero: de la calle, urbano. Callejera: Prostituta.

Ligero: hombre débil o sencillo. Ligera: Prostituta.

@ Lobo: mamifero feroz. Hombre experimentado y agresivo. Loba: prostituta.
@ Hombre publico: personaje prominente. Mujer publica: prostituta

s%ﬁﬁﬁﬁ



http://www.santamartadetormes.es/pics/noticias/Cultura/modulodeigualdadenpdf1.pdf

3. A MENSAXE:
linguaxe non sexista ou linguaxe inclusiva?

Unha linguaxe non sexista permite crear referentes femininos
porque visibiliza as mulleres, rompe estereotipos

e neutraliza os prexuizos sexistas.

Decalogo de uso del lenguaje no sexista, Instituto Andaluz de la Mujer
Q
AN

& COMO SE FORMA MASCULING :
EL FEMENiNo P | |LA"O'FINAL

SENORA MAESTRA: ' | parTiEnbo pEL
SE SUSTITUYE

miE=R <97



http://www.juntadeandalucia.es/presidencia/portavoz/102543/despiece/lns/recomendaciones/decalogo/lenguaje/sexista

3. AMENSAXE:

linguaxe non sexista ou linguaxe inclusiva? ,
Alghns consellos

> Substituir o masculino xenerico por termos xenericos colectivos

ou vocablos non marcados (por exemplo, o alumnado)
> Nomear ambos xéneros se non atopamos un que sexa neutro.

> Restrinxir o uso de barras ("‘os/as”) ha escrita a formularios ou

cartas dirixidas a moita xente.

> Evitar a "@", xa que non € un signo linguistico e non se pode ler (0

mesmo coa letra “x")

M E=E €7




PRACTICA en grupo

Retomade o traballo practico da sesion anterior.

- Desenade a mensaxe: que tema ou temas queredes abordar

con este traballo de aula?

-Como ides traballar para asegurar o uso dunha linguaxe non

sexista?

A que publico queredes dirixila?

-Que formatos visuais ou audiovisuais tedes pensados?

(s© enumerade, isto imolo reformular mais adiante)
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4. A LINGUAXE DAS IMAXES:
fotografia e deseno

A linguaxe multimedia (non sexista)

N

\E@ - s

i\
l g Illl\i Q L |
: QUL oKX L —

/
.
\/

o
¥ agareso




4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
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ACTMDADE
4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA

1. Facede unha breve descricion das imaxes:
I que situacion estan a representar?

I
| 2. ACCIONS: que estan a facer as persoas das fotos?

I
I
I
I
| |
2. EMOCIONS: como cres que se sinten as persoas das |
I
I
I
I
I

I
| fotos? Que atitudes reflexan?

: 3. IMPACTO: que sensacions transmite a imaxe? Que

| emocions quere espertar nas persoas que a miran?

e e— e e— oe— e—. oe— e— e— — e— — — — — — e— — e— o— —
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Fevvamentas de

traballo na aala 41 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA

;.' e 1 e
-.LI.‘.‘_"‘

—_— ) . -
RiGhiesoR s Whatdol/oulsee! in this image?
> M ) o016/435

—_— e lf‘l —Mﬁt‘l L

... S
‘ IDL." comoaos \'gpresenta &-mulers

4 P » o) oo

+info sobre:
Yolanda Dominguez http://yo[andadominguez.com/,

]

Asmulleres: | Os homes: Credes que estas representacions
Sumisas Seguros o .

" tenen influencia na nosa forma de
Débiles Fortes
Asustadas Triunfadores pensar e actuar na vida cotia?
Dependentes..  Confiados
Secundarias. Protagonistas

miE=R <97



http://yolandadominguez.com/
https://www.youtube.com/watch?v=LlShHeU2qU4
http://yolandadominguez.com/
https://youtu.be/Wposw0RYQz8?list=PLUQuAIX7dJs4GIFAMMH1InVFrjqr5wfip

4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA

Como son representadas as mulleres?
A mirada € masculina = as mulleres sendo

miradas por homes -> Male Gaze

MmiERE 7.



4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA

Como son representadas as mulleres?

A mirada @ masculina = as mulleres nun rol secundario

«Mas ha fracasado con sus propias reglas»
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4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA

EE Jaleos El Espariol

JALEDS Jaleos_|

sergio.antares: 70 @nonsonol karima GO
FUCK YOURSELF AND PAY......

nonsonokarima @sergio.antares70 hai
usato google traduttore? :)

carmendel_stella Aho non ti inarcare!!

Qb

9.173 Me gusta

o,

L+ seguir

Lydia Valentin, la exuberante belleza de la
olimpica de bronce
elespanol.com/corazon/famoso ...

=T

o
¥ agareso

L os siete dias de Mireia

Afronta otro programa kilométrico, sin
renunciar a ninguna de sus pruebas

Como son representadas as mulleres?
A mirada € masculina, tanto en publicacions

para publico masculino como para o feminino.



https://www.instagram.com/p/BhPj8-kjSPn/

4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
BOAS PRACTICAS

=

@i feminahip Seguir
|~

feminahip "l want to make the world a better
place. While at university | initiated Nuru Yetu
group to help children get a better start in
life."- Zauja Mohamed, 24 #FeminaHip
#MNguvuYaBinti #RedAgenda

“Napenda kuifanya
dunia kuwa mahali bora
pa kuishi. Nikiwa chuo kikuu
nilianzisha kikundi cha
Nuru Yetu kwa lengo

la kuwasaidia watoto
kupata msingi mzuri
wa maisha.”

- Zauja Mohamed, 24

© Q

87 Me gusta

Boas practicas: Femina Hip, Organizacion Tanzana de sensibilizacion

sobre xénero, saude sexual e reprodutiva. WEB FEMINA HIP @I

miER €.



http://www.feminahip.or.tz/

4.1 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
BOAS PRACTICAS

mi

@ feminahip

feminahip “I'm proud to be a woman but it is
also makes me frustrated as | see how women
are excluded from decision- making and suffer
in society.”- Jennifer Kayombo, 19
#FeminaHip #MNguwvuYaBinti #RedAgenda
jennifer_kayombo #nguvuyabintita
jennifer_kayombo Hehehe | am 20ages =&
(=)

muksin_liyayadu_tz teiteientataieii
juma_munga Our society must be change, to

empower 8 woman is equal to change the
world. Keep it up. MNguwvu ya bint

© Q

110 Me gusta

4 DE AGODSTOD

Afiade un comentaric

A rede social principal que empregan € Instagram

& (O

G 5.



https://www.instagram.com/feminahip/

ACTMDADE

1. Por parellas ou en grupo de 3, pensade unha frase que sirva
como o slogan contra o sexismo nas imaxes publicitarias ou
informativas.

2. Facede unha foto e deixade un espazo plano para a frase. Se

&
o~

saides vos nha foto, ainda mellor <

3. Retocade o que queirades e engadide o texto.

Hai moitas apps para poner texto nas imaxes, |

se non tedes ningunha, podedes empregar

Phonto

miER €.



https://play.google.com/store/apps/details?id=com.youthhr.phonto&hl=gl
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.youthhr.phonto&hl=gl

Algfms exemplos

GUMDADENONE AL, 8
[CUALDADE ERESPECTAR. %

| Nos pEnsAuos QUEO Mo | . B
HONE DE HoMES NIN DE MULLERSS (RS o

F DE PERSOAS

+ info na Guia Didactica Epdlab pax. 10
https.//epdlab.gal/guia-didactica/ (Q

miER <7


https://epdlab.gal/guia-didactica/

ACTMDADE

Avaliacion conxunta

1. A imaxe elixida € coherente coa mensaxe?

2. A mensaxe promove a linguaxe non sexista?

3. A imaxe reproduce ou contribue a reproducir os estereotipos de
Xenero?

4. Que impacto credes que pode ter este traballo (imaxe+texto)

nas persoas que o vexan?

miERE €7




4.2 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
Un pouco de tecnica

En fotografia, como en calquera outra disciplina artistica,

non hai verdades absolutas.

A subxectividade ¢ a base de toda creacion cultural.

Non obstante, existen principios que son un bo punto de partida

para mellorar a nosa tecnica.

\ 4 - VA
E_NXI)

AN L)

M €7,




4.2 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
Un pouco de tecnica: a composicion A loi dos torzos

miER €.



O CENTRO DE INTERESE

Que € 0 que queres fotografiar?
Unha persoa ou a rua?
Se tes claro o que queres,

a tua mirada sera mais precisa.
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A LEI DO HORIZONTE

Se divides o encadre da tua foto en tres partes horizontais, situa o horizonte na

lina superior ou na inferior, dependendo de cal sexa o teu centro de interese.

miER €.




ESPAZO NEGATIVO

Baleira o espacio e situa o elemento de interese nun recuncho.

I I| | CAFL ﬁf{]ﬂrﬁﬁﬂ




DETALLES:; encher o cadro

Se a foto € dun detalle, por exemplo unha flor, enche o encadre con ela,

ten que ser a protagonista da foto.

- -

~

"

-~

—

P “..VH

b o
B=

&3

Y 2
A

p”, 4
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EFECTO PATTERN

Nomeéase como efecto pattern a repeticion de varios elementos iguais ou similares

nunha mesma imaxe.

miER €.



DIRECCIONS

Se fotografias a unha persona en movemento, un obxecto que se

despraza ou unha mirada, ten en conta a direccion,

cara onde se dirixe? Situa o “aire" da foto nesa direccion.

LE Il COF LI A



4.2 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
Un pouco de tecnica: a exposicion

1. Evitade o contraluz: a fonte principal de luz

sempre detras da camara.

2. Intentade que a iluminacion sexa uniforme e

correcta no voso centro de interese.

3. Evitade situacions escuras, se e preciso

cambiade de lugar.

4. Evitade mezclas de luces

Ex. Natural (xanela) + Fluorescente

mEE $75 ..




4.2 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
Un pouco de tecnica: o balance de brancos

IS

7/

= adecuacion da camara a temperatura de cor

Presets: @B % B\ &

Balance de Luz dia Sombra Nublodo
Blancos Lo davedi afackh Lo camaora ofode Lo cimam aficds
5 o

T fanas cdbdcg lomas cdvidos i ey

E 3 i 5 r-ey

Tungsteno Florescente Flash Personalizodo
Lo e ancde La cSmors ofracks < i afnda e o
T I sand ki ey Sdlcken

miE=R <97




4.2 A LINGUAXE das IMAXES: a FOTOGRAFIA
Un pouco de tecnica: o angulo

Contrapicado

Picado

Frontal

ME= S




4.3 A LINGUAXE das IMAXES:
CARTELERIA e DESENO GRAFICO

BLUE PADEL Rivas
-

\RTIR DE LAS 12H

Que falla neste cartel?

miERE €7




4.3 A LINGUAXE das IMAXES:
CARTELERIA e DESENO GRAFICO

Marzo6y7

&% Happy hour para
grupo de mujeres
toda la noche

en pool bar

Plato de bienvenida

f Karaoke en Room20

*<!

< vivala,l }
Nl

desde las 9:00pm
No cover

;Quieres
@_ sorprenderia?
Oq Cena romdntica en
4 Iro Baracompahado
. de grupo musical.

NOLY

H: O T£ L

Que falla neste cartel?
10 =T 'ﬁ;ﬁrm




4.3 A LINGUAXE das IMAXES:
CARTELERIA e DESENO GRAFICO

&.}) 242 %% ,‘r:f}, :V' " ;:;

g Yyl 4 i
-ﬁ) JW !&M”}Jﬁ' NE IV !“"f ‘)’f"' Aol ér VA

12, zr 3“""ﬁ" OV M J“f‘ /,, r, /,,/‘J,v)

8 de marzo

Que falla neste cartel?

M ER €7




deles - estereotipos e roles de xénero.
* O publico e masculino: a muller como ser pasivo ou secundario.
» Os textos claros sobre imaxes son pouco lexibles.

» Mesturas de tipografias.

» Erros ortograficos e/ou de sintaxe
TODO ISTO E FACIL DE EVITAR . @

M €7,

4.3 A LINGL}AXE das LMAXES:

CARTELERIA e DESENO GRAFICO 1y
Que falla nestes carteis?
» Todos 0s carteis empregan o recurso das flores e a cor rosa dous '




4.3 A LINGUAXE das IMAXES:
CARTELERIA e DESENO GRAFICO

Algﬁms consellos

v Reducir a cantidade de texto
v Empregar un tamano medio-grande (onde se vai ler?)

v Redaccidén con frases simples (evitar parrafos e subordinadas)

v Correccion ortografica == Correctores online = plugins
en explorador web

== Diccionarios y correctores

miER €.




4.3 A LINGUAXE das IMAXES:
CARTELERIA e DESENO GRAFICO

Alg&ns consellos

v Ao elixir fondos con imaxes e/ou moitas cores, aseguremonos

de que non impiden a sua lectura.

v As Imaxes deben ser expresivas e coherentes coa mensaxe.

Debemos revisalas: estamos reforzando estereotipos?

v Recomendamos empregar imaxes propias, gratuitas ou libres

de dereitos.

v Recomendamos o uso de tipografias libres ou gratuitas.

v Deixemos que o deseno respire, que haxa espazos limpos:

menos € mais. 6

Cu

mEE $75 ..




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Recursos

Imaxes:

- Google (filtros de busca)
- Pixabay

- Flickr

- Pexels

- Wikimedia Commons

- CCSearch

- Morguefile

- Openphoto

L~

Y

RAE / Panhispanico de dudas

RAG Ortogal
Wordreference Traductor Xunta Galicia
Cambridge Linguakit

miER €7



http://www.rae.es/recursos/diccionarios/drae
http://www.rae.es/recursos/diccionarios/dpd
http://academia.gal/dicionario
http://www.wordreference.com/
http://dictionary.cambridge.org/es/
http://sli.uvigo.es/corrector/
http://tradutorgaio.xunta.gal/TradutorPublico/traducir/index
https://linguakit.com/full_analysis
https://pixabay.com/es/
https://www.flickr.com/
https://www.pexels.com/
https://commons.wikimedia.org/wiki/Main_Page
https://search.creativecommons.org/
http://www.morguefile.com/
https://openphoto.net/

4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Tipografias

serifs T
Serif Font Sans Serif Font

mEE $75 ..




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Tipografias

Trazos muy finos: tienden a desaparecer

Texto

Tenlo

M ER €7




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO \
Tipografias

Formas simples, sen detalle.

Evitade contornas, sombras e adornos = ruido A
Evitade fontes condensadas (Condens)
/\ Coidado coas negritas (bold o extrabold)

Lo que queremos evitar

AL A AEd ae

adornos condensed/bold trazo variable

M= ST




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Tipografias

Lo que queremos encontrar

lineas simples poca variacion
; del trazo ojos grandes

Ipog

amplias aberturas

miE=R <97




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Tipografias

//J

v Arial / Helvética
Franklin Gothic

AN

Sans Serif mas usadas . Gill Sans
v~ Verdana

v Trebuchet

v Futura

v Myriad Pro

v Open Sans

v Tahoma

miER €7




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Tipografias

Onde atopar tipografi as’

Dafont - Fontsquirrel

] ]

Como instalar fontes en Windows, Mac e Linux

miERE €7



http://www.dafont.com/
https://www.solvetic.com/page/recopilaciones/s/ordenadores/como-instalar-eliminar-fuentes-windows-mac-o-linux
https://www.fontsquirrel.com/

4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Cores

IMPORTANTE: facilitar a lexibilidade

/ < Cor de tipografia

CONTRASTE
Cor de fondo

1 | Negro - Amarillo B Blanco - Azul
Amarillo - Negro 7 | Azul - Amarillo

3 Verde - Blanco 8 Azul - Blanco

4 Rojo - Blanco tl Blanco - Negro

5 | Negro - Blanco 10 | Verde - Amarillo

M3

miER €.




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Cores

El texto negro sobre fondo amarillo
es el que mejor se lee desde lejos

Para una mejor legibilidad:

TEXTOS GRANDES
Frases breves

Signos conocidos ;?;!"@#$%&

Se cree que los textos en rojo llaman mas la atencion
pero en realidad son menos leidos porque se leen mal

Por otra parte los textos en rojo dan la impresiéon de que su contenido es poco serio

Los textos en blanco sobre rojo, es decir, en negativo, a menudo no pueden leerse

miER €7




4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
Cores
U texto multicolor esilecible

mER €7



4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
BOAS PRACTICAS

LON TUS PIROPOS, BABUSEDS
EINSIDTENCIDD, o

) NO ME SEDUCES. -
foctambul@s i

consumo de drogas y los abusos sexuales en
contextos de ocio nocturno “\

NENA

Ver todas as postais

Ser un pesado #EsViolenciaSexual

miE=R <97



https://www.drogasgenero.info/campana-noctambuls-2018-esviolenciasexual/

4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
BOAS PRACTICAS

3| BROMEAN CON LA VIOLENCIA. ...
NO LES RIAS LAY GRACIAS

noctambul@s

Observatorio cualitativo sobre la relacidn entre el
consumo de drogas y los abusos sexuales en
contextos de ocio nocturno

Ver todas as postais

Ser cémplice del machismo o
quedarte callado ante las agresiones
#EsViolenciaSexual

miE=R <97



https://www.drogasgenero.info/campana-noctambuls-2018-esviolenciasexual/

4.3 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO

BOAS PRACTICAS

noctambul@s

sobre la l
m d d g ylas ahusas
contextos de ocio noctu rn-:-

Ver todas as postais

miE=R <97

S| L0 QUE TE PONE £5 QUE Tt DIGAN QUE NO

N
TIENES UN PROBLEMA

‘Qm

X
Si, cuando intentas ligar, te atrae

molestar y agredir a las mujeres
#EsViolenciaSexual



https://www.drogasgenero.info/campana-noctambuls-2018-esviolenciasexual/

4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
CANVA (software e app)

Canva.com '\15 ..

Your Designs Stream Design School

Usar un tamano

Create a design

Social Media Posts

| personalizado

FRE - ac; -
W -
e - >
;2 i W [-
: y 1 ¥ X
X = i 1 N T /
/ A iR 4 | =

a Pinterest Graphic  Instagram Post Facebook Post acebook App

NEW NEW
FH
= Dot . .

Ad Letterhead (US) Letterhead (A4)

ANCHO ALTO

| Tamanos |

canorous - ==
Ton \ S| neevs

| predeterminados |

Social Media & Email Headers

miER €.




4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
CANVA (a interfaz)

IrCo_m Earﬁr j

| Nomear e #etiquetar

Cam’q Your Designs Describe and #tap ; Download .M ke public
N
[ sworomooms. M
| I
| Area de traballo |
o _ — -
|  Descargar
| -
| | Publicar
|

p— — e— — os— m—

| Engadir paxina nova

| (ollo! Non é documen

bDHCSTyS_Uos2v2gOO0IA/ edit#

miER €7




4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO

CANVA (personalizaro fondo)
| Camﬂq Your Designs

SSSSS

UPLOADS — e — —

. Para modificaro fondo, click encima'y

| aparece este menu de opcions

Filter  Copy B Tiar e

miER €.



4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO

CANVA (engadir texto)

R e
SEARCH

i Add text

Add subtitle text
Add a little bit of body text

v

BKGROUND

’]\ | [ -THE HARDEST | -

UPLOADS - dimz3 DON'T (&5

FREE

FREE FREE

FREE

FREE

QUINOA AELT A g
Honeycomb
|

tex1 HERER G )

STRICTLY
NO PARKING i el

PRIVATE PRO” e

organic Hl.‘_rilSl

COFFEE m===m

miE=R <97

| Eﬁga_dir?exE) j

I ?exE)s

THE BEST VIEW YT Crm
- 4
’ A

| predesenados |

| Para pgrsgnaﬂzar el?exE), C_lICk_
| - Aparece este menu de opcions.

| - Sombreado: escribimos o texto.

UPPERCASE

- Center -

- Right
Text spacing

|._'|:| Copy

Gy Link

@ Transparency



http://gingko.gal/

4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
CANVA (composicions)

G i | Elixir unha composicion predesefiada ||

| F;ara modificar calquera obxecto,

. , ,
—I click encima e aparece o menu de

| opcions,

;/I

e,

BKGROUND

4

UPLOADS

Experience the joys of living in a growing and bustling ~ Call u: 1

city envirenment. Casaria is a modern township that 1 2334 5678

provides nothing but the best, offering luxury, ~ www.casaria.com I

prestige and accessibility. We are a community that T — |
| grows and bullds together. 39 SL N 9 |

m EFIFl 'ﬁ"fgma



4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
CANVA (formas, iconos, imaxes, marcos...)

L Elivir un obyecto nredecefada |

E 3

B N Par_a anodWﬁcz;caqu_era_ob;ec?o,_ -

il R Lo | click encima e aparece el menu de opcions.

»
L
7 (XN
BKGROUND £ - — — — — — — — — — —

,I\ lliustrations Icons

UPLOADS

it

Photos Charts | » Canva

— — — — — e— e— — — —

miER €7


http://gingko.gal/

4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
CANVA (insertar imaxes dende o noso dispositivo)

BKGROUND

L il cnFi

Uploads

agareso

o
¥ agareso

Subir as imaxes

e
| Inserir imaxes dende o0 Noso
| perfil de Facebook |

r - T IS
~ Galeria de imaxes que temos subida

|
| noutras ocasions.




4.4 A LINGUAXE das IMAXES: CARTELERIA e DESENO GRAFICO
CANVA (exportar e compartir)

'
/ Compartir |

N
CGqu Your Designs Describe and #tag ~ Share Download . Make public
N

|
o . . /
One or more email addresses

I
| Descargar |

TEXT Grids Frames Shapes ] Share/email as an editable design

y ink: https://www.canva.com/design/DABVpBLIGUY/d
BKGR;/L‘JND ﬁ “ -
>
i

Lines lllustrations Icons

& )

Photos Charts | » Canva

UPLOADS

Download

@ All pages
(_) Pages in range:

eg

g.1-5,8,11-13

3.7% + Add a new pag

(] Publish with crop marks & bleed

https:/ fwww.canva.com/design /DABVpSLIGUY /dnbDHeSTyS_Uos2v2gOOIA fedit

M ER €7




ACTMDADE

1. Traballo individual, por parellas ou en grupo pequeno de 3.
2. Desenade un cartel para o dia 8 de marzo, que pode estar
alinado:

a) coa practica en grupo que ides desenvolver

b) coa fotografia que realizastes hai un rato. 4=
3. Comezade facendo un bosquexo nun folio, mirade que sexa
coherente con todo o falado ata o de agora.

4. Desenade o cartel en CANVA.

miERE €7




ACTMDADE

Avaliacion conxunta

1. O deseno do cartel e coherente coa mensaxe?

(impacto que buscamos vs. que sensacions transmite)

2. Os textos podense ler con facilidade?

3. Coidase o uso da linguaxe non sexista?

3. O cartel reproduce ou contribue a reproducir estereotipos de

xenero?

4. Que impacto credes que pode ter este traballo nas persoas que

O vexan?

miE=R <97




10 =
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Y
“agareso

reporteiros galegos solidarios

epd@agareso.org

a @agareso
@ @agareso_ong
'i @agaresoONG
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