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A fraudulenta 
historia de 

Claas Relotius
e o gran mito 
comunicativo





Hoy se sabe que ha construido su fama 

inventándose sus aclamadas historias en al menos 

catorce de los 55 artículos que escribió para Der 

Spiegel.

Claas Relotius, verdad ideológica mentira 

periodística



elefante



1. Sinxelo.



O gran mito comunicativo
según Lakoff

A verdade faranos libres.

Se lle contamos á xente os feitos, 

a xente, como é racional, 

sacará as conclusións correctas. 



Pero a neurociencia di…
As ideas están incrustados na sinapse
dos nosos cerebros.

Non os cambiamos polo feito de que 
alguén nos ofreza un dato. 

Só os aceptamos se encaixan no noso
«marco».









Marco = valores, ideas, crenzas

«A verdade, para ser aceptada,

Ten que encaixar nos marcos da xente»





Podes enganar a todo o mundo durante un tempo.

Podes enganar a unha persoa todo o tempo.

Pero non podes enganar a todo o mundo todo o 
tempo.





A insólita historia 
de Robert 

Habeck
e a ver se 

deixamos de 
berrar dunha vez.
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«Espero que 

Turinxia sexa libre, 

aberta, liberal 

democrática e 

ecolóxica»

«En que clase de 

cárcere viviches

nas últimas 

décadas?»



«Como se pode ser tan estúpido como para 

equivocarte dúas veces seguidas. 

Twitter faime máis agresivo, máis estridente, máis

polémico e afiado. E todo a unha velocidade que 

dificulta que haxa un espazo para a reflexión»



«Aspiro ao contrario: a comprender a quen

teño diante, a tomar en serio as súas

preocupacións. Non a actuar de maneira

arrogante e pretender que o sei todo».









«Los ordenadores se piratean a través de líneas 

de código defectuosas. Los seres humanos, a 

través de miedos, odios, prejuicios y deseos 

preexistentes. Los piratas no pueden crear miedo 

ni odio de la nada. Pero, cuando descubren lo que 

una persona ya teme y odia, tienen fácil apretar 

las tuercas emocionales correspondientes y 

provocar una furia aún mayor.».





«Solía ser muy fácil que me sumergiera en un libro o 

un artículo largo. Mi mente quedaba atrapada en los 

recursos de la narrativa o los giros del argumento. 

Eso ocurre pocas veces hoy. Ahora mi concentración 

empieza a disiparse después de una página o dos. 

Pierdo el sosiego y el hilo, empiezo a pensar qué otra 

cosa hacer. La lectura profunda que solía venir 

naturalmente se ha convertido en un esfuerzo».



Mark Zuckerberg, 

creador de Facebook.



Warren Harding
e importancia 

da palabra ben 
pronunciada.





«La cortesía de que hizo gala al ceder su asiento 

a otro cliente daba a entender una auténtica 

cordialidad hacia todo el género humano. Tenía 

una voz notoriamente profunda, masculina, cálida. 

Su ademán al dejar una propina denotaba la 

afabilidad y generosidad, el deseo de complacer».

Mark Sullivan
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CULTURA DO 

CARÁCTER

Rural.

Relacións con coñecidos.

Conduta en  privado

CIVISMO, DEBER, TRABALLO, NOBREZA, 

HONRA, MORAL, INTEGRIDADE.
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CULTURA DA 

PERSONALIDADE

Urbana.

Relacións con descoñecidos.

Conduta en  público.

MAGNETISMO, FASCINACIÓN, ATRACTIVO, 

DOMINACIÓ, ENERXÍA, ACCIÓN.
Warren Susman



«O ideal da cultura do carácter é ser unha persoa

serie, disciplinada e respectable. Non importa 

tanto a impresión que un puidese dar en público 

como a conduta que se observase en privado».



«Os estadounidense comezaron a centrar a 

súa atención en como os percibían os demais. 

O papel social esixía da personalidade era o 

dun intérprete: todo estadounidense debería 

converterse en actor»











«A pouca distancia, baixo o orador, o Ágora, cheo de estaturas, 

altares e templos. Máis alá, o Areópago, o máis antigo e venerable 

tribunal de Grecia. Por riba a Acrópole, e erguendo máis a vista, o 

coloso de bronce de Minerva e o Partenón.

Estos son os obxectos que rodean ao orador ao subirse ao seu

Bema no Pnix. Ante esa presenza, fala. Son esas as ás que o 

empuxan á gloria. Son esas as palancas coas que eleva á súa

audiencia, en tanto que aviva aos seus corazóns. Non sorprende 

que neste lugar florecera a elocuencia cun vigor descoñecido».

Christopher Worsworth, Greece: Pictorial, Descriptive and Historical.





A demagoxia no século V a. C.:

«Dirixir ao pobo»

Apela a 

medos e prexuízos.

Emprega falacias 

argumentativas.

«Mina e subverte a democracia dende dentro, 

mediante o uso torcido, falaz e interesado da palabra.

Adultera a verdade e rende un culto cínico ao éxito a través da mentira»



Filósofos: buscan a 

verdade

Sofistas: buscan a 

apariencia da verdade. 






