[image: image1.png]XUNTA DE GALICIA

CONSELLERIA DE EDUCACION
E ORDENACION UNIVERSITARIA





GLOSARIO AUDIOVISUAL

EL TEMA Y EL MENSAJE

EL TONO Y EL ESTILO

Real Academia Española

tema.
(Del lat. thema).
· 1. m. Proposición o texto que se toma por asunto o materia de un discurso.

· 2. m. Este mismo asunto o materia.

· 3. m. Asunto general que en su argumento desarrolla una obra literaria. 

· 9. f. Idea fija que suelen tener los dementes.
mensaje.
(Del prov. messatge).
· 1. m. Recado que envía alguien a otra persona.

· 2. m. Aportación religiosa, moral, intelectual o estética de una persona, doctrina u obra.

· 3. m. Trasfondo o sentido profundo transmitido por una obra intelectual o artística.

· 7. m. Ling. Conjunto de señales, signos o símbolos que son objeto de una comunicación.

· 8. m. Ling. Contenido de esta comunicación.
tono.
(Del lat. tonus, y este del griego, tensión).

· 1. m. Cualidad de los sonidos, dependiente de su frecuencia, que permite ordenarlos de graves a agudos.

· 2. m. Inflexión de la voz y modo particular de decir algo, según la intención o el estado de ánimo de quien habla.

· 5. m. Carácter o modo particular de la expresión y del estilo de un texto según el asunto que trata o el estado de ánimo que pretende reflejar.

· 7. m. Energía, vigor, fuerza.

· 9. m. Orientación ideológica o moral. 

estilo.
(Del lat. stilus).
· 3. m. Modo, manera, forma de comportamiento. Tiene mal estilo.
· 4. m. Uso, práctica, costumbre, moda.

· 5. m. Manera de escribir o de hablar peculiar de un escritor o de un orador. 

· 6. m. Carácter propio que da a sus obras un artista plástico o un músico. 

· 7. m. Conjunto de características que individualizan la tendencia artística de una época. 

· 8. m. Gusto, elegancia o distinción de una persona o cosa. 

IMAGINARIO, ARQUETIPO, ESTEREOTIPO

Imaginario social

El imaginario social es un concepto creado por el filosofo francés Cornelius Castoriadis, usado habitualmente en ciencias sociales para designar las representaciones sociales encarnadas en sus instituciones. El concepto es usado habitualmente como sinónimo de mentalidad, cosmovisión, conciencia colectiva o ideología, pero en la obra de Castoriadis tiene un significado preciso, ya que supone un esfuerzo conceptual desde el materialismo para relativizar la influencia que tiene lo material sobre la vida social.

La aparición del termino se enmarca en los debates dentro del marxismo sobre la tendencia determinista que habían adoptado algunos de sus autores. Para Castoradis las causas de la creación de una institución social no puede ser jamás explicadas al 100% por necesidades materiales. Lo mismo ocurre con el cambio, que según Castoradis emerge a través del imaginario social, ya que el cambio social implica discontinuidades radicales que no pueden ser explicadas exclusivamente en término de causas materiales. 

En palabras de Cornelius Castoradis, “en el ser, en lo que es, surgen otras formas, se establecen nuevas determinaciones. Lo que en cada momento es, no está plenamente determinado, es decir no lo está hasta el punto de excluir el surgimiento de otras determinaciones”.

Arquetipo

Un arquetipo (del griego αρχη, arjé, "fuente", "principio" u "origen", y τυπος, typos, "impresión" o "modelo") es el patrón ejemplar del cual otros objetos, ideas o conceptos se derivan. En la filosofía de Platón expresa las formas sustanciales (ejemplares eternos y perfectos) de las cosas que existen eternamente en el pensamiento divino.

Sobre su uso en sociedad, en el libro Realidad del alma, Jung propone que en el mundo primitivo todos los hombres poseían una especie de alma colectiva, pero con el pasar de los años y la evolución, surgió un pensamiento y una conciencia individual que ayudó en gran parte con la formación del modo de pensar de cada cultura y de su tipo de actuar. Una persona está integrada por conductas regidas por arquetipos, junto con sus diferentes caminos y sus estadios. Existen tres caminos: Conocimiento, Poder y Amor.

Estereotipo

En su uso moderno, un estereotipo es una imagen mental muy simplificada y con pocos detalles acerca de un grupo de personas que comparte ciertas cualidades características (o estereotípicas) y habilidades. El término se usa a menudo en un sentido negativo.

Los estereotipos más comunes del pasado incluían una amplia variedad de alegaciones sobre diversos grupos raciales (véase estereotipo racial y perfil racial) y predicciones de comportamiento basadas en el estatus social o la riqueza (véase estereotipo social).

En la literatura y el arte los estereotipos son clichés o personajes o situaciones predecibles. Por ejemplo, un diablo estereotípico es malvado, de color rojo y con cuernos, cola y tridente.

Originalmente un estereotipo era una impresión tomada de un molde de plomo que se utilizaba en imprenta en lugar del tipo original. Este uso desembocó en una metáfora sobre un conjunto de ideas preestablecidas que se podían llevar de un lugar a otro sin cambios (al igual que era posible con el tipo portable de impresión).

