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Recursos Educativos Abiertos

Video - Introduccidn

Enlace a la presentaciéon usada en el video

Los marcadores sociales son herramientas que nos permiten guardar, clasificar
y compartir nuestros favoritos en internet.

Internet es un gran bazar, un mercadillo de recursos gratuitos a nuestro alcance y un
suefio hecho realidad para navegantes con curiosidad; a diario encontramos textos,
imagenes, recursos de todo tipo, pero a veces quedan perdidos en la inmensidad de
este mar de informacion. ¢Alguna vez has intentado recuperar una pagina que te
interes6 y no fuiste capaz de hacerlo?. ¢lmaginas poder acceder a los recursos
guardados por otras personas?. ¢Y compartir con ellos tus adquisiciones?. Eso y
mucho mas nos ofrecen las herramientas llamadas Marcadores Sociales, una
especie de Favoritos donde ya muchos guardan y comparten los enlaces que
han encontrado en la red. Ademas, estarandisponibles desde cualquier
ordenador o dispositivo movil, a diferencia de los Favoritos que podemos ir guardando
en nuestro ordenador.

Cuando realizamos muchas busquedas de contenidos diferentes, necesitamos tener
cierto orden para poder reutilizarlas posteriormente. En este sentido ejercen una gran
labor de ayuda los marcadores sociales que permiten localizar, almacenar, etiquetar
y anotar recursos de Internet para reutilizarlos en otro momento desde cualquier
ordenador, y compartirlos.

Se asemejan a la opcidn de “favoritos” o de "marcadores” de nuestros navegadores, pero
accesibles desde cualquier ordenador con conexion a Internet y con la posibilidad
de poner a disposicion de lectores potenciales las paginas que hemos marcado y
etiquetado para facilitar su posterior localizacion.

En el video anterior se explica qué son los marcadores sociales. Visualizalo antes de
comenzar para comprender la utilidad de Diigo.

Objetivos

o Utilizar marcadores sociales para organizar nuestras busquedas de ODA
(Objetos Digitales de Aprendizaje), y facilitar su localizacion posterior en
cualquier momento.

e Conocer algunos enlaces de interés para la busqueda de ODA.
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https://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=cN1G1xImWJ8
http://prezi.com/auwclfaxxu-r/organiza-tus-enlaces-favoritos/
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Flickr/catorzel4

e Los marcadores sociales son herramientas que nos permiten:

e Guardar nuestros favoritos en internet.

o Disponer de ellos desde cualquier ordenador o dispositivo movil.

e Organizarlos.

o Compartirlos con otras personas.

e Formar grupos con otros usuarios con los mismos intereses.

e Guardar las anotaciones y subrayados que hemos ido generando al leer un
texto.

e Mucho més para alumnos y profesores.

Infoxicacion

¢Estamos infoxicados?

A la sobrecarga informativa se le Ilama "' Infoxicacién™

La sobrecarga informativa o infobesidad® es un concepto generalmente usado en
conjunto con varias formas de comunicacién por computadora tales como el correo
electronico. Se refiere al estado de contar con demasiada informacion para tomar
una decision o permanecer informado sobre un determinado tema. Grandes
cantidades de informacion historica para analizar, una alta tasa de nueva
informacién siendo afiadida, contradicciones en la informacién disponible, una
relacion sefial-ruido baja dificultando la identificacion de informacion relevante
para la decisién, o la ausencia de un método para comparar y procesar diferentes
tipos de informacidn pueden contribuir a este efecto. Fuente: Wikipedia.

El término (del inglés information overload) fue acufiado en 1970 por Alvin Toffler
en su libro Future Shock.

Enlace al articulo "Atentos a todo... y a nada". El Pais

Nota: para activar los subtitulos en inglés en videos alojados en Youtube haz clic en

el boton triangular "play" y, a continuacion, en la barra inferior, activa la opcién
subtitulos a través del botdn rectangular (segundo boton, a la derecha). Una vez alli,
verifica a través del desplegable los idiomas disponibles y haz clic en "Si". En el caso
de este video, sélo estan disponibles los subtitulos en inglés.
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http://www.flickr.com/photos/catorze/3118187160/sizes/n/in/photostream/
https://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=VxfGuZ5Bsgk
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Reflexion

¢ Qué hacer ante la infoxicacion?

[l »

Curacion de contenidos =2

CURACION DE CONTENIDOS

AGREGACION
STEP ﬁ

1
BUSCAR informacion en

fuentes relevantes, otros
curadores de contenidos.

IMPORTANT NOTES

La curacién de conteniios s un témino que que describe €l acto de
buscar, agrupar, organizar y compartir el mejor contenido y mas relevante
en un tema

STEP rurraria mmmac\ﬁn més
relevante, priorizando

MASHUPS

il

STEP ¢ buen curador o ce limitaa
copiar, relaciona y
3 interacciones, CREANDO
significas

STEP
4

COMPARTIR

La curaci6n es un PROCESO DINAMICO, que

requiere revisar, ampliar y corregir
continuamente.

iiiCurar no significa aimacenarii!

STOP INFOXICACIONII!

Algunas de las herlraarmenlas mas Utiles para intentar vivir en la sociedad de

informacion y no caer en &l intento...

0 €& & &

Keeb, pinterest, RSS feeds, Delicious, Evernote Twitter, +Google
papetli Nelvibes, alentas HootSuite. Ston et
Navega y agrega tus blogs, revistas, y guardaparaluegoy  Imprescindibles para
Tableros sobre lus paginas mas comparle con tus comparlir,y crear y
emas de interés. consultadas enun sélo  contaclos manener redes.

luga
SOURCES
5 models of content curatiion: hitp:/www rohitbhargava.comi2011/03the-5- w
madeis-of contenk curalion him
ﬂepun buen-contant-curator

Plktochc:rf
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Actividad de lectura

La expresion ‘content curation’, traducida como curacion de contenidos, hace
referencia al proceso de filtrar informacion y agregarla en nuevos contenidos, mas
complejos y de mas valor para la comunidad a la que se dirigen.

La curacion de contenidos representa una evolucion indiscutible en la actividad de
gestion de la informacidn..., de tal modo que la persona que lleva a cabo esta actividad
se convierte en un ‘intermediario critico del conocimiento’, como también se han
referido a este perfil algunos expertos. El content curator es un facilitador entre la
informacién y su comunidad, seleccionando la mejor y aportando valor a la misma a
través de la agregacion en nuevos artefactos digitales.

Buscando un paralelismo con otro de los perfiles que han emergido en la Sociedad Red,
el del Community Manager, podriamos decir que este es quien gestiona la
comunicacion con la comunidad mientras que el Content Curator es quien gestiona los
contenidos de la comunidad.

Frente a quienes insisten en la importancia de generar nuevos contenidos, parece
bastante méas dtil que nos ayuden a acceder a los mas relevantes a través de artefactos
digitales méas ajustados a nuestras necesidades e intereses, especialmente en
estos entornos abundantes en informacion y contenidos a los que ya nos hemos referido
anteriormente.

Esta tarea requiere no solamente disponer de las habilidades y recursos para filtrar la
mejor informacion, sino que también implica un proceso de elaboracion de unidades de
informacion mas complejas a partir de elementos mas simples, y por tanto es un
proceso que genera nuevo conocimiento en quien desarrolla esta actividad.

Visto desde esta perspectiva, ¢no serd la ‘curacién de contenidos’ una nueva
competencia gue todos deberiamos desarrollar? Y desde el punto de vista educativo,
teniendo en cuenta los cambios de paradigmas que los procesos de educacion formal
estan sufriendo, ¢no parece que uno de los nuevos roles que los docentes pueden
jugar es el de convertirse en ‘intermediarios criticos del conocimiento’ y ayudar a su
alumnado a desarrollar las habilidades y actitudes necesarias para que pueda hacer
curacion de contenidos?

Marc Rougier, el presidente y co-fundador de Scoop.it, sostiene que los estudiantes de
todas las edades deben ser entrenados para buscar, seleccionar, clasificar, enriquecer
con sus conocimientos previos y posteriormente usar y compartir la informacion, es
decir,nuestros alumnos y alumnas deben convertirse en curadores de contenidos.

Una vez que tenemos mas claro qué es la ‘curacion de contenidos’ podemos pensar en
clave de herramientas para descubrir nuevos matices de este concepto.

CONTENT CURATION: HERRAMIENTAS Y ESTRATEGIAS
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Hay muchas herramientas que se proclaman como la solucion ideal para la tarea de
‘curacion de contenidos’ como Scoop.it, Storify o Paper.li. Es en el uso de distintas
soluciones donde descubrimos que...

o Laautomatizacion de contenidos a partir de fuentes previamente
seleccionadas no es suficiente para hacer curacion de contenidos, ya
que el resultado de esta automatizacion no aporta nuestra voz, nuestro
valor propio més alla de la seleccion previa de fuentes, y por tanto no
genera compromiso en nuestra comunidad,

o El espacio en el que se difunden los contenidos del curador son las
redes sociales, y por tanto los contenidos que se ofrecen deben mover
al debate y la reflexion;

o Aligual que el comisario o curador de una exposicion es capaz de
construir un producto en el que cada obra adquiere un nuevo significado
gracias al contexto en el que se encuentra, y ademas este producto
tiene como finalidad generar determinadas emociones en el espectador,
el ‘curador de contenidos digitales’ puede hacer uso del storytelling
para crear contenidos mas ricos en emociones, buscando ofrecer una
experiencia a su comunidad y no simplemente una coleccién de
recursos filtrados;

o Enla web abundan distintos tipos de contenidos (imagenes, videos,
infografias, presentaciones, e-books, mapas de tiempo, podcast,...) asi
como de fuentes de informacién (canales RSS, marcadores sociales,
newsletter, alertas, noticias,...). A mayor diversidad de fuentes de
informacion y de tipos de contenidos, y mas diversidad de opiniones,
mas rico seré el resultado de nuestra curacién de contenidos;

o No debemos limitarnos a usar las herramientas que se ofrecen como
servicios de curacion de contenidos, debemos apropiarnos de los
espacios gue mejor se adapten a las necesidades y habitos de nuestra
comunidad para crear y difundir nuestros contenidos con mas
efectividad;

o La combinacion de nuevos contenidos con otros filtrados, ademas de la
gestion de distintas fuentes de informacién relevante, puede ser una
estrategia para facilitar ampliar nuestro perfil de creadores de
contenidos con el de curadores de contenido.

Hay voces que reclaman el rol del Content Curator desde el ambito de los
Documentalistas y denuncian intrusismo profesional, mientras que hay quienes
sostienen que la ‘curacidn de contenidos’ es una competencia basica en alfabetizacién
digital y mediética.

Texto: @eduPLEMOOC con Licencia By-Sa

Infografia de Maria Napal para #£EduPLEMOQOC

Puedes echar un vistazo a otras infografias sobre Content Curation en tablon colectivo
en Pinterest #EdUPLEMOOC

Para profundizar sobre el tema:
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Why curation will transform education.

Dolors Reig describe los content curators como ‘“intermediarios criticos del
conocimiento".

Video en el que Dolors Reig habla de ello y de la "depuracion” de contenidos.

Puedes ver video y presentacion de Juan Freire sobre el futuro de los content curators.

¢ Qué herramientas conoces y/o utilizas para realizar la "curacion de contenidos"?
Diigo, ejemplo de marcador social. Registro.

Los buscadores habituales ordenan los resultados que nos proporcionan a los usuarios
segun el namero de visitas recibidas por los sitios web. Los servicios de marcacién
social permiten a cualquiera, aun sin tener cuenta en ellos, buscar y obtener resultados
segun el nimero de usuarios que se hayan detenido a marcar y etiquetar esa péagina
como relevante. Un ejemplo de marcador social es Diigo; para su utilizacion basta con
abrir una cuenta.

Para la apertura de una cuenta en Diigo, sélo hay que seguir los siguientes pasos
(también lo podemos observar en la imagen de mas abajo:

1. Entramos en el sitio https://www.diigo.com/.

2. Hacemos clic sobre el botén Get Diigo Now. Free!

3. Nos aparece un formulario para rellenar, lo completamos: nombre de usuario
gue queremos utilizar en Diigo, usuarios, nombre, apellidos, correo electronico,
contrasefia, copiar el captcha, y pulsar el boton de continue.

4. Entonces, nos enviara un email para realizar la activacion de la cuenta.

5. Siguiendo los pasos indicados activamos nuestra cuenta.

6. Y yatenemos activa nuestra cuenta Diigo.

El siguiente video muestra la ejecucion de los pasos mencionados anteriormente:

Si la interfaz en inglés de la herramienta Diigo supone un problema, podemos traducirla
a la lengua que elijamos mediante un instrumento sencillo y gratuito facilitado por
Microsoft. Se trata de un botdn que instalamos en la barra de marcadores (o favoritos)
de nuestro navegador. Funciona con cualquier navegador. Si estamos viendo una pagina
en una lengua que no entendemos, pulsando sobre ese botdn, la pagina quedara
traducida a la lengua de nuestra eleccion. Por supuesto, la traduccion tiene limitaciones
(no es perfecta), pero puede facilitarnos mucho el uso de servicios web que no estan
directamente disponibles en la lengua en que nos gustaria utilizarlos.

También puedes acceder a este glosario con la traduccion de los principales terminos.
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Afadir botones de marcacion al navegador

La opcion mas comoda para guardar recursos desde tu ordenador es instalar Diigolet en
nuestra barra de herramientas: lo podemos hacer en los diferentes navegadores Mozilla
Firefox , Internet Explorer, Google Chrome, etc; ...

siguientes pasos:

1.

~N o

Vamos a https://www.diigo.com y entramos como usuarios registrados en
nuestra cuenta.

Colocamos el ratén sobre nuestro perfil de Diigo. Entonces aparecera un
desplegable.

Hacemos clic sobre la opcién Tools.

Nos llevard a una nueva ventana; buscamos la palabra Diigolet, y hacemos
clic sobre ella.

Se ha abierto una nueva ventana; buscamos un botén donde pone Diigolet.
Hacemos clic en él con el botén izquierdo del ratén y sin soltar lo llevamos a
nuestra barra de herramientas.

Ya tenemos nuestro Diigolet instalado.

Para su uso al navegar por las diferentes URLSs, so6lo tenemos que hacer clic
sobre este botdn, y elegir qué queremos hacer entre las opciones que nos
proporciona.

Todos estos pasos quedan ejecutados a través del siguiente video

También se pueden instalar otro tipo de complementos, en funcién del navegador que se

utilice. A continuacion un enlace a la pagina de acceso a esos complementos.

Si eres un usuario de Diigo habitual, es recomendable que te instales el complemento

para Chrome o Firefox.

Marcar, etiquetar y anotar paginas

Una vez estamos registrados en Diigo, vamos a guardar recursos en nuestra libreria en

Diigo. Tenemos varias opciones:

para ello debemos seguir los
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https://www.diigo.com/tools/diigolet
http://www.mozilla.org/es-ES/firefox/fx/
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1. Guardarlos a traves de la web de Diigo.

Es la opcion més incomoda. Debes entrar en Diigo.com y en la esquina superior
izquierda hacer clic en "'+ Add"":

d IIQO My Library My Hetwork My Groups Community

Download Diigo mobile apps
i FAdd i 2 Availble onthe | 8 Availablein

o

Tags (2140) Top = : 8 Filter:All = * Collapse Date Updated =

Se desplegara un cajetin para que incluyas la URL a guardar y las etiquetas o tags.

1. Hacemos clic sobre el boton + Add, que se encuentra en la parte superior
derecha de nuestra pantalla.

2. Se despliegan tres opciones, elegimos la opcion Bookmark.

3. Y rellenamos los campos que aparecen en la hueva ventana segun nuestro
criterio.

Este video muestra como hacer todas las acciones anteriores pero desde el propio Diigo,
sin instalacion previa de Diigolet.

2.Guardarlos desde el mévil.

Tienes otra opcion. Como ves, también en la parte superior (a la derecha) se muestran
los enlaces para descargar las aplicaciones para iOS y para Android. Resulta muy
comodo guardar recursos desde el telefono mdvil o desde la tableta. En las siguientes
imagenes puedes ver, por ejemplo, como guardar un enlace desde un teléfono Android:

yartir a traves de Pa

educalab.es/intef c '@ > ] :
W rdar

http://educalab.es/\nlie-rfr

< S St
' Anadir a Dropbox
HOME> INTEF Nueva pestana INTEF - educal AB

. f Bluetooth

= 5 a space sgparated)
'lte by Nueva pestana incognito | ‘:—»“"wﬂuwmul
K ———"Huetas

ChatON -
No list chosen.

"} Marcadores

3 Compartir como cédigo QR
— ead Later

M Otros dispositivos = Pmﬁ‘f},f

Copiar en el portapapelesi\_\;\ﬁ/
&
5

etk HistoriaIM‘ o
- Correo t 5
i w e r u 1
E Ty Compartir... o q y
formacién  para Crear pin %~
universitarios de < o
T Imprimir... e

)
DeWar codigo QR
D"L
4

asd f gh j k

Buscar en la pagina ¥
Diigo Bookmark

&~ z x ¢ vbnmaea

Drive Sig.
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A continuacion, vemos dos videos sobre como marcar recursos o0 paginas elegidas en
Diigo.

3. Marcacion en el ordenador mediante Diigolet.

En este video mostraremos como utilizar Diigolet, que has instalado previamente:

Guardar una URL con un breve resumen de por qué nos intereso.
Poner etiquetas para su posterior utilizacion.

Como marcar el texto.

Dejar notas en el texto.

Como etiquetar.

Entre otras utilidades.

4. Marcacion a traves de la instalacion de complemento
en tu navegador. Chrome.

Si eres un usuario de Diigo habitual, es recomendable que te instales el complemento
para Chrome o Firefox.

. Como instalar v utilizar el complemento para Chrome ?

Etiquetado

Fuente de la imagen: agm92 en Flickr

El objetivo del etiqguetado, en cualquier servicio de la Web 2.0, es facilitar la
recuperacion posterior de la informacion.

El etiquetado consiste en la asignacion de una serie de términos a un enlace
que guardemos, si hablamos de Diigo. Cada vez que el usuario haya guardado
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un recurso, habra elegido una o varias etiquetas, que son términos que
identifican lo que hemos guardado y que sirven para su clasificacion y
posterior busqueda.

Por ejemplo, la cuenta del INTEF en Diigo incluye, entre otros, enlaces a
recursos relacionados con el fendmeno de los cursos masivos online (MOOC).
Cuando haya guardado una URL, cuyo contenido esté relacionado con los
MOOC, habra utilizado esta etiqueta (o0 tag). Si el usuario que gesiona la
cuenta del INTEF en Diigo, o cualquier otro usuario, si la cuenta es publica,

d i |qo My Library My Network My Groups Community

Educacion INTEF

Library ~ Metwork  Groups  Profile

Common Stuff

Send Message

Invite to a Group

Member since Oct 31, 2012, follows 266 people, 17 public groups, 64 public bookmarks (65 total)

Tags \ More »
MOOC, #REDucacidn, aprendizaje, education

Recent Tags: redes sociales, herramientas
twitter, infantil. storytelling., Edtech, competencia digital, adolescentes, storify.
infografias, social media, facebook, informes, paper

Top Tags redes sociales, herramientas, MOOC, #REDucacidn. education, aprendizaje
twitter, informes, storytelling, social media

] Flag as Spammer

7
Efiquetas

Recent Bookmarks and Annotations More »

« Areview of a Harvard/MIT research paper on edX MOOCs - See more at: http/fwww tonybates ca/2014/01
121/a-review-of-a-harvardmit-research-paper-on-edx-moocs/#sthash. huPz8G2k dpuf

» Guias para la seguridad de los menaores

» Tuenti lanza tres guias educativas para padres, educadores y usuarios - ABC.es

Atico de los Libros

» Class Tools - Recursos diddcticos 2.0 en Infantil y Primaria

Storybird - Artful storytelling

Design flyers to spread the word online | Smore
« Piktochart: Infographic and Presentation Tool for Mon-Designers

+ Discover the web from your online room | MyWWebRoom.com

Enlace

A la hora de etiguetar podemos hacerlo de distintas maneras; dos conceptos
que debemos considerar son el de "Folksonomias" y "Taxonomias".Tal y
como resumen Ainoha Lépez en su blog:

Tal y como se indica en la Wikipedia: la folcsonomia es una indizacion social, es
decir, la clasificacion colaborativa por medio de etiquetas simples en un espacio de
nombres llano, sin jerarquias ni relaciones de parentesco predeterminadas. Esto
significa que las folcsonomias consisten en que personas sin ninguna relacion entre
si escriben sobre una misma materia. Algunos ejemplos de folsconomias son:
del.icio.us (enlaces favoritos) y 43 Things (deseos).
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Por otra parte las taxonomias son jerarquizaciones formales que guardan un
parentesco entre si realizadas por expertos en la materia. Por ello, las taxonomias son
utilizadas en la clasificacion de los seres vivos.

Si quieres ampliar la informacion sobre cdémo etiquetar puedes ver los
siguientes videos: ¢ Como etiquetar en la web 2.0?. Gorka Palazio. Videotutorial
1. Videotutorial 2.

Localizar lo marcado en nuestra biblioteca

Ya sabemos marcar y anotar. ;Como recuperamos en cada caso lo marcado? Buscamos
por cualquier elemento incorporado a la marcacion (titulo de la péagina, etiquetas,
anotaciones) en Diigo. El procedimiento es, en cualquier caso, sencillo e intuitivo, y
facil de automatizar en cuanto lo hemos practicado unas cuantas veces. A cambio, la
facilidad de acceder y de clasificar la informacién que consideramos relevante es de
gran valor afiadido, y el hecho de compartir estos enlaces entre usuarios o en el seno de
grupos de interés facilita mucho nuestra labor de actualizacién docente.

El presente video muestra como localizar algin documento marcado y etiquetado
previamente.

Enlaces a grupos y listas de interés en Diigo.

e Grupos en Diigo del INTEF
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