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Economía	lineal	

Modelo	basado	en	“tomar,	
hacer,	desechar”	que	se	basa	
en	disponer	de	grandes	
can=dades	de	energía	y	otros	
recursos	baratos	y	de	fácil	
acceso,	pero	está	llegando	ya	
al	límite	de	su	capacidad	
Osica.		
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Economía	circular	

Consiste	en	un	ciclo	con=nuo		
de	desarrollo	posi=vo	que	
conserva	y	mejora	el	capital	
natural,	op=miza	el	uso	de	los	
recursos	y	minimiza	los	riesgos	
del	sistema	al	ges7onar	una	
can7dad	finita	de	existencias	y	
unos	flujos	renovables.	
Además,	funciona	de	forma	
eficaz	en	todo	7po	de	escala.	
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La	economía	circular	dis7ngue	entre	ciclos	
técnicos	y	biológicos.	
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Principios	Economía	circular	

Principio	1:		

Preservar	y	mejorar	el	capital	natural...		

Principio	2:		
Op7mizar	el	uso	de	los	recursos...		

Principio	3:		
Fomentar	la	eficacia	del	sistema...		

10	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		



LA	ECONOMÍA	CIRCULAR	

11	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		



LA	ECONOMÍA	CIRCULAR	

Principio	1:	Preservar	y	mejorar	el	capital	natural...	
controlando	existencias	finitas	y	equilibrando	los	flujos	
de	recursos	renovables.	
•  Todo	comienza	desmaterializando	la	u7lidad:	
proporcionando	u7lidad	de	forma	virtual,	siempre	que	
sea	posible.	Cuando	se	necesiten	recursos,	el	sistema	
circular	los	selecciona	sabiamente	y	elige	las	
tecnologías	y	procesos	que	empleen	recursos	
renovables	o	que	tengan	mejores	resultados,	siempre	
esto	sea	fac7ble.	Además,	una	economía	circular	
mejora	el	capital	natural	potenciando	el	flujo	de	
nutrientes	del	sistema	y	creando	condiciones	que,	por	
ejemplo,	permitan	la	regeneración	del	suelo.	
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Principio	2:	Op=mizar	el	uso	de	los	recursos...	rotando	productos,	
componentes	y	materiales	con	la	máxima	u=lidad	en	todo	momento,	
tanto	en	los	ciclos	técnicos	como	en	los	biológicos.	

•  Esto	supone	diseñar	de	modo	que	pueda	repe7rse	el	proceso	de	
fabricación,	restauración	y	reciclaje	de	modo	que	los	componentes	
y	materiales	recirculen	y	sigan	contribuyendo	a	la	economía.	

•  Los	sistemas	circulares	emplean	bucles	internos	más	ajustados	
siempre	que	estos	puedan	preservar	más	energía	y	otros	valores,	
tales	como	el	trabajo	incorporado.	Este	7po	de	sistemas	reduce	la	
velocidad	de	rotación	de	los	productos	al	incrementar	su	vida	ú7l	y	
fomentar	su	reu7lización.	A	su	vez,	la	acción	de	compar7r	hace	que	
se	incremente	la	u7lización	de	los	productos.	Los	sistemas	
circularesmaximizan	el	uso	de	materiales	con	base	biológica	al	final	
de	su	vida	ú7l,	al	extraer	valiosos	elementos	bioquímicos	y	hacer	
que	pasen	en	cascada	a	otras	aplicaciones	diferentes	y	cada	vez	más	
básicas.	
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Principio	3:	Fomentar	la	eficacia	del	sistema...	
revelando	y	eliminando	externalidades	
nega=vas.	
•  Lo	anterior	incluye	reducir	los	daños	al	uso	
humano,	tales	como	los	relacionados	con	los	
alimentos,	la	movilidad,	la	vivienda,	la	
educación,	la	salud	y	el	ocio,	y	ges7onar	
externalidades	tales	como	el	uso	del	terreno,	
la	contaminación	atmosférica,	de	las	aguas	y	
acús7ca,	la	emisión	de	sustancias	tóxicas	y	el	
cambio	climá7co.	
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Caracterís=cas	
!  Basura	=	Alimento	
!  La	diversidad	fortalece	
!  Pensar	en	términos	de	sistema	
!  Nuevo	modelo	de	propiedad	
!  La	energía	debe	proceder	de	fuentes	

renovables	
!  Los	precios	deben	decir	la	verdad	
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Basura	=	Alimento	
•  En	este	enfoque	desaparece	el	concepto	de	
basura,	desperdicios	o	residuos.	Los	productos	
pueden	ser	desmontados	una	vez	que	dejan	de	
ser	ú7les,	y	sus	componentes	vuelven	a	formar	
parte	de	los	ciclos	naturales	o	industriales	con	un	
consumo	mínimo	de	energía.	Los	nutrientes	
biológicos	estarían	compuestos	de	materiales	
totalmente	biodegradables	que	podrían	regresar	
a	la	naturaleza	sin	problemas	y	ser	integrados	en	
los	procesos	naturales.		
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Los	residuos	se	eliminan	del	diseño	
– En	una	economía	circular,	los	residuos	no	existen	
y	se	eliminan	del	diseño	deliberadamente.	

– Las	materias	biológicas	no	son	tóxicas	y	pueden	
devolverse	fácilmente	al	suelo	mediante	el	
compostaje	o	la	diges7ón	anaeróbica.	

– Las	materias	técnicas	(polímeros,	aleaciones	y	
otras	materias	ar3ficiales)	se	diseñan	para	ser	
recuperadas,	renovados	y	mejorados,	
minimizando	la	aportación	de	energía	necesaria	y	
maximizando	la	retención	de	valor		
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•  La	diversidad	genera	solidez	
– Una	economía	circular	valora	la	diversidad	como	
forma	de	generar	solidez.	

– En	muchos	7pos	de	sistemas,	la	diversidad	es	un	
motor	fundamental	de	versa7lidad	y	resiliencia	

– En	los	sistemas	vivos,	por	ejemplo,	la	biodiversidad	es	
fundamental	para	sobrevivir	a	los	cambios	
medioambientales.	De	forma	similar,	las	economías	
precisan	de	un	equilibrio	de	varias	escalas	de	
ac7vidades	para	prosperar	a	largo	plazo.	

– Las	empresas	más	grandes	aportan	volumen	y	
eficiencia,	mientras	que	las	pequeñas	ofrecen	
modelos	alterna=vos	cuando	hay	crisis	
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•  Pensar	en	sistemas	
– En	una	economía	circular,	el	pensamiento	de	
sistemas	se	aplica	de	forma	generalizada.	Muchos	
elementos	del	mundo	real,	como	empresas,	
personas	o	plantas,	forman	parte	de	sistemas	
complejos	en	los	que	las	dis7ntas	partes	están	
fuertemente	vinculadas	entre	sí,	lo	que	7ene	
algunas	consecuencias	sorprendentes.	

– ¿Te	suena	la	visión	holís=ca	de	un	sistema?	
– Para	lograr	una	transición	efec7va	a	una	economía	
circular,	estos	vínculos	y	consecuencias	se	=enen	
en	cuenta	en	todo	momento.	
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Nuevo	modelo	de	propiedad	
•  La	economía	circular	apuesta	por	un	nuevo	
modelo	en	el	que	la	tecnología	podría	ser	
alquilada	por	la	empresa	productora	al	
usuario.	El	productor	iría	mejorando	cada	
cierto	7empo	usando	los	componentes	de	los	
aparatos	que	van	quedando	obsoletos.	
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La	energía	debe	proceder	de	fuentes	
renovables	
– La	energía	necesaria	para	impulsar	la	economía	
circular	debería	ser	de	carácter	renovable,	para	
reducir	la	dependencia	de	los	recursos	e	
incrementar	la	resiliencia	de	los	sistemas	

– En	la	actualidad	somos	muy	sensibles	a	las	crisis	
ligadas	a	los	combus7bles	fósiles,	por	ejemplo	
las	del	petróleo	

– Esto	será	posible	además	por	los	menores	
umbrales	de	energía	que	se	necesitan	en	una	
economía	circular.	
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Los	precios	deben	decir	la	verdad	
– En	una	economía	circular,	los	precios	actúan	como	
mensajes	y,	por	consiguiente,	deben	reflejar	los	
precios	totales	para	ser	efec=vos.	

– Los	costes	totales	los	factores	externos	nega=vos	
se	dan	a	conocer	y	se	7enen	en	cuenta.	

– Con	frecuencia	nos	olvidamos	incluir	el	coste	de	
las	externalidades	

– La	falta	de	transparencia	sobre	los	factores	
externos	actúa	como	una	barrera	para	la	
transición	a	una	economía	circular.	
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•  Análisis	del	ciclo	de	vida	(ACV)	es	una	
herramienta	de	diseño	que	inves7ga	y	evalúa	
los	impactos	ambientales	de	un	producto	o	
servicio	durante	todas	las	etapas	de	su	
existencia:	extracción,	producción,	
distribución,	uso	y	fin	de	vida	(reu=lización,	
reciclaje,	valorización	y	eliminación/
disposición	de	los	residuos/desecho.	
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Respuestas	ACV	
•  ¿Qué	diferencia	existe	entre	dos	procesos	diferentes	de	
fabricación	del	mismo	producto,	en	términos	de	
u7lización	de	recursos	y	emisiones?	

•  ¿Qué	diferencia	existe	entre	una	ventana	de	aluminio,	
respecto	de	una	de	madera	o	de	PVC,	en	términos	de	
u7lización	de	recursos	y	emisiones?	

•  ¿Cuáles	son	las	contribuciones	rela7vas	de	las	
diferentes	etapas	del	ciclo	de	vida	de	este	producto	a	
las	emisiones	totales?	

•  Análisis	del	impacto	socioeconómico	
•  ¿Qué	diferencia	existe	entre	el	posible	impacto	
ambiental	de	un	producto	nuevo	y	otros	productos	ya	
existentes	en	el	mercado?	
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Oportunidades	
•  Crecimiento	económico	

•  Ahorros	netos	de	costes	de	materias	

•  Potencial	de	creación	de	empleo	
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Crecimiento	económico		
El	PIB	combina		mayores	ingresos	derivados	de	las	
ac7vidades	circulares	emergentes	y	el	menor	coste	
de	producción	por	la	u7lización	más	produc7va	de	
los	insumos.	Estos	cambios	en	los	insumos	y	
productos	de	las	ac7vidades	de	producción	
económica	afectan	al	suministro,	la	demanda	y	los	
precios	de	toda	la	economía,	propagándose	a	todos	
los	sectores	de	la	economía	y	provocando	una	serie	
de	efectos	indirectos	que	pueden	incrementar	el	
crecimiento	total.		
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Ahorros	netos	de	costes	de	materias		
En	los	sectores	de	productos	complejos	de	
duración	media	de	la	UE,	la	posibilidad	de	
ahorros	netos	anuales	de	costes	de	materias	
asciende	a	630.000	millones	de	dólares	en	un	
escenario	de	economía	circular	avanzado.		
En	el	caso	de	los	bienes	de	consumo	de	alta	
rotación,	se	calcula	un	potencial	adicional	de	
hasta	700.000	millones	de	dólares	en	todo	el	
mundo.	
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Potencial	de	creación	de	empleo		
• Las	oportunidades	laborales	no	se	limitarían	a	la	
refabricación	y	al	crecimiento	en	las	grandes	
corporaciones,	ya	que	el	recorrido	del	empleo	en	la	
economía	circular	es	amplio	y	diverso.		
• Los	empleos	se	crearían	en	los	sectores	
industriales,	mediante	el	desarrollo	de	logís3ca	
inversa	local,	con	pequeñas	y	medianas	empresas,	
por	medio	de	una	mayor	innovación	y	
emprendimiento,	así	como	una	nueva	economía	
basada	en	los	servicios.	
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H2020	
•  La	estrategia	europea	2020	indica	que	el	
futuro	del	crecimiento	económico	en	la	UE	
desde	ser	inteligente,	sostenible	e	inclusivo.		

•  Se	centra	en	5	metas	ambiciosas	en	las	áreas	
de	empleo,	innovación,	educación,	reducción	
de	la	pobreza,	y	clima	y	energía,	además	de	
establecer	unos	7tulo	obje7vos	para	ellos.	
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Obje=vos	específicos	H2020	
•  Incrementar	la	compe77vidad	de	la	
agricultura	

•  La	ges7ón	sostenible	de	los	recurso	naturales	
y	cambio	climá7co	y	

•  Un	equilibrado	desarrollo	territorial	de	las	
zonas	rurales	
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•  Claves	paquete	economía	circular	Comisión	Europea	
•  Plan	de	acción	con	51	medidas	dirigidas	al	sector	
manufacturero,	consumo,	ges7ón	de	residuos,	
materias	primas	secundarias,	innovación,	y	a	
cues7ones	específicas	como	los	plás7cos,	residuos	de	
alimentos,	materias	primas	crí7cas,	construcción	y	
demolición,	y	biomasa.	

•  Con	seguridad	la	que	mayor	efecto	tendrá	sobre	el	
sector	de	residuos	es	la	medida	sobre	revisión	
legisla7va	que	supone	la	modificación	de	las	direc7vas	
sobre	los	residuos,	residuos	de	envases	y	embalajes,	
vertederos,	vehículos	fuera	de	uso,	baterías	y	
acumuladores	y	residuos	de	aparatos	eléctricos	y	
electrónicos.		
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•  Obje=vos	Economía	circular		
	 •	reciclado	del	65	%	de	los	residuos	municipales	de	aquí	a	2030;	
	 •	reciclado	del	75	%	de	los	residuos	de	envases	de	aquí	a	2030;	

–  reducción	de	la	eliminación	en	vertedero	a	un	máximo	del	10	%	de	todos	los	
residuos	de	aquí	a	2030	

prohibición	del	depósito	en	vertedero	de	los	residuos	recogidos	por	separado;	
	 	 •	la	promoción	de	instrumentos	económicos	para	desalentar	la	

eliminación	en	vertedero;	
	 	 •	una	simplificación	y	mejora	de	las	definiciones	y	una	armonización	

de	los	métodos	de	cálculo	de	los	porcentajes	de	reciclado	en	toda	la	UE;	
	 	 •	medidas	concretas	para	promover	la	reu7lización	y	es7mular	la	

simbiosis	industrial,	convir7endo	los	subproductos	de	una	industria	de	
materias	primas	de	otra;	

	 	 •	incen=vos	económicos	para	que	los	productores	pongan	en	el	
mercado	productos	más	ecológicos	y	apoyo	a	los	regímenes	de	
recuperación	y	reciclado	(por	ejemplo,	de	envases,	baterías,	aparatos	
eléctricos	y	electrónicos,	vehículos).	
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	 Pensar	en	ejemplos	de	empresas	con	
economía	circular	y	deba=r	cómo	llegaron	a	
esta	concepción	
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Slogan	
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gastos	
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	 Productos:	lavadora,	botella	de	plás7co,	

móvil,	ropa…	

	 Ejercicio:	Cada	grupo	va	a	analizar	el	ciclo	
de	vida	de	dichos	productos		
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Ejemplos:	Sustainer	homes	
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Compañía	holandesa	que	fabrica	
casas	móviles	totalmente	
desconectadas	de	las	redes	de	
servicios	(off-grid)	a	par7r	de	
materiales	reciclados	y	
reu7lizables.	La	calefacción	y	
electricidad	son	de	fuentes	
renovables	y	el	agua	proviene	de	
la	lluvia.	Según	su	cofundador,	
las	emisiones	en	todo	el	ciclo	de	
vida	representan	solo	un	4%	de	
las	de	un	hogar	tradicional,	sin	
tener	que	renunciar	a	
comodidades	como	lavadora	o	
lavavajillas.		
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Ejemplos:	Drivy	
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Permite	que	las	personas	renten	
su	vehículo	cuando	no	lo	están	
u7lizando,	y	ya	cuenta	con	
alrededor	de	800	mil	usuarios	y	35	
mil	autos	privados	en	Alemania,	
Francia	y	España.	Gracias	a	su	
asociación	con	la	empresa	de	
seguros	Allianz,	Drivy	puede	
proteger	tanto	a	los	dueños	de	los	
automóviles	como	a	quienes	los	
rentan.	Además,	este	año	incluyó	
una	innovación	muy	importante:	
una	caja	que	se	instala	en	los	
coches	y	que	permite	abrir	las	
puertas,	a	la	hora	convenida,	con	
un	smartphone.		
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Ejemplos:	Optoro	

44	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		

Optoro	ganó	en	la	categoría	de	empresa	de	economía	circular.	Actualmente	
trabaja	con	20	de	los	100	mayores	minoristas	en	Estados	Unidos,	ayudándolos	
a	vender	su	exceso	de	inventario	y	a	reducir	los	desechos	generados	por	
devoluciones	y	excesos	en	un	75%	
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Ejemplos:	Miniwiz	

45	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		

Con	sede	en	Taiwán,	esta	compañía	
de	ingeniería,	manufactura	y	
diseño	convierte	la	basura	
(plás7cos	y	desechos	electrónicos	y	
de	arquitectura)	en	materiales	de	
construcción.	Entre	sus	clientes	se	
encuentra	Nike,	ya	que	creó	el	
interior	de	sus	7endas	de	lujo	en	
siete	ciudades.		
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Ejemplos:	Tarkek	

46	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		

La	presencia	de	químicos	tóxicos	en	el	ciclo	de	reciclaje	es	uno	de	los	mayores	
retos	de	la	economía	circular.	Por	ejemplo,	el	PVC,	uno	de	los	plás7cos	más	
comunes	y	fáciles	de	reciclar,	suele	contener	malatos,	adi7vos	tóxicos	para	los	
humanos.	Esta	compañía	francesa	que	manufactura	pisos	y	superficies	
depor7vas	usa	alterna7vas	a	los	malatos.	
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Ejemplos:	ATPiluminación	

47	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		

Es	una	empresa	española	
que	fabrica	alumbrado	
público	inmune	a	la	
corrosión,	seguro	contra	
electrocuciones	y	
vandalismo	con	10	años	de	
garanna.	
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Ejemplos:	Fonebank	

48	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		

Compra	y	
vende	móviles	
usados	en	
Internet.	
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Ejemplos:	Circularity	capital	
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Empresa	que	financia	oportunidades	de	negocio	
basadas	en	la	economía	circular.	
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Ejemplos:	iurban	
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Propone	el	
concepto	de	
“Smart	City”	
que	busca	crear	
un	mobiliario	
interac7vo	para	
conectar	los	
comercios	de	
una	ciudad	con	
conexión	a	
internet	en	la	
ciudad.	
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Ejemplos:	Recompute	

51	IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		

Son	los	pioneros	en	el	
concepto	de	Producto	
de	Bajo	Impacto	(LIP	en	
inglés,	Low	Impact	
Product).	Crea	
computadoras	creadas	
con	productos	
ecológicos,	usa	un	
proceso	de	fabricación	
minimalista	y	materiales	
de	cartón	reciclado.	



LA	ECONOMÍA	CIRCULAR	

IN&S	Comunicación	e	innovación	sostenible		 52	



LA	ECONOMÍA	CIRCULAR	

hqp://europarltv.europa.eu/en/player.aspx?
pid=b14e4401-dea5-4b47-ac67-a517009f495e	

hqp://www.rtve.es/alacarta/videos/el-
escarabajo-verde/escarabajo-verde-economia-
circular/2828228/	
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MUCHAS GRACIAS!! 

Tamara	Rodríguez	Silva	
610600999	

www.innovacion-sostenible.es	
info@innovacion-sostenible.es	


