Proxecto documental: Axencia literaria

Proposta de M2 Teresa Leis Rey

Este proxecto desefiouse para o IES Manuel Garcia Barros de A Estrada (Pontevedra). Neste
centro non hai tradicién de traballar por proxectos, polo que planificamos unha proposta que
serd levada as aulas de 42 de ESO s6 na materia de Lingua Casteld e Literatura: con ela
pretendemos dar a cofecer e ir extendendo esta forma de traballo entre os restantes
membros do claustro, nun intento de que o préximo curso se poidan desenvolver outros
proxectos deste tipo xa de forma interdisciplinar.

Os contidos deste proxecto corresponden, como xa dixemos, @ materia de Lingua Castela e
Literatura de 42 de ESO: a literatura espanola do século XIX (Romanticismo e Realismo) e a
tipoloxia de textos diversos (narrativos: carta; expositivos: curriculum vitae; descritivos,
argumentativos: textos literarios e linguaxe publicitario...); tamén nos ocuparemos de que
tanto os textos redactados e a exposicion oral respondan a uns criteriois de correccién
adecuados.

Son varias as competencias clave que se desenvolveran:

Comunicacion na lingua materna.
Conciencia e expresion culturais.
Aprender a aprender.

. Competencia dixital.
Competencias sociais e civicas.

mmoonwr

En menor medida, o sentido de iniciativa e o espiritu de empresa.

Os criterios de avaliacion atenderan, por unha banda, a calidade dos diferentes obxectos que
deben crear (unha antoloxia de textos, un blog, un anuncio publicitario e unha presentacion do
proxecto nunha feira do libro e a edicién, a Feira de Alcala de Henares) e, por outra, o progreso
dos alumnos no traballo colaborativo, observando —entre outras cousas—, a sua implicacidn,
o seu grao de responsibilidade ou a forma en que asumen as tarefas.

Os alumnos crearan unha axencia literaria que debera presentar a unha serie de autores
(e os seus textos) na Feira Internacional de Alcald de Henares, que se celebrara nos dias
25 e 26 de maio de 2015.

Este proxecto desenvolverase durante oito sesions ao longo do catro semanas (duas sesidns
por semana) do segundo trimestre de curso. Para iso utilizarase a biblioteca do instituto, xa
gue dispdn de sete computadores e material impreso variado: obras de consulta, exemplares
das obras propostas para seren seleccionadas, bibliografia de apoio, etc.

A organizacién da Feira Internacional de Alcald de Henares remitira un correo electrénico
que recibirdn todos os alumnos de 42 de ESO: nel invitaraos a participar como axencia literaria



de recofiecido prestixo polo seu labor na representacién e divulgacién dos autores espaioles

decimondnicos.

Para levar a cabo este traballo, os alumnos teran que:

9.

Investigar que é unha axencia literaria.

Pofier nome a dita axencia e desefar o seu logo.

Distribuir entre os participantes os roles de autor/es, editor/es, axente/s literario/s dos
autores e publicistas. Redactar a acta da reunién na que se acordou o rol que
desempeiiard cada alumno.

Desefiar un blog no que se recollan as diversas actividades da axencia: nel aparecerdn o
organigrama, os autores vencellados, diversos enlaces de interese, enlaces con novas
culturais...

Elaborar os curricula vitae dos autores: por exemplo Gustavo Adolfo Bécquer, Rosalia de
Castro, Mariano José de Larra, José de Zorrilla, Emilio Pérez Galdds, Emilia Pardo Bazan,
Leopoldo Alas Clarin...

Redactar as cartas que os propios autores escriben aos seus representantes ou a propia
axencia mostrando o seu interese por participar na Feira de Alcald de Henares.
Seleccionar os textos mais representativos de cada autor, que conformaran a antoloxia
gue a axencia entregara na Feira a outras axencias que desexen mercar os dereitos de
traducion.

Elaborar un produto sobre algunha das obras destacadas: un trailer, unha tira de
vifietas, un anuncio promocional...

Desefio do stand da axencia na Feira.

10.Desefio do folleto de presentacién da axencia e do seu anuncio publicitario.

11.Discurso de presentacion da axencia e dos seus servizos no foro de actos da Feira.

Ao final do proceso, e como parte do mesmo, reuniremos aos alumnos dos tres grupos

de 42 de ESO na biblioteca do centro: cada grupo mostrard o blog, o anuncio publicitario e o

discurso que creou, e que representaran cadansua axencia literaria na Feira de Alcala.

Nas pdxinas recollemos varias tdboas nas que se describen mais pormenorizadamente as

partes.



1. Investigar que é unha
axencia literaria.

v Manexo de buscadores para escoller as paxinas
de internet coa informacién mais fiable.
v Comprensién e sintese da informacién recollida.

A CD,E

Todo o grupo

eEntender instruciéns e normas dadas oralmente;
extraer ideas xerais e informacions especificas de
textos escritos.

eConsultar titoriais sobre a busca eficaz na rede.
e®Recofiecer os criterios de fiabilidade dos textos en
internet.

eMellorar a eficacia na busca de informacién na
rede.

2. Pofier nome a dita
axencia. Desefiar o seu

v/ Valoracién da funcién, importancia e pertinencia
das palabras, asi como o seu uso correcto segundo
as normas ortograficas.

B, F

Nome: todo o

eComprender a importancia dos nomes e dos logos
nas marcas.
eMostrar a creatividade no uso da lingua e das

logo. v/ Busca de imaxes de marca valorando a sua grupo Imaxes corporativas.
repercusion comunicativa. Logo: publicistas
v Comprension das diferentes tarefas dentro F e Asumir e responsabilizarse das tarefas outorgadas.

3. Distribuir os roles de
autor/es, editor/es,
axente/s literario/s dos
autores e publicistas.

dunha empresa.
v Comprensién e aplicacion das caracteristicas
textuais da acta.

Todo o grupo,
salvo a acta
(axentes
literarios)

eValorar o traballo cooperativo: participar
activamente no grupo.

e®Redaccidn correcta da acta de constitucion da
axencia: debe responder as esixencias do tipo
concreto de texto, e utilizarse adecuada e
correctamente a lingua, coidando a ortografia e os
aspectos cohesivos.




v Andlise de diferentes blogues de caracter D,A B E eDesefiar un blog coidando tanto o aspecto estético
cultural. Valoracién e aproveitamento das como a distribucién dos contidos nos apartados.
caracteristicas aplicables ao desefio propio. ®Responsabilizarse de manter actualizado o blog
v Consulta frecuente de xornais dixitais, blogues e Axentes con dato.;de actualidade e/ou histéricos
s . ., . i i resentados como novas reais.
. paxinas web que ofrezan informaciéns culturais literarios P ; ) o
4. Desefiar un blog no que relevantes e Asumir as tarefas que lle foron asignadas individual
se recollan as diversas . . . e grupalmente en canto a busca de informacion, a
.. . v/ Consulta de paxinas web, enciclopedias, L , .,
actividades da axencia: ) g lan inf g ) sUa sintese e a sua reelaboracion.
organigrama, autores mte:.nualsfle torl’ata os que recollan in OLmaF'9n sobre
vencellados, enlaces de | @ I|ogr? : os autores’e o i;)nt(?é(to |stg3|r|co-
interese, novas cultural, fatos que. sgran reflectidos no blogue
culturais... como se fosen noticias recentes.
v Uso con certa autonomia dos dicionarios e dos
correctores ortograficos dos procesadores de
texto.
v/ Cofiecemento dos dereitos de autor sobre as
imaxes na rede.
v Utilizacién con certa autonomia da biblioteca do ACB eRedactar correctamente un curriculum vitae,
centro (fisica e na rede), das da contorna e das respectando a sua estrutura; a informacion
bibliotecas virtuais. mostrada debe respectar a biografia real do escritor.
Autores

5. Elaborar os curricula
vitae dos autores:
Bécquer, Rosalia de
Castro, Larra, Zorrilla,
Galdds, Pardo Bazén,
“Clarin”...

v/ Busca, comprensién, sintese e reelaboracion das
informacidns relevantes sobre a vida dos autores
escollidos, comprendendo as suas biografias no
contexto histérico que lles tocou vivir.

v Comprensién e aplicacién das caracteristicas do
curriculum vitae.

v Redaccidn correcta e adecuada dun curriculum
vitae que recolla os aspectos relevantes da
biografia de cada un dos autores seleccionados.




6. Redactar as cartas que | \#Cofiecemento dos diferentes rexistros e dos A B eRedactar correcta, adecuada e coherentemente
0s propios autores factores que inciden no uso da lingua nos distintos varias cartas e/ou correos electrdnicos, que os
escribirdn aos seus dmbitos sociais; valoracién da importancia de usar autores enviaran a axencia e se intercambiaran
representantes ou a o rexistro adecuado dacordo coas circunstancias Autores entre eles.
propia axencia da situacién comunicativa.
mostrando o seu .. .

) o v Comprension das caracteristicas da carta formal,
interese por participar . .
. , da informal e do correo electrdénico.
na Feira de Alcala de / B H ) hesid
Henares. Redactar Redactar con adecuacién, coherencia e cohesién
tamén cartas que se as cartas ou correos electrénicos que os propios
poidan intercambiar autores escribirian.
entre eles.
v Desenvolvemento da autonomia lectora e B, A eDesenvolver argumentos na defensa das ideas
. i i ropias, que manifesten a preferencia por un texto
7. Seleccionar os textos aprecio pola literatura como fonte de pracer e de prop 't, q‘ : y p X p ' ) ,
. . = con criterios baseados en conceptos propiamente
mais representativos de | conecemento. literarios e/ " PLos prop
cada autor, que v Valoracién dos textos claves da literatura Axentes ! erar|o§ €/0Uu 0s gustos p,(.arsoals. _
. o P . g literarios eSeleccionar os textos mdis relevantes da literatura
conformaran a espafiola, da sta importancia e repercusién na N .
, . S espafiola do século XIX.
antoloxia que a axencia | nosa tradicidn cultural.
entregara na Feira a v Cofiecemento da diversidade lingiiistica de
outras axencias que Espafia (linguas e dialectos) e da situacién actual
desexen mercar os do espafiol no mundo.
dereitos de traducion. o . , . .
v Cofiecemento dos diferentes xéneros literarios e
das suas caracteristicas.
v Busca de diversos exemplos de produtos A B, D eValorar a creatividade e adecuacion dos medios
icti expresivos para transmitir a mensaxe.

8. Elaborar un produto artisticos. VpI P idad | - q

sobre algunha das obras v Comprension das diferentes linguaxes artisticas. #Valorar a calidade e relevancia do produto.
Publicistas e®Recoiiecer e valorar a integracion dos membros no

destacadas: un trailer,
unha tira de vifietas, un
rap...

v Cofiecemento dos recursos expresivos utilizados
en cada un dos medios consultados.

v/ Creacién dun ou varios produtos sobre un ou
varios textos.

grupo e a sla participacién para acadar o obxectivo.




9. Deseio do stand da
axencia na Feira.

v/ Consulta de diversas imaxes sobre stands de
feiras culturais.

v/ Elaboracién dun texto descritivo coas instruciéns
para montar dito stand.

v/ Cofiecemento dos sentimentos vencellados & cor
e as formas, asi como do seu uso.

F,A

Publicistas

eValorar a eficacia expresiva na descriciéon do
espazo.

10. Desefio do folleto de
presentacién da
axencia e do seu
anuncio publicitario.

v/ Busca de exemplos de folletos.

v/ Consulta de diferentes anuncios publicitarios en

diversos soportes, recofiecendo a sua linguaxe
expresiva (tanto verbal como icdnica).

v/ Cofiecemento basico da linguaxe publicitaria.
v Desefio e elaboracién do folleto da axencia.

v Desefio e elaboracién do anuncio publicitario: os

alumnos poderan escoller entre anuncio
radiofdénico, en prensa escrita, prensa dixital ou
audiovisual.

A, D,E

Publicistas

eValorar os produtos realizados, tanto pola sua
correcién como pola sua utilidade para mostrar os
aspectos salientables da empresa, a axencia literaria.

11. Discurso de
presentacién da
axencia e dos seus
servizos no foro de
actos da Feira.

v Cofiecemento das caracteristicas propias da
lingua oral.

v Cofiecemento dos recursos da linguaxe non
verbal e da sUa adecuacién en diversos ambitos.
v Cofiecemento dos aspectos paralinglisticos da
lingua: acento, entoacion, xestualidade...

v/ Busca de informacién sobre discursos orais e
valoracién da sua capacidade expresiva.

v Redaccién dun discurso para o foro de asistentes
a Feira de Alcald de Henares.

v/ Lectura do discurso na propia Feira.

AE B

Axentes
literarios

e Utilizar nunha exposicién oral os recursos
lingliisticos e non lingliisticos con correcciéon e
adecuacioén.

"1. As referencias das competencias clave responden & seguinte codificacidn: (A) comunicacién na lingua materna; (B) conciencia e expresién culturais; (C) aprender a

aprender; (D) competencia dixital; (E) competencias sociais e civicas; e (F) o sentido de iniciativa e o espiritu de empresa. En cada cela, debaixo das competencias,

explicitase quen desenvolvera as tarefas: todo o grupo, publicistas, axentes literarios ou autores.




